Bayern Miinchen

26 Sponsoreniin funf Kategorien

g(zuso’rzllch ca. 1400 Platze in 106 Business-Logen)

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

|| C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 4
_ D Energieversorgung

:I E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung ua.
[ ] FBaugewerbe

|:I G Handel; Kraftfahrzeuge

_ H Verkehr, Lagerei

I:] | Gastgewerbe

I | -formation. Kommunikation
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ﬁ K Finanzen, Versicherungen - davon Finanzen: 4
_ L Grundstacks-/Wohnungswesen

I  Freibenfliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
I:| O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
l: P Erziehung, Unterricht

: Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

I:I S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Hospitality / Logen

... 106 Logen der Allianz Arena ... die ideale Plattform...
Dort kénnen Sie lhren Geschaftspartnern und Kunden
etwas ganz Besonderes bieten. Die besten Platze in der
auBergewdhnlichen Atmosphdcre der Allianz Arena helfen
lhnen, Geschaftskontakte zu pflegen und neue Partner-
schaften zu kntpfen .."

Umsatz FCB (2023): 854,2 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 246,0 Mio. €
- Personalaufwand: 415,5 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 283,3 Mrd. € (Bilanz)
- Versicherungskonzern: 161,7 Mrd. €
- Handelskonzern: 125,5 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Finanzen: 4
> sonstige Finanzdienstleistungen
> Kreditbanken
- Getrankeherstellung: 4
> Erfrischungsgetranke, Mineralwésser

Kategorie: = Club / Nachhaltigkeit

.. Nachhaltigkeitsstrategie unter [dem] Uberbegriff ,Mit-
nand”.. Miteinander ist man stark, miteinander erreicht
man seine Ziele, nur mitnand haben wir eine Zukunft:
Gesellschaftspolitisch wie mit Blick auf unser Klima.

Wir gewinnen zusammen, wir verlieren zusammen ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- nein ("Kompetenzteam" Nachhaltigkeit,
sieche Nachhaltigkeitsbericht 2022-2023)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren”:
- ja Heiztechnik/Kuhlsysteme (“Klimapartner”)

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- umsatzstarkster Sponsor ist Kreditinstitut, u.a.
Cum-Ex-Geschafte und Steuerhinterziehung,
Anteil graner Vermogenswerte (GAR) von 116 %

- ein Sponsor ist einer der groBten Versicherer
weltweit, investiert weiter in fossile Projekte

- drei Sponsoren sind Online-Finanzdienstleister,
u.a. Handel mit Kryptowahrungen, Rohstoffen

- ein Sponsor ist Tourismusbehorde eines Landes,
in dem u.a. Oppositionelle gefoltert werden
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https://allianz-arena.com/de/die-arena/hospitality-tickets/logen
https://fcbayern.com/de/club/nachhaltigkeit
https://img.fcbayern.com/image/upload/v1724665438/cms/public/images/fcbayern-com/nachhaltigkeit/Nachhaltigkeitsbericht/Nachhaltigkeitsbericht_FC-Bayern_2022-2023_Deutsch.pdf
https://www.unicreditgroup.eu/content/dam/unicreditgroup-eu/documents/en/sustainability/sustainability-reports/2023/UniCredit_Integrated_Report_2023.pdf

