SC Freiburg

9?4 Sponsorenin vier Kategorien
(zusatzlich 250+ “Team-" bzw. "Hospitality-Partner”)

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

_ C Verarbeitendes Gewerbe - davon Maschinenbau: 6
_ D Energieversorgung

: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ 1 FBaugewerbe

:j G Handel; Kraftfahrzeuge - davon GroBhandel: 6
_ H Verkehr, Lagerei

[ T 1costgewerbe

_ J Information, Kommunikation
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_ K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I  Freiberuliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[ 7] N sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
l:] O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
l:l P Erziehung, Unterricht

I:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

‘:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Business / Sponsoring

... Der SC Freiburg ist immer schon eine ganz besondere
Adresse im Bundesligafuball. Unternehmen schatzen den
SC dls reichweitenstarke, authentische Kommunikations-
plattform, die wir als Verein in der Eigenvermarktung ge-
meinsam mit lhnen zum Leben erwecken wollen ..."

Umsatz SCF (2022/23):175.3 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 23,6 Mio. €
- Personalaufwand: 87,8 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Handelskonzern: 70,7 Mrd. €
- Beratungsunternehmen: 49,4 Mrd. USS
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Maschinenbau: 6 — u.a.
> Lager, Getriebe, Zahnrader, Antriebselemente
> Bergwerks-, Bau- und Baustoffmaschinen

- GroBhandel: 6 — u.a.

> Brennstoffe, Erze, Metalle, Chemikalien
> Kaffee, Tee, Kakao, Gewurze

Kategorie: > Nachhaltigkeit / Strategie

... Wir wollen mit Sport Menschen bewegen und sie durch
unser Vorbild ermutigen, fur ein faires und solidarisches
Zusammenleben und den verantwortungsvollen Umgang
mit unserer Umwelt einzustehen. Unsere Vision ist unser
Kompass. Sie weist uns den Weg, den wir gemeinsam

mit unseren Stakeholdern gehen wollen .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- nein "Projektgruppe Nachhaltigkeit"
(siehe Nachhaltigkeitsorganisation)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- Hauptsponsor aus explizit nachhaltigem
Wirtschaftsbereich (Dienstfahrrad-Leasing)

- umsatzstarkster Sponsor machte fur 2023
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitét

- ein Sponsor ist Automobilzulieferer, zahlt zu
den 20 groBten Firmen der Branche weltweit

- ein Sponsor ist Weltmarktfuhrer fur Tunnel-
vortriebsmaschinen (auch Erdélbohrung u.a.)
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https://www.scfreiburg.com/business/sponsoring/
https://www.scfreiburg.com/nachhaltigkeit/strategie/
https://www.scfreiburg.com/nachhaltigkeit/strategie/kontakt/
https://nachhaltigkeitsbericht2023.zukunftleben.de/

