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85 Sponsoren in funf Kategorien
(zusatzlich 350+ "Business-" und “Lilien-Partner")
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_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

B :-obou Steine, Erden

C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 4
_ D Energieversorgung

[: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ FBaugewerbe

:D G Handel: Kraftfahrzeuge - davon GroBhandel: 6
_ H Verkehr, Lagerei

[:l | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation

K L M N
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_ K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I~ Freiberufliche. wissenschaftliche, technische Arbeiten

[:] N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen

:] O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung ua.

l:] P Erziehung, Unterricht

:l Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAYIYA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Business / Sponsoring

.. Sponsoring beim SV Darmstadt 98 ist eine groBartige
Maéglichkeit fur Unternehmen, ihre Markenprasenz zu stér-
ken .. hervorragende Plattform, um diverse B2C- und B2B-
Zielgruppen zu erreichen ... in guter Gesellschaft mit tber
400 Wirtschaftsunternehmen aus Darmstadt, der Region
und Deutschland ...”

Umsatz SV98 (2022/23): 35,3 Mio. £
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 19,5 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 517,2 Mrd. € (Bilanz)
- Getrankehersteller: 91,5 Mrd. USS
- Automobilhersteller: 35,8 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Handel: 17 - ua.
> Handel mit Kraftwagen
> Bau- und Heimwerkerbedarf
- Getrankeherstellung: 4 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwasser

Kategorie: > Nachhaltigkeitsstrategie

.. Wir wollen sportlich erfolgreich bleiben. Wir kénnen aber
mehr. Wir wollen uns den Herausforderungen auf eine Art
stellen, die vom Sportplatz in die Gesellschaft fuhrt: mit
Teamgeist, einem Spielplan, mit individuellem Kénnen

und Einsatz. In unserem Vereinsleitbild ist verankert, dass
wir uns im gesellschaftlichen und ¢kologischen Sinne zum
nachhaltigen Wirtschaften verpflichten ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- nein (sieche Nachhaltigkeitsstrategie)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- ja u.a. Bierhersteller, Chemieunternehmen

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- kein Sponsor mit explizit nachhaltigem
Geschaftsmodell/Wirtschaftsbereich

- umsatzstarkster Sponsor (Bank) in 2023 mit
Anteil graner Vermogenswerte (GAR) von 2,28 %

- ein Sponsor ist zweitgroBter Motorrad-
und zehngroBter Autohersteller weltweit

- ein Sponsor ist Energieversorger, 2024 stark
kritisiert fur irrefuhrende "Okogas"-Werbung
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https://www.sv98.de/business/sponsoring/
https://www.sv98.de/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsstrategie/
https://www.sv98.de/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsstrategie/
https://www.commerzbank.de/ms/documents/de-DE/nichtfinanzieller-bericht-2023.pdf

