'VfL Bochum

63 Sponsoren in vier Kategorien

(zusatzlich 200+ "Business-/VIP-Partner" in zwei Kategorien)
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_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 5
I o crrgioversorgung

: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung ua.
[ ] FBougewerbe

|:| G Handel; Kraftfahrzeuge

_ H Verkehr, Lagerei

: | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation - davon IT-Dienstleistungen: 7
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- K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

_ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
I_:l N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
[:I O Offentliche Verwaltung:; Sozialversicherung u.a.
[ pErziehung Unterricht

: Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Netzwerk

... Mit iber 350 Unternehmen in unserem VfL-Partnernetz-
werk kénnen wir lhnen das groBte, diverseste Wirtschafts-
netzwerk der Stadt Bochum bieten [..] Partner treffen sich
auch abseits von Spieltagen zu einer der zahlreichen Netz-
werkveranstaltungen, um sich zu verbinden, auszutau-
schen und neue, wertvolle Kontakte zu kntpfen .."

Umsatz VL (2022/23): 86,8 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 38,5 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Handelskonzern: 92,3 Mrd. €
- Getrankehersteller: 457 Mrd. USS
- Finanzwirtschaft: 8,7 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- IT-Dienstleistungen: 7 — u.a.
> [T-Beratungsleistungen
> Softwareentwicklung
- Getrankeherstellung: 5 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwasser

Kategorie: = Nachhaltigkeit & CSR

.. Auch wenn die umweltbezogenen und klimatischen Be-
dingungen — ebenso wie die sozialen Herausforderungen —
ein Handeln erfordern, gehen wir unseren Weg kontinuier-
lich und ruhig. Wir lassen uns nicht von Aktionismus treiben
und sind davon Uberzeugt, dass wir so den groRtmdéglichen
Beitrag fur unseren VfL und die Gesellschaft leisten .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- ja Abteilung Nachhaltigkeit / CSR
(sieche Nachhaltigkeitsbericht 2021/22)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- ein Sponsor mit explizit nachhaltigem
Geschaftsmodell (Fahrradhersteller)

- umsatzstarkster Sponsor machte fur 2023
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitét

- Hauptsponsor ist groBter Immobilienkonzern
Deutschlands, vielfach als unsozial kritisiert

- ein Sponsor ist einer der groften Auto-
handler Deutschlands mit 32 Standorten
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https://www.vfl-bochum.de/de/netzwerk
https://www.vfl-bochum.de/de/verein/csr-nachhaltigkeit/der-vfl-weg
https://backend.vfl-bochum.de/site/binaries/content/assets/pdf/csr/csr-nachhaltigkeitsbericht2021-22doppelseiten.pdf?_gl=1*kwtd9r*_ga*MTA2MjI5Njc2OC4xNjMzMzQ2OTY3*_ga_J6WZ9208G8*MTcwMTM1ODkyMS4yNjQuMS4xNzAxMzU5MDY1LjAuMC4w
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2023/de/assets/downloads/REWE_Group-Fortschrittsbericht_2023.pdf

