 FC Augsburg.

50 Sponsoren in sechs Kategorien -

(zusartzlich 250+ "Partner Hospitality” in sieben Kategorien)

20
15
10
5
/1 -l_—-l._ll_- 1 [ . o
A B c D E F G H | ) K L M N o P Q R s

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

I : corgbau, Steine, Erden

!! C Verarbeitendes Gewerbe - davon Maschinenbau: §
I © cnergieversorgung

:] E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ Feougewerbe

:I:] G Handel: Kraftfahrzeuge - davon Einzelhandel: 7
I + verkehr, Lagerei

[ 1 1Gostgewerbe

_ J Information, Kommunikation

K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstacks-/Wohnungswesen

I M Freiberufiiche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[ N sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
I_:] O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
l:l P Erziehung, Unterricht

I:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

I:l S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Business / Sponsoring

.. Jedes Unternehmen hat andere Ziele und Kommunikati-
onsbedurfnisse. Beim FC Augsburg nehmen wir uns Zeit fur
ebendiese Analyse und erarbeiten, gemeinsam mit lhnen
das individuell fur Sie passende Paket an Leistungen und
Rechten rund um den FCA ..."

Umsatz FCA (2022/23): 12,0 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 22,0 Mio. €
- Personalaufwand: 46,6 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Automobilhersteller: 69,9 Mrd. €
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS
- Autovermietung: 35,0 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Einzelhandel: 7 — u.a.
> Mébel, Einrichtung, Hausrat
> Versand- und Internethandel
- Maschinenbau: 5 — u.a.

> Lager, Getriebe, Zahnrader, Antriebselemente
> Werkzeugmaschinen fur Metallbearbeitung

Kategorie: > Nachhaltigkeit / Strategie

.. Der FCA steht mit Uberzeugung fur eine nachhaltige
Zukunftsgestaltung ein, die die Dimensionen Okonomie,
Soziales und Okologie in seinem Handeln umfasst. Dieser
Grundsatz ist unverzichtbarer Bestandteil seiner verant-
wortungsbewussten und nachfolgende Generationen in
den Blick nehmenden Unternehmensfuhrung ..”

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- nein (siehe Fortschrittsbericht 2022/23)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- kein Sponsor mit explizit nachhaltigem
Geschaftsmodell/Wirtschaftsbereich

- umsatzstarkster Sponsor in 2023 mit
EU-Taxonomie-Konformitat von 16,3 %

- zahlreiche Sponsoren aus Automobil-
branche, Baugewerbe, Maschinenbau

- ein Sponsor fuhrend bei Fahrwerken,
Spezialgetrieben u.a. fur Panzer und
militarische Ketten-/Radfahrzeuge
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https://www.fcaugsburg.de/page/business-sponsoring-83
https://www.fcaugsburg.de/page/strategie-und-verantwortungsbewusste-unternehmensfuehrung-456
https://www.fcaugsburg.de/page/fortschrittsbericht-2022-23-453#scrolling
https://www.audi.com/de/company/investor-relations/eu-taxonomy.html

