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AO

#BundesligaWIRBT -
Erste elf Erkenntnisse

I Sponsoringeinnahmen

Ohne Sponsoring kein ProfifuBball: Rund 60 Prozent
der aktuellen Gesamteinnahmen der 18 Bundesliga-
vereine von 4,45 Milliarden Euro stammen laut der
Deutschen FuBball Liga (DFL) aus dem Sponsoring
(112 Milliarden Euro) und der medialen Verwertung
(1,52 Milliarden Euro). Letztere funktioniert nur, weil
die Inhaber der Ubertragungsrechte ihre Ausgaben
groBtenteils durch Werbeeinnahmen refinanzieren.
> DFL Wirtschaftsreport 2024 | S. 13

2 Ausstrahlung

FuBball ist der global beliebteste Sport. Seine hohe
Emotionalitéit und Reichweite sind ideal fur Marken-
kommunikation und Sponsoring. Die groen Vereine
gehoren zu den weltweit wichtigsten Social-Media-
Akteuren. Auf den vier groBen Plattformen fuhrt ein
spanischer Klub mit 411 Millionen Followern. Der erste
deutsche Verein liegt mit 137 Millionen Followern auf
Platz 9. Zum Vergleich: Die Bundesregierung kommt
lediglich auf 2,4 Millionen Follower (Oktober 2024).

> CIES Football Observatory (05.06.2024):
Clubs with the most followers on social networks

3 Bewusstseinsbildung

Dank ihrer Ausstrahlung konnte die Bundesliga viele
Nachhaltigkeitsthemen ins ¢ffentliche Bewusstsein
rucken. Doch es dominiert Produktwerbung, die vor
allem junge Menschen pragt. Aus der Medien- und
Werbeforschung ist bekannt, dass sich Praferenzen
fur Lebensstile und Marken schon im Vorschulalter
entwickeln. Bei jungen Erwachsenen steht bereits
rund die Halfte aller Markenbindungen fest.

> #BundesligaWIRBT: Interview Jennifer Amann
.Wachstum nicht tiber alles stellen” | S. 35

4 Sportswashing

Analog zum "Greenwashing”, mit dem Unternehmen
sich unberechtigt ein umweltfreundliches Image ver-
passen, wird seit einigen Jahren der Begriff “Sports-
washing" benutzt. Eine aktuelle infernationale Studie
zeigt, dass viele groBe Ol- und Gasfirmen das Sport-
sponsoring benutzen, um sich "reinzuwaschen". Auch
die Bundesliga ermaglicht etlichen nicht nachhaltigen
Unternehmen eine gldnzende Imagepolitur.

> New Weather Institute (September 2024):
Dirty Money — How Fossil Fuel Sponsors are Polluting Sport

S  #BundesligaWIRBT

Viele der fast 1.050 analysierten Sponsoren kommen
aus den Bereichen Energie, Gebdude und Verkehr —
darunter die zwei gréBten deutschen Kohlendioxid-
emittenten, rund 100 Bau- und Immobilienfirmen und
funf fuhrende Automobilhersteller. Ohne diese Sek-
toren, die bestandig ihre Klimaziele verfehlen, kann
Nachhaltigkeit in Deutschland nicht vorankommen.

> ##BundesligaWIRBT: Ubersicht — Alle 18 Bundes-
ligavereine mit Sponsoringschwerpunkten | ab S. 10

6 #BundesligaWIRKT (nicht)

2022 nahm die DFL Nachhaltigkeitskriterien in ihre
Lizenzierungsordnung auf. VerstoBe werden aktuell
jedoch nur bei neun der 54 Punkte sanktioniert. Nicht
verpflichtend ist zum Beispiel die Prifung der Nach-
haltigkeit von Sponsoren (ESG-Check).

> DFL Nachhadltigkeitsrichtlinie Saison 2024/25

7 Zertifizierungen

Nachhaltigkeit in der Bundesliga ist schwer tberpruf-
bar. Es fehlen transparente Verfahren, und Zertifizie-
rungsfirmen betreiben teils selber Sportsponsoring.

> #BundesligaWIRBT: Infokasten Zertifizieren | S. 33

8 Zerstérungen

Die zerstérerischen Folgen internationaler Liefer- und
Produktionsketten im Globalen Suden tauchen in der
Werbung und im Bewusstsein nicht auf. Sportsponso-
ring hilft, diese Realitaten effektvoll auszublenden.

> #BundesligaWIRBT: Interview Eze Alloysius

.Raubbau an Mensch und Natur” | S. 7

9 Lobbyismus

Business-Clubs, VIP-Logen, Stiftungen und andere
exklusive Orte der Vereine sind nur fur wenige Ent-
scheider (meist ohne -innen) aus Politik, Sport und
Wirtschaft da. Nachhaltigkeit hat dort keinen Platz.
> #BundesligaWIRBT: Infokasten Lobbyismus | S. 33

]O Lésungen

Instrumente wie die EU-Taxonomie fur nachhaltiges
Wirtschaften kénnten Sportsponsoring verbessern.
> #BundesligaWIRBT: Interview Henri Cuin

.Sponsoring kénnte nachhaltig sein” | S. 22

" LeaveNoOneBehind

Um nachhaltiger zu werden, musste der Sportsektor
allerdings auch destruktive Ideen wie das "Gewinnen
um jeden Preis"-Prinzip tber Bord werfen.

> #BundesligaWIRBT: Ausblick -

Nebelkerze Nachhaltigkeit? | S. 34
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A.l

BundesligaWIRKT
trifft #BundesligaWIRBT -
Nachhaltigkeit vs. Sponsoring

.Wesentliche Leitlinie fur das Handeln des DFL e.V.
ist dabei Nachhaltigkeit in allen ihren Dimensionen

— okologisch, 6konomisch und sozial. Mit konkreten
MaBnahmen wird diese Leitlinie aktiv, nachweisbar
und transparent umgesetzt. Der DFL e.V. und seine
Vereine und Kapitalgesellschaften tragen dazu bei,
das Bewusstsein fur nachhaltiges Handeln innerhalb
breiter Bevélkerungsschichten zu verankern.”

DFL Deutsche FuBball Liga e.V. = Satzung
(Praambel, Seite 2 — Stand: 10.10.2023)

Der dlljghrliche Bericht der Vereinten Nationen
zu den 17 Zielen fur nachhaltige Entwicklung
(Sustainable Development Goals, SDGs) war
auch 2024 wieder ziemlich entmutigend: Nicht
einmal zwanzig Prozent der globalen Ziele fur
eine bessere Welt werden erreicht. Bei mehr
als einem Drittel gibt es sogar Ruckschritte.

Hinzu kommt der stetig anschwellende Strom
schlechter Nachrichten tber das Fortschreiten
von Artensterben, Klimawandel oder Umwelt-
zerstérung — ganz zu schweigen von globalen
Pandemien, kriegerischen Konflikten, sozialer
Ungleichheit oder Hass und Hetze. Weder der
UN-Zukunftsgipfel noch die Weltkonferenzen
zu Klimaschutz oder Plastikmull-Eindémmung
konnten dieses Jahr Hoffnung verbreiten.

#BundesligaWIRKT - Nachhaltiger FuBball?

Vor diesem Hintergrund klingt es ermutigend,
dass die DFL und Bundesliga 1und 2 ,als erste
grofe ProfifuBball-Ligen eine verpflichtende
Nachhaltigkeitsrichtlinie in ihrer Lizenzierungs-
ordnung” verankert haben, um damit ein ,ein-
deutiges Bekenntnis zu Nachhaltigkeit in allen
ihren Dimensionen" abzugeben.

Denn weltweit bestimmt FuBball den Alltag von
Millionen von Menschen. Viele kennen die Spie-
ler ihres nachsten Gegners besser als die Minis-
ter/innen ihrer eigenen Regierung. Kénnte also
die Bundesliga wirklich etwas bewirken, wenn
sie im groBen Stil fur Nachhaltigkeit wirbt, wie
es die DFL in ihrer Satzung verspricht?

Unter dem Motto #BundesligaWIRKT stellen die
DFL und die 36 Bundesligavereine seit 2022 ihr
Nachhaltigkeitsengagement dar. Aber erreicht
die Kampagne breite Bevoélkerungsschichten?

#BundesligaWIRKT ist auffallig unauffallig. Es
geht vor allem um kleine Aktionen und Projekte.
Nur 20 Vereine haben (quadlitativ verschiedene)
Berichte veroffentlicht. ,Nachhaltigkeit in allen
ihren Dimensionen” ist nicht erkennbar.

#BundesligaWIRBT - Nachhaltige Sponsoren?

Sehr sichtbar ist hingegen die Dimension Spon-
soring. Sie ist omniprasent und wirkt bestimmt.
Ohne Sponsoring gabe es keinen ProfifuBball.
Doch welche Rolle spielen dabei wesentliche
Grundwerte wie Nachhaltigkeit?

Die Studie #BundesligaWIRBT vergleicht erst-
mals systematisch Nachhaltigkeitsversprechen
und Sponsoringrealitat. Am Beispiel der 18 Bun-
desligavereine (Saison 2023/24) wird deutlich,
welche Wirtschaftszweige den deutschen FuB-
ball maBgeblich finanzieren und fur sich nutzen.

Teil A — Worum es geht erlautert Hintergrande
zu Nachhaltigkeit und Sportsponsoring.

Teil B — Wie es aussieht enthdlt einen Gesamt-
analyse der 1047 untersuchten Sponsoren so-
wie je eine Kurzanalyse fur alle 18 Vereine.

Teil C — Was zu tun bleibt erkundet schlieBlich
Auswege aus einem stumpfen ,Weiter so".

#BundesligaWIRBT enthalt keine Rangliste und
bewertet auch nicht das Nachhaltigkeitsenga-
gement einzelner Vereine oder Unternehmen.
Die Analyse ermoglicht es Inferessierten jedoch,
den Einfluss bestimmter Akteursgruppen besser
zu verstehen und zu hinterfragen.

Impossible is nothing! Just do it!

Die Studie mochte zu einer kritischen Diskussion
Uber mangelnde Nachhaltigkeit im FuBball und
Sport beitragen. Im Bereich Sponsoring waren
schon kleine Schritte ein groBer Gewinn.

Impossible is nothing: Ein staatliches russisches
Gasunternehmen, groBer Geldgeber des euro-
paischen FuBballs, durfte 2022 quasi tber Nacht
nicht mehr mitspielen. Ware da angesichts der
Klimakrise nicht auch ein Werbeboykott fossiler
Geschaftsmodelle moglich, wie jungst vom UN-
Generalsekretar angeregt? Just do if!

#BundesligaWIRBT — Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
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A.2

Was heif3t ..Nachhaltigkeit
in allen ihren Dimensionen”?

.Diese Agenda ist ein Aktionsplan fur die Menschen,
den Planeten und den Wohlstand. Sie will auBerdem
den universellen Frieden in gréBerer Freiheit festigen.
Wir sind uns bewusst, dass die Beseitigung der Armut
in allen ihren Formen und Dimensionen [...] eine unab-
dingbare Voraussetzung fur nachhaltige Entwicklung
ist. Alle Lander und Interessentréager werden diesen
Plan in kooperativer Partnerschaft umsetzen. Wir sind
entschlossen, die Menschheit von der Tyrannei der
Armut und der Not zu befreien und unseren Planeten
zu heilen und zu schtitzen. Wir versprechen, auf die-
ser gemeinsamen Reise [..] niemanden zurickzulas-
sen. Die [..117 Ziele fur nachhaltige Entwicklung und
169 Zielvorgaben zeigen, wie umfassend und ambi-
tioniert diese neue universelle Agendaist ..."
Generalversammlung der Vereinten Nationen —
Transformation unserer Welt: die Agenda 2030

fur nachhaltige Entwicklung

(Préambel, Seite 1, 18.09.2015)

Die DFL und ihre Mitglieder haben erklart, dass
sie ,Nachhaltigkeit in allen ihren Dimensionen”
als wesentliche Leitlinie ihres Handelns ansehen.
In Alltag und Strategien des FuBballgeschafts ist
dieser umfassende Anspruch jedoch auch zehn
Jahre nach Verabschiedung der Agenda 2030
nicht erkennbar. Hinzu kommt: Ausma und In-
tensitat globaler Krisen sind weiter gestiegen,
und es gilt, komplexe politische Vorgaben wie
den EU Green Deal umzusetzen.

Deutliche Beispiele fur diese Tatenlosigkeit sind
das Sponsoring und somit die Finanzierung des
ProfifuBballs. Die Auswahl und Prasentation der
Partner zeigt, dass Verbénde und Vereine ihre
Werbekandle bewusst Unternehmen anbieten,
die nicht oder nur zu einem geringen Teil nach-
haltig sind. Eine kritische Auseinandersetzung
mit diesem Widerspruch ist nicht erkennbar.

Auch musste eine ,wesentliche" Beschaftigung
tiefer in das Wesen des Profisports vordringen.
Ein Kerngedanke von Nachhaltigkeit lautet, nie-
manden zurtckzulassen. FuBball und Sport sind
mit solchen Uberlegungen kaum vereinbar, da
sie extrem auf Gewinnen und Verlieren fokus-
siert sind. Dies gilt sowohl fur das Sporttreiben
an sich als auch sein gesamtes Umfeld. A

Belege dafur finden sich auf vielen Feldern:

#Bezahlung: Profisport tragt dazu bei, soziale
Ungleichheit zu verstetigen. Laut DFL haben die
18 Bundesligavereine aktuell Personalausgaben
von 1,98 Milliarden Euro. Fast 1,62 Milliarden Euro
(81 Prozent) gehen an eine sehr kleine Gruppe:
mannliche Profispieler und -trainer. Das Nach-
haltigkeitsziel .Weniger Ungleichheit” (SDG 10)
scheint daher kaum von Bedeutung zu sein.

HErfolg: Die Vermarktung der "Erlebniswelt"
FuBball basiert auf sehr wenigen Teilaspekten
menschlicher Existenz wie Erfolg, Exklusivitat,
Leistung und Stérke. Globale Stars haben vor
allem fur junge Menschen hohe Strahlkraft und
Vorbildfunktion. Sie leben ihnen ein makelloses
Luxusleben vor, verstarkt durch fortlaufende
Konsumstimulation (Fanartikel, Werbung etc)),
Social-Media-Kandle, Sportwetten, VIP-Logen
usw. Ein schonender Umgang mit natarlichen
Ressourcen oder schadliche Folgen globalisier-
ten Wirtschaftens werden ausgeblendet. Auch
das Ziel ,Nachhaltige/r Konsum und Produktion”
(SDG 12) ist also offenbar nicht relevant.

#Strukturen: Aufbau und Arbeitsweise der Ver-
bande und Vereine sind nicht auf Nachhaltigkeit
ausgerichtet. Sofern Strukturen einsehbar sind,
zeigt sich das fehlende Know-how. Beispiel: Ein
Bundesligist fuhrt 204 Mitarbeiter/innen auf, von
denen nur sieben (davon zwei im Bundesfreiwil-
ligendienst) als CSR-Team mit Nachhaltigkeit zu
tun haben. Auch sind fast alle sozialen Initiativen
oder Stiftungen infransparent, es fehlen belast-
bare Zahlen und Jahresberichte. Netzwerke und
Vereinsgremien sind exklusiv da far Entscheider
aus Sport, Medien, Politik, Verwaltung und Wirt-
schaft. Das Ziel ,Frieden, Gerechtigkeit, inklusive
Institutionen” (SDG 16) steht im Abseits.

Fast alle Vereine haben mittlerweile zwar einen
Rahmen fur Nachhaltigkeitsaktivitéaten und auch
Strategieprozesse und Wesentlichkeitsanalysen
gestartet. Aber die Komplexitat globaler Gesell-
schafts-, Klima- und Umweltkrisen und die Not-
wendigkeit fur wesentliche Anderungen werden
im FuBballsystem nicht ernstgenommen.

Nachhaltigkeit in allen ihren Dimensionen wird
versteckt hinter den drei Begriffen ,0kologisch,
okonomisch und sozial” und tropfchenweise in
Projektform dargereicht. Das Alltagsgeschaft
lauft unterdessen unvermindert weiter. )

#BundesligaWIRBT — Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
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https://nachhaltig-entwickeln.dgvn.de/fileadmin/user_upload/nachhaltig_entwickeln/Dokumente/Agenda_2030.pdf
https://nachhaltig-entwickeln.dgvn.de/fileadmin/user_upload/nachhaltig_entwickeln/Dokumente/Agenda_2030.pdf
https://nachhaltig-entwickeln.dgvn.de/fileadmin/user_upload/nachhaltig_entwickeln/Dokumente/Agenda_2030.pdf
https://nachhaltig-entwickeln.dgvn.de/agenda-2030/ziele-fuer-nachhaltige-entwicklung/sdgs#c21185
https://nachhaltig-entwickeln.dgvn.de/agenda-2030/ziele-fuer-nachhaltige-entwicklung/sdgs#c21187
https://nachhaltig-entwickeln.dgvn.de/agenda-2030/ziele-fuer-nachhaltige-entwicklung/sdgs#c21191
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EINWURF 1

Eze
Alloysius

Antikorruptions-
und Menschen-
rechtsaktivist

N
NIGERIA &

.Raubbau an Mensch und Natur”

Herr Alloysius, viele im Sportsponsoring aktive
Firmen sind in ihrer Produktion auf Agrargtter
oder Rohstoffe wie Erdél, Gas und Metalle aus
dem Globalen Siden angewiesen. Wie wirkt
sich diese Art des Wirtschaftens auf die Men-
schen in Landern wie Nigeria aus?

Um die Frage korrekt zu beantworten, braucht
es den historischen Kontext. Bereits vor der De-
kolonialisierung und der Entstehung der meisten
Staaten im Globalen Suden in den 1960er Jah-
ren waren dort etliche der heutigen mulfinatio-
nalen Konzerne aktiv. Der Kampf um naturliche
Ressourcen hat sich seither noch deutlich ver-
scharft. Das Funktionieren der Lieferketten wird
nicht dem Zufall tberlassen. Die groen Unter-
nehmen waren immer und sind weiterhin poli-
tisch und wirtschaftlich enorm einflussreich. Seit
der Grundung Nigerias 1960 nutzt der enorme
Rohstoffreichtum leider nur einer kleinen Elite,
die eng mit diesen Firmen zusammenarbeitet.

Die allermeisten Menschen in Nigeria mussen
Armut, schlechte Regierungsfuhrung, brutalste
Menschenrechtsverletzungen, racksichtslose
Zerstorung ihrer Umwelt und noch vieles mehr
erdulden. Es ist unstrittig, dass die Ausbeutung
von Rohstoffen dabei eine wichtige Rolle spielt.
Die schlimmsten Beispiele fur den Raubbau an
Mensch und Natur sind der OI- und Gassektor
im Niger-Delta und der Abbau von Lithium und
anderen Metallen in Nordnigeria.

Um davon abzulenken und um die Wut vieler
Menschen zu dampfen, sponsern zum Beispiel
internationale Energiekonzerne wie Shell oder
TotalEnergies und Institutionen wie die Nigerian
National Petroleum Corporation (NNPC) schon

lange nationale und regionale Sportevents.
A

Wissen denn Sportfans in Afrika und
weltweit genug uber diese Hintergrinde?

Nein — ich bin sicher, dass das ganze Ausma3
der destruktiven Praktiken internationaler Kon-
zerne kaum bekannt ist. Auch in Nigeria konnen
oft nur direkt Betroffene die Schéden erahnen.
Selbst bekannte Aktivist/innen, die diese Orte
besuchen wollen, werden durch staatliche oder
private Sicherheitsdienste unter Androhung von
Gewalt daran gehindert, die Offentlichkeit zu in-
formieren. Zudem haben die Unternehmen viel
Geld fur gute PR und teure Anwadlte.

Gibt es in Afrika aktuell ein markantes
Beispiel fir sogenanntes “Sportswashing“?

Anfang 2024 war ich in der Elfenbeinkuste, um
einige Spielorte des Afrika-Cups zu besuchen.
Der Aufwand fur Sicherheit und Sponsoring ist
fur ofrikanische Verhdltnisse enorm, "normale”
Menschen haben nur sehr begrenzten Zugang.
Es handelt sich letztlich um einen aufgeblahten
VIP-Event, der aber global sehr erfolgreich als
panafrikanisches Fest vermarktet wird.

Das Turnier heiB3t seit 2017 offiziell TotalEnergies
Africa Cup of Nations. Somit ist die wichtigste
Sportveranstaltung Afrikas nach dem groBten
Olférderer des Konfinents und achtgroBten In-
dustrieunternehmen der Welt benannt.

Dieser Konzern, der erwiesenermafen seit den
1970ern von den schadlichen Folgen der Erder-
warmung wusste, war johrzehntelang einer der
groBten Olproduzenten Nigerias. Bei uns und in
anderen Landern Afrikas war und ist er tief ver-
strickt in Korruption, Menschenrechtsverletzun-
gen und Umweltzerstérung. Das Engagement
im Rahmen des Afrika-Cups ist ein besonders
perfider Versuch der Reinwaschung.

Es ist sehr bedauerlich, dass auch ein deutscher
Bundesligist und letztjahriger Champions-Lea-
gue-Teilnehmer, der eigentlich fur sein soziales
Engagement bekannt ist, diesem Unternehmen
eine groBe Werbeflache bietet. In solchen Part-
nerschaften werden Erfolge und Triumphe sehr
gerne sehr offensiv bejubelt, aber die dunkleren
Seiten der Geschaftsmodelle meist sehr defen-
siv verschwiegen oder gar geleugnet. Es ware
wichtig, dass viel mehr FuBballfans die Sponso-
ringdeals ihrer Vereine hinterfragen. J
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Die Deutsche FuBball Liga und ihre 36 Profi-
vereine haben erkldrt, dass sie Nachhaltigkeit
in allen Dimensionen anstreben. Wie bewerten
Sie diese Aussagen aufgrund ihrer eigenen
Erfahrungen in Afrika und Europa?

Kann man sich fur Nachhaltigkeit engagieren
und zugleich von Konzernen bezahlen lassen,
die an der Ausbeutung von menschlichen und
naturlichen Ressourcen verdienen? Vermutlich
kann kein Verband oder Verein vollstandig die
Emissionen seiner Veranstaltungen benennen
oder die Arbeitsbedingungen in den Fabriken
seines Sportartikelherstellers nachvollziehen.
Uber interne Ablaufe ihrer Sponsoren ist ihnen
sicher noch viel weniger bekannt. Der ProfifuB3-
ball muss noch viele Fragen stellen und beant-
worten, bevor er behaupten kann, alle Dimen-
sionen von Nachhaltigkeit zu betrachten.

Denken Sie, dass der Profisport tiberhaupt in
der Lage ist, zu einer nachhaltigeren globalen
Gesellschaft beizutragen?

Eine schwierige Frage — aber nach tber zwan-
zig Jahren Arbeit im Bereich Sport und soziale
Entwicklung bin ich eher pessimistisch. Meiner
Ansicht nach Uberwiegen mittlerweile eindeutig
die negativen Auswirkungen, etwa durch immer
mehr Events, den Zwang zur Leistungsoptimie-
rung oder Phénomene wie Sportwetten. Unter-
nehmen nutzen den Profi- und mehr und mehr
auch Breitensport lediglich dazu, sich unter dem
Deckmantel des sozialen Engagements eine Art
Pseudo-Nachhaltigkeit zu erkaufen. Ich denke,
es helfen nur Liebesentzug und Strafen.

Eze Alloysius Amaechi ist Antikorruptions- und
Menschenrechtsaktivist und engagiert sich zu-
dem mit der NGO PLAY!YA Nigeria fur soziale
Entwicklung durch Sport. Er ist unter anderem
Mitglied im Programmkomitee der renommier-
ten internationalen Konferenz Play the Game.
Bereits in den 1990er Jahren war er als Schuler
aktiv an einer breiten Protestbewegung gegen
die damalige Militérdiktatur in Nigeria beteiligt.
Seit vielen Jahren dokumentiert er im Auftrag
verschiedener Organisationen die Folgen der
Ol- und Gasférderung in Nigeria. Diese Nach-
weise wurden u.a. bei Klagen gegen Konzerne

vor internationalen Gerichten berucksichtigt.
[

A.4 INFOKASTEN

Sponsoring als glinstige PR gegen
Klima-, Sozial- und Umweltklagen

Seit vielen Jahrzehnten ist klar, dass die Klima-
und Umweltkrisen auf der Erde zunehmen und
das globalisierte Wirtschaftssystem dazu ent-
scheidend beitragt. Auch die Missachtung von
Menschenrechten und Sozialstandards hangt
eng mit dem nicht nachhaltigen Gewinn- und
Profitstreben vieler Unternehmen zusammen.

Verantwortliche in Politik und Wirtschaft fun zu
wenig zu langsam, um gegen die existenziellen
Bedrohungen von Mensch und Natur wirksam
vorzugehen. Dagegen regt sich auch juristisch
mehr und mehr Widerstand. So sorgten 2024
die "KlimaSeniorinnen” fur Aufsehen: Sie hatten
die Schweiz erfolgreich vor dem Europdischen
Gerichtshof fur Menschenrechte verklagt. Welt-
weit sind laut einer fortlaufenden Erhebung des
Grantham Research Institute (London) mehr als
2.500 Klimaklagen bekannt.

Auch zahlreiche groBe deutsche Unternehmen
mit umfangreichen Sportsponsoringaktivitaten
mussen sich in Beschwerdeverfahren oder gar
vor Gericht verteidigen — weil sie Klimaschutz-
auflagen ignorieren, Menschenrechte verletzen
oder gegen das Lieferkettengesetz verstoBen.
Dazu zéhlen mehrere Automobilhersteller, ein
wichtiges, hauptsachlich mit fossilen Energien
arbeitendes Energieversorgungsunternehmen
oder zwei gro3e Handelskonzerne.

Da es auf dem juristischen Feld keine leichten
Erfolge und wenig Ruhm zu holen gibt, bietet
sich der Sport als dankbare Spielwiese an, um
das Firmenimage aufzupolieren. In der éffent-
lichen Wahrnehmung ist ein Sportengagement
immer noch meist positiv besetzt. Schon relativ
niedrige Betrage sorgen fur reichweitenstarke
Partnerschaften und schéne Bilder.

Dieses "Investment" asst sich praktischerweise
auch mit der Vokabel "nachhaltig” verknupfen.
Was eigentlich Sponsoring hei3en musste, wird
gerne als soziales Engagement und Dienst an
der Gesellschaft gelabelt, etwa die Férderung
von (kostenpflichtigen) FuBball-Feriencamps
fur Kinder, ein Spendenscheck fur das lokale

Krankenhaus oder ein Charity-Golfturnier. °

#BundesligaWIRBT — Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAYIYA | 2024



https://playya.org/projekte/handeln/gowon
https://www.playthegame.org/conferences/play-the-game-2024/programme-committee/
https://www.lse.ac.uk/granthaminstitute/research-areas/climate-change-governance-legislation-and-litigation/
https://www.ecchr.eu/fall/deutscher-wirtschaftsmotor-brummt-dank-zwangsarbeit-beschwerde-gegen-vw-bmw-und-mercedes-benz-eingereicht/
https://www.germanwatch.org/de/89817
https://www.ecchr.eu/fall/edeka-und-rewe-verstossen-gegen-lieferkettengesetz/

B.0 Methodisches Vorgehen
der Studie #BundesligaWIRBT

Die Studie #BundesligaWIRBT bietet die Mog-
lichkeit, die Sponsoringstruktur der 18 Vereine
der FuBball-Bundesliga der Ménner der Saison
2023/24 (Stand: 15.05.2024) unter Nachhaltig-
keitsaspekten zu analysieren. Dazu wurde fol-
gendes methodisches Vorgehen gewahlt:

A) Erfassung der Sponsoringstruktur

- Auflistung der wichtigsten Sponsoren und
Sponsoringaktivitaten/-ziele geman Eigen-
darstellung auf allen 18 Vereinswebsites

- Beschrankung auf zuerst genannte Spon-
soringkategorien bei Vereinen mit mehr als
50 aufgefuhrten Sponsoren (siehe Seite 12)

- zahlenmaBige Erfassung von Sponsoren in
weiteren Kategorien (ohne Frauen-, Jugend-,
E-Sports- 0.A. Sponsoren des Vereins)

B) Einordnung nach Wirtschaftszweigen

- Sortierung der erfassten Sponsoren geman
aktueller "Klassifikation der Wirtschaftszweige”
(WZ 2008) des Statistischen Bundesamtes mit
folgenden Gliederungsebenen:

- Hauptabschnitte (insgesamt 21)
- Abteilungen (insgesamt 88)
- Gruppen (insgesamt 272)
- Klassen (insgesamt 615)

- Festlegung bei Sponsoren/Unternehmen mit
mehreren Geschaftsfeldern anhand der offen-
baren (ggf. wahrscheinlichen) Haupttatigkeit,
also dem groBten Beitrag zur Wertschopfung

- Zusammenfassung pragnanter Ergebnisse
in verschiedenen Kategorien (ab Seite 10)

- Erstellung einer Ubersichtsgrafik mit
allen Eintréagen pro Verein (ab Seite 13)

C) Vergleich mit “Nachhaltigkeitsevidenz”

- grundlegende Analyse der DFL-Website
#BundesligaWIRKT sowie eigener Nachhaltig-
keitsaussagen/-berichte aller 18 Vereine

- Recherche zu Aktivitaten bzw. Wirkungen
ausgewdhlter Sponsoren/Wirtschaftsbereiche
und gesellschaftlichen, dkologischen etc. Folgen

- Gegenuberstellung von Sponsoringrealitat
und “Nachhaltigkeitsevidenz" fur alle 18 Vereine

- Diskussion der Ergebnisse unter Berucksich-
tigung der UN-Nachhaltigkeitsziele sowie euro-

paischer und nationaler Vorgaben
A

D) Ergdnzende Informationen

- drei Expert/innen-Interviews zur Kontex-
tualisierung und Vertiefung der Ergebnisse

- zehn Infokdsten zu einzelnen Aspekten von
FuBball und gesellschaftlicher Verantwortung

- Diskussion von Handlungsoptionen und Ver-
anderungspotenzialen mit Blick auf Fans, inte-
ressierte Offentlichkeit, Medien, Vereine u.a.

- Links auf weitere Initiativen und Studien

Aligemeine Hinweise

- Zwecks objektiver Analyse werden die
Sponsorennamen im Hauptteil nicht genannt.
Im Anhang sind jedoch alle Unternehmen nach
Verein/Wirtschaftsbereich aufgefuhrt.

- Die Zuordnung zu einem Wirtschaftsbereich
allein erlaubt noch keine direkten Ruckschlusse
auf die Art des (nachhaltigen) Wirtschaftens ei-
nes Unfernehmens. Das MaB an Nachhaltigkeit
muss von Fall zu Fall gepruft werden. Zum Bei-
spiel sind im Bereich 77 — Vermietung u.a. eine
Autovermietung, ein Baumaschinenverleih und
ein Fahrradleasingunternehmen aufgefuhrt.

- Die Angaben zu EU-Taxonomie-Konformitét
und Umsatzzahlen von Unternehmen stammen
aus den jeweiligen Jahresberichten. Bei Banken
werden als ublichere GréBen abweichend der
Anteil gruner Vermagenswerte (Green Asset
Ratio, GAR) und die Bilanzsumme verwendet.

- Die Studie liefert bewusst keine Rangliste,
um eine Kernidee der Agenda 2030 zu respek-
tieren: ,Niemanden zuricklassen". Die Umset-
zung der Nachhaltigkeitsziele soll nicht nur den
Besten, sondern allen Menschen gleichermaBen
dienen. Die Studie ist bemuht, diese komplexen
Zusammenhdange differenziert und verstandlich
zugleich darzustellen. FuBball und Sport mit ihrer
Uberbetonung von Gewinnen und Verlieren tun
sich maglicherweise schwer damit. Die Ergeb-
nisse von #BundesligaWIRBT geben jedoch eh
keinen Anlass fur Auszeichnungen.

- Aus Kapazitatsgrunden konnten weder die
DFL noch die 18 Vereine oder andere relevante
Akteur/innen vorab zu ihrer Einsch&tzung der
Studienergebnisse befragt werden. Die Publi-
kation soll zunaichst einen Uberblick bieten und
als Denkanstof dienen. Im Nachgang werden
weitere Diskussionen und Meinungen auf der
Website sportwerte.de veroffentlicht. ®
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Alle 18 Bundesligisten

1.047 analysierte Sponsoren

(insgesamt 2.329 Sponsoren / zusatzlich Logen-,
VIP-, Frauen-, Jugend-, E-Sports-Sponsoring etfc.)

l—=—

A B [of D E F G

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei
_ B Bergbau, Steine, Erden

|| C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getréinkeherstellung: 80
_ D Energieversorgung

[:] E Wasserversorgung; Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
:‘ F Baugewerbe

l:l:l G Handel; Kraftfahrzeuge - davon Einzelhandel: 76
_ H Verkehr, Lagerei

l_:l | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation - davon IT-Dienstleistungen: 49

100
mlﬂ- i
- — l_|-:—:
H | J K L M N (o] P

500
450
400
350
300
250

Q R S

K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I~ Freiberufiiche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
S N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
:] O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung ua.
l:] P Erziehung, Unterricht

:l Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhalfung, Erholung - davon Wetten: 25

:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAYIYA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Strategische Vermarktung

.. Die Clubs, die Liga-Gremien und die DFL-Geschdfts-
fuhrung sind sich einig, dass eine Weiterentwicklung des
DFL-Geschaftsmodells notwendig ist, um das Fundament
fur eine auch weiterhin dauerhaft positive Zukunft der
Bundesliga und 2. Bundesliga zu legen ..."

Umsatz Bundesliga (2022/23): 4,45 Mrd. €
- Sponsoringeinnahmen: 1,12 Mrd. €
- Personalaufwand: 1,98 Mrd. €

Zehn umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 1.700,0 Mrd. € (Bilanz)
- Finanzwirtschaft: 1.312,0 Mrd. € (Bilanz)
- Finanzwirtschaft: 517,2 Mrd. € (Bilanz)

- Finanzwirtschaft: 455,2 Mrd. € (Bilanz)
- Automobilhersteller: 322,3 Mrd. €

- Finanzwirtschaft: 283,3 Mrd. € (Bilanz)
- Erdol-/Gasforderung: 237,0 Mrd. USS
- Automobilhersteller: 176,2 Mrd. USS

- Handels-/Mischkonzern: 167.2 Mrd. €
- Versicherungskonzern: 161,7 Mrd. €

Kategorie: > #BundesligaWIRKT

.. Auf vielfdltige Weise setzen sich die 36 Clubs der Bun-
desliga und 2. Bundesliga ... gesellschaftlich ein. Auf die
Frage. was der Profifufball fur die Gesellschaft unter-
nimmt, gibt es jedoch keine simple oder kurze Antwort.
Denn das gesellschaftliche und soziale Engagement,
das in den Clubs fest verankert ist, findet gréBtenteils
individuell statt ..."

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- hochstens zwei Prozent der 1.047 analysierten
Sponsoren mit explizit bzw. zum Teil nachhal-
tigem Geschaftsmodell/Wirtschaftsbereich

- umsatzstdrkste Sponsoren aus Finanzwirtschaft
mit vielen nicht nachhaltigen Investments, Anteil
graner Vermogenswerte (GAR) meist unter 3%

- viele Sponsoren direkt aus Automobilbranche
(73) oder als Dienstleister damit verbunden (62)

- mehr als 100 Sponsoren aus Bau- und Immobi-
lienbranche (oft im "Exklusiv-/Luxussegment")

- viele Sponsoren haben nur Geschaftskunden,
FuBballengagement also v.a. Kontaktborse

- Nachhaltigkeit im Sponsoring, der wichtigsten
Kommunikationsplattform, fast unsichtbar

10
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Haufigste Wirtschaftsbereiche

(alle 18 Vereine, Bezeichnungen nach WZ 2008)

C Verarbeitendes Gewerbe
- Getrankeherstellung
- Nahrungs-/Futtermittel
- Maschinenbau
- Bekleidung
- Kraftwagen und Kfz-Teile
- Elektrische Ausrustungen
- Gummi-/Kunststoffwaren
- Metallerzeugnisse
=F..1

G Handel; Instandhaltung/
Reparatur Kraftfahrzeuge
- Einzelhandel
- GroBhandel
- Kfz-Handel/-Reparatur

J Information/Kommunikation
- IT-Dienstleistungen
- Verlagswesen
=\ 1

F Baugewerbe
- Baustellenarbeiten u.a.
- Hochbau
- Tiefbau

K Finanzen/Versicherungen
- Finanzdienstleistungen
- mit Finanz-/Versicherungs-
dienstleistungen verbunden
- Versicherungen,
Pensionskassen

N Sonstige wirtschaftliche
Dienstleistungen
- Reiseburos/-veranstalter
Reservierungen
-[.]

M Freiberufliche, wissenschaft-
liche, technische Arbeiten
- Werbung/Marktforschung
-]

R Kunst, Unterhaltung. Erholung
- Spiel-/Wett-/Lotteriewesen
-]

359
80
47
33
3l
30
23
16
16

150
76
46
28

97
49
2]

77
47
2]

635
26

26

13

36

18

43

37
25

Haufigste Einzelsponsoren
(Detadils sieche Tabelle ab Seite 38)

Getrankehersteller 15
(Augsburg, Berlin, Bochum, Bremen, Dortmund,
Freiburg, Heidenheim, Hoffenheim, KoIn, Leverkusen,
Mainz, M'gladbach, Munchen, Stuttgart, Wolfsburg)

Offentlich-rechtliches Kreditinstitut 1
(Berlin, Bochum, Bremen, Darmstadt, Frankfurt,
Freiburg, Heidenheim, 2x KoIn, Leverkusen, Mainz)

Offentlich-rechtliche Krankenkasse 7
(Berlin, Bremen, Freiburg, Heidenheim
Hoffenheim, M'gladbach, Stuttgart)

Handelskonzern 7

(Berlin, Bochum, Dortmund, Frank-
furt, Heidenheim, KéIn, Stuftgart)

Staatliche Lotteriegesellschaft 7
(Augsburg, Berlin, Darmstadt, Frank-
furt, Freiburg, Heidenheim, Mainz)

Genossenschaftsbank 5
(Augsburg, Frankfurt, Heiden-

heim, Hoffenheim, Wolfsburg)
Telekommunikationsunternehmen 4
(Frankfurt, Koln, M'gladbach, Munchen)

Automobilhersteller 4
(Augsburg, Hoffenheim, M'gladbach, Minchen)

Energydrinkhersteller 4

(Berlin, Bremen, Leverkusen, Stuttgart)

Online-Finanzdienstleister 4
(Augsburg, Berlin, KoIn, Mainz)

Bierhersteller 4
(Hoffenheim, Leverkusen, Mainz, M'gladbach)

Automobilhersteller 3
(Berlin, Bremen, Stuttgart)

Automobilhersteller 3
(Leipzig. M'gladbach, Stuttgart)

IT-/Softwareunternehmen 3
(Hoffenheim, Munchen, Stuttgart)

Bauteile/Mischkonzern 3
(Bremen, Mainz, Stuttgart)

Nutzkraftwagenhersteller 3
(Leipzig. M'gladbach, Manchen)

KaffeegroBhandel 3
(Augsburg, Frankfurt, Freiburg)

Hotelgesellschaft 3
(Bremen, Dortmund, M'gladbach)

1
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Sponsorenanzahl pro Verein
(laut Vereinswebsites / Stand: 15.05.2024 / ohne VIP-,
Logen-, Frauen-, Jugend-, E-Sports-Sponsoring etc.)
fur
gesamt Analyse

Darmstadt 98 473 85
SC Freiburg 345 94
1. FC Heidenheim 305 108
1. FC Union Berlin 287 118
VfL Bochum 234 63
1. FC KdIn 104 43
Werder Bremen 102 102
Eintracht Frankfurt 67 58
VfL Wolfsburg 65 29
Bayer Leverkusen 56 56
FC Augsburg 50 &0
Mainz 05 47 47
Borussia Dortmund 46 46
VfB Stuttgart 36 36
Borussia Ménchengladbach 33 88
TSG Hoffenheim 29 29
Bayern Miinchen 26 26
RB Leipzig 24 24

EU-Taxonomie-Konformitét* der in der

Bundesliga werbenden DAX-Konzerne
(16 bzw. 17 von 40 / Stand: 30.09.2024)

(* siehe Interview auf Seite 22) Umsatz ~ Taxono-
bzw. Bilanz miekon-
(2023,in  formitat
Mrd.€)  bzw. GAR
Finanzwirtschaft 13120 1.3%
Finanzwirtschaft SI72 228%
Automobilhersteller 3223 N4 %
Automobilhersteller 1532 14.0%
Versicherungskonzern 161,7 k. A.
Telekommunikationskonzern 120 2.5%
Logistik-/Postunternehmen 8.7 18.0%
Chemie-/Pharmakonzern 47.6 0%
Automobilhersteller (+ Holding) 40,5 12,9%
IT-/Softwareunternehmen 31,2 0%
Energieunternehmen 28,6 17 %
Sportartikelhersteller 214 0%
Baustoffkonzern 212 2.01%
Chemie-/Pharmakonzern 2110 0.03%
Rustungskonzern 72 104%
Immobilienkonzern 49 19.0%

Anteil gruner Vermogenswerte (Green Asset Ratio, GAR)
unter Einbeziehung von Elektromobilitéit

Sponsoringfokus bei einzelnen Vereinen
(haufigste Wirtschaftsbereiche,
Detuails sieche Tabelle ab Seite 38)

FC Augsburg von 50
- Einzelhandel 7
- Maschinenbau 5
Union Berlin 118
- Einzelhandel 12
- Bauinstallation 11
VfL Bochum 63
- IT-Dienstleistungen 7
- Getrankeherstellung 5
Werder Bremen 102
- Nahrungsmittelherstellung 13
- Einzelhandel 10
Darmstadt 98 85
- GroBhandel 6
- Getrankeherstellung 4
Borussia Dortmund 46
- Maschinenbau 4
- Einzelhandel 3
Eintracht Frankfurt 58
- Finanzdienstleistungen 5
- IT-Dienstleistungen S
SC Freiburg 94
- Bauinstallation 7
- Maschinenbau 6
1. FC Heidenheim 108
- GrofBhandel 9
- Bauinstallation 8
TSG Hoffenheim 29
- Getrankeherstellung S
- IT-Dienstleistungen 4
1. FC KéIn 43
- Getrankeherstellung 6
- Restaurants, Gaststatten S
RB Leipzig 24
- Baugewerbe 3
- Kraftwagenherstellung 3
Bayer Leverkusen 56
- Einzelhandel 6
- Getrankeherstellung S
Mainz 05 47
- Getrankeherstellung 11
- IT-Dienstleistungen 3
Borussia Ménchengladbach 33
- Kraftwagenherstellung 3
- GroBhandel 2
Bayern Miinchen 26
- Finanzen 4
- Getrankeherstellung 4
VfB Stuttgart 36
- Getrankeherstellung 6
- Einzelhandel 4
VfL Wolfsburg 29
- Kraftwagenherstellung 9
- Verkehr und Lagerei 2
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FC Augsburg.

- 50 Sponsoren in sechs Kategorien

(zusatzlich 250+ "Partner Hospitality" in sieben Kategorien)

20
15
10
5
/1 -l_-ll_l._- [ . o
A B c D E F G H | ) K L M N o P Q R s

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

I : corgbau, Steine, Erden

m C Verarbeitendes Gewerbe - davon Maschinenbau: §
N - Energieversorgung

[: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBaugewerbe

:I:] G Handel: Kraftfahrzeuge - davon Einzelhandel: 7
I + verkehr, Lagerei

[ T 1costgewerbe

_ J Information, Kommunikation

K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstacks-/Wohnungswesen

I M Freiberufiiche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[ N sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
I:I O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a
l:l P Erziehung, Unterricht

l:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

I:l S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

.. Jedes Unternehmen hat andere Ziele und Kommunikati-
onsbedurfnisse. Beim FC Augsburg nehmen wir uns Zeit fur
ebendiese Analyse und erarbeiten, gemeinsam mit lhnen
das individuell fur Sie passende Paket an Leistungen und
Rechten rund um den FCA .."

Umsatz FCA (2022/23):112,0 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 22,0 Mio. €
- Personalaufwand: 46,6 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Automobilhersteller: 69,9 Mrd. €
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS
- Autovermietung: 35,0 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Einzelhandel: 7 — u.a.
> Mobel, Einrichtung, Hausrat
> Versand- und Internethandel
- Maschinenbau: 5 - u.a.
> Lager, Getriebe, Zahnrader, Antriebselemente
> Werkzeugmaschinen fur Metallbearbeitung

Kategorie: = Nachhaltigkeit / Strategie

.. Der FCA steht mit Uberzeugung fur eine nachhaltige
Zukunftsgestaltung ein, die die Dimensionen Okonomie,
Soziales und Okologie in seinem Handeln umfasst. Dieser
Grundsatz ist unverzichtbarer Bestandteil seiner verant-
wortungsbewussten und nachfolgende Generationen in
den Blick nehmenden Unternehmensfuhrung ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- nein (siehe Fortschrittsbericht 2022/23)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- kein Sponsor mit explizit nachhaltigem
Geschaftsmodell/Wirtschaftsbereich

- umsatzstarkster Sponsor in 2023 mit
EU-Taxonomie-Konformitat von 16,3 %

- zahlreiche Sponsoren aus Automobil-
branche, Baugewerbe, Maschinenbau

- ein Sponsor fuhrend bei Fahrwerken,
Spezialgetrieben u.a. fur Panzer und
militarische Ketten-/Radfahrzeuge
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https://www.fcaugsburg.de/page/business-sponsoring-83
https://www.fcaugsburg.de/page/strategie-und-verantwortungsbewusste-unternehmensfuehrung-456
https://www.fcaugsburg.de/page/fortschrittsbericht-2022-23-453#scrolling
https://www.audi.com/de/company/investor-relations/eu-taxonomy.html

p _]».—Fc_UniSh Bérliﬁ

~_ li8 Sponsoren in sieben Kategorien

(zusatzlich 150+ Sponsoren im "Union-Club”)

D E F G H |

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

_ C Verarbeitendes Gewerbe - davon Bekleidung: 5
_ D Energieversorgung

[:_] E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ 1 FBaugewerbe

:D G Handel: Kraftfahrzeuge - davon Einzelhandel: 12
_ H Verkehr, Lagerei

|:| | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation

K L M N o P

=20

10

1

Q R s

_ K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundsticks-/Wohnungswesen

_ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
I:] N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
|___—_] O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung u.a
l:] P Erziehung, Unterricht

‘:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhalfung, Erholung - davon Wetten: |

: S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

——

Kategorie: > Sponsoringméglichkeiten

.. Im Vordergrund jedes Sponsorings stehen die Ziele un-
serer Partner. Der 1. FC Union méchte jedem Sponsor er-
moglichen, individuelle Zielvorgaben zu erreichen [..]1 Mit
Uber 500 Partnern & Business Seat Kunden ... eines der
gréBten Business-Netzwerke in Berlin/Brandenburg ..."

Umsatz FCU (2022/23): 174,0 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 40,5 Mio. €
- Personalaufwand: 77,9 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Erdol-/Gasforderung: 237,0 Mrd. USS
- Automobilhersteller: 153,2 Mrd. €
- Handelskonzern: 92,3 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Einzelhandel: 12 — u.a.
> Bau- und Heimwerkerbedarf
> medizinische und orthopadische Artikel
- Bekleidung: 5 — u.a.
> Sportartikel, sonstige Oberbekleidung
> Arbeifs- und Berufskleidung

Kategorie: = Nachhaltigkeit

... Seit jeher ist der 1. FC Union Berlin sich seiner gesell-
schaftlichen Verantwortung bewusst und engagiert sich
auf vielfaltige Weise unter dem Motto ‘Der Starke hilft
dem Schwachen'’[..] Nachfolgende Themenfelder z&hlen
zu den Schwerpunkten der Nachhaltigkeit bei Union: In-
tegration & Toleranz; Bildung; Umwelt & Gesundheit ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- ja  Stiftung UNION VEREINT. Schulter an Schulter
(keine Angaben zum Férdervolumen)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- kein Sponsor mit explizit nachhaltigem
Geschaftsmodell/Wirtschaftsbereich

- umsatzstarkster Sponsor (siehe S. 7) in 2023
mit EU-Taxonomie-Konformitdat von 2,5 %

- zahlreiche Sponsoren aus Baugewerbe,
Energie-, Immobilien-, Automobilbranche

- mehrfach Sponsoring fur exklusive Immo-
bilien trotz extremer Wohnungsnot in Berlin
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https://www.fc-union-berlin.de/de/sponsoring/sponsoringmoeglichkeiten/
https://www.fc-union-berlin.de/de/engagement/nachhaltigkeit/
https://fc-union-stiftung.de/
https://totalenergies.com/system/files/documents/2024-03/totalenergies_sustainability-climate-2024-progress-report_2024_en_pdf.pdf

'VfL Bochum

63 Sponsoren in vier Kategorien

(zusatzlich 200+ "Business-/VIP-Partner"” in zwei Kategorien)

== | |

A B o D E F G H |

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 5
I o crrgioversorgung

:] E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung ua.
[ ] FBougewerbe

: G Handel; Kraftfahrzeuge

_ H Verkehr, Lagerei

: | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation - davon IT-Dienstleistungen: 7

20

K L M N (o] P Q R S

_ K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

_ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
I_:_l N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
[:I O Offentliche Verwaltung:; Sozialversicherung u.a.
[ pErziehung Unterricht

[ 1 aGesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Netzwerk

.. Mit iber 350 Unternehmen in unserem VfL-Partnernetz-
werk kénnen wir lhnen das gréBte, diverseste Wirtschafts-
netzwerk der Stadt Bochum bieten [..] Partner treffen sich
auch abseits von Spieltagen zu einer der zahlreichen Netz-
werkveranstaltungen, um sich zu verbinden, auszutau-
schen und neue, wertvolle Kontakte zu kntpfen .."

Umsatz VL (2022/23): 86,8 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 38,5 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Handelskonzern: 92,3 Mrd. €
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS
- Finanzwirtschaft: 8,7 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- IT-Dienstleistungen: 7 — u.a.
> |T-Beratungsleistungen
> Softwareentwicklung
- Getrankeherstellung: 5 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser

Kategorie: = Nachhaltigkeit & CSR

.. Auch wenn die umweltbezogenen und klimatischen Be-
dingungen — ebenso wie die sozialen Herausforderungen —
ein Handeln erfordern, gehen wir unseren Weg kontinuier-
lich und ruhig. Wir lassen uns nicht von Aktionismus treiben
und sind davon Uberzeugt, dass wir so den gréBtméglichen
Beitrag fur unseren VfL und die Gesellschaft leisten .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- ja Abteilung Nachhalfigkeit / CSR
(siehe Nachhaltigkeitsbericht 2021/22)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- ein Sponsor mit explizit nachhaltigem
Geschaftsmodell (Fahrradhersteller)

- umsatzstdrkster Sponsor machte fur 2023
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitét

- Hauptsponsor ist groBter Immobilienkonzern
Deutschlands, vielfach als unsozial kritisiert

- ein Sponsor ist einer der groBten Auto-
handler Deutschlands mit 32 Standorten
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https://www.vfl-bochum.de/de/netzwerk
https://www.vfl-bochum.de/de/verein/csr-nachhaltigkeit/der-vfl-weg
https://backend.vfl-bochum.de/site/binaries/content/assets/pdf/csr/csr-nachhaltigkeitsbericht2021-22doppelseiten.pdf?_gl=1*kwtd9r*_ga*MTA2MjI5Njc2OC4xNjMzMzQ2OTY3*_ga_J6WZ9208G8*MTcwMTM1ODkyMS4yNjQuMS4xNzAxMzU5MDY1LjAuMC4w
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2023/de/assets/downloads/REWE_Group-Fortschrittsbericht_2023.pdf

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Nahrungs-/Futtermittel: 13
_ D Energieversorgung

I:] E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung ua
] FBougewerbe

E:] G Handel; Kraftfahrzeuge - davon Einzelhandel: 10
_ H Verkehr, Lagerei

|:| | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation

~ Werder Bremen

102 Sponsoren in neun Kategorien
g " (zusatzlich 50+ "VIP-Logen-Partner")

=20

T 20

l |

K L M N (o] P Q R S

_ K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I Freiberufiiche, wissenschaftliche, fechnische Arbeiten
:l N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
:‘ O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung u.a.
[ 1 PErziehung, Unterricht

[ ] aGesundheits-/Sozialwesen

— R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

: S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

.. Bundesliga beweist auch in Krisenzeiten groBe Strahl-
kraft .. beste Voraussetzungen ... um in diesem Umfeld ihre
Werbebotschaften zu platzieren. Der SV Werder Bremen
und das Bremer wohninvest WESERSTADION sind die ide-
ale Plattform fur Ihren Markenauftritt ..."

Umsatz SVW (2022/23): 115,3 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 30,7 Mio. €
- Personalaufwand: 57,2 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Automobilhersteller: 153,2 Mrd. €
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS
- Informationstechnik: 29,1 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Nahrungs-/Futtermittel: 13 — u.a.
> Fleischverarbeitung
> Backwaren
- Einzelhandel: 10 — u.a.
> Bau- und Heimwerkerbedarf
> Versand- und Internethandel

Kategorie: = Nachhaltigkeit / Strategie

.. Wir erkennen, dass unsere Handlungen Auswirkungen
auf die Umwelt haben und sind uns bewusst, welche Ver-
antwortung wir tragen .. Wir wollen Menschen inspirieren,
nicht nur durch mitreiBenden FuBball auf dem Spielfeld,
sondern auch durch verantwortungsvolles und nachhalti-
ges Handeln .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- ja Werder Bremen Stiftung | Abteilung
Nachhaltigkeit | #WerderBewegt
(siehe Nachhaltigkeitsbericht 2022/23,
keine Angaben zum Férdervolumen)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- ja u.a. Bank, Elektromobilitat, StraBenbau

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:
- umsatzstarkster Sponsor in 2023 mit
EU-Taxonomie-Konformit&t von 14 %
- Hauptsponsor ist europaweit tatiges deutsches
Bauunternehmen, v.a. StraBen- und Tiefbau
- ein Sponsor ist wichtiger Raumfahrt- und
Technologiekonzern (inkl. Rustungsauftrage)
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https://www.werder.de/business/sponsoring/editorial/
https://www.werder.de/nachhaltigkeit/nachhaltigkeit-bei-werder/nachhaltigkeitsstrategie/
https://www.werder.de/fileadmin/Medienservice/Downloads/Werder_Bremen_Nachhaltigkeitsbericht_2022_2023_ungeschuetzt__1_.pdf
https://group.mercedes-benz.com/dokumente/nachhaltigkeit/berichte/mercedes-benz-nachhaltigkeitsbericht-2023.pdf

| qumétad’r~98'

85 Sponsorenin funf Kategorien
(zusatzlich 350+ "Business-" und “Lilien-Partner")

— ]

A B [of D E F G H |

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

B :-obou Steine, Erden

_ C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 4
_ D Energieversorgung

|:] E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ FBaugewerbe

:D G Handel: Kraftfahrzeuge - davon GroBhandel: 6
_ H Verkehr, Lagerei

[:| | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation

K L M N

20

] . —
o P Q R s

_ K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I~ Freiberufliche. wissenschaftliche, technische Arbeiten

[:] N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen

:] O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung ua.

l:] P Erziehung, Unterricht

:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAYIYA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

.. Sponsoring beim SV Darmstadt 98 ist eine groBartige
Maéglichkeit fur Unternehmen, ihre Markenprasenz zu stér-
ken .. hervorragende Plattform, um diverse B2C- und B2B-
Zielgruppen zu erreichen ... in guter Gesellschaft mit tber
400 Wirtschaftsunternehmen aus Darmstadt, der Region
und Deutschland ...”

Umsatz SV98 (2022/23): 35,3 Mio. £
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 19,5 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 517,2 Mrd. € (Bilanz)
- Getrankehersteller: 91,5 Mrd. USS
- Automobilhersteller: 35,8 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Handel: 17 - u.a.
> Handel mit Kraftwagen
> Bau- und Heimwerkerbedarf
- Getrankeherstellung: 4 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser

Kategorie: = Nachhaltigkeitsstrategie

.. Wir wollen sportlich erfolgreich bleiben. Wir kbnnen aber
mehr. Wir wollen uns den Herausforderungen auf eine Art
stellen, die vom Sportplatz in die Gesellschaft fuhrt: mit
Teamgeist, einem Spielplan, mit individuellem Kénnen

und Einsatz. In unserem Vereinsleitbild ist verankert, dass
wir uns im gesellschaftlichen und dkologischen Sinne zum
nachhaltigen Wirtschaften verpflichten .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A:
- nein (siehe Nachhaltigkeitsstrategie)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- ja u.a. Bierhersteller, Chemieunternehmen

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- kein Sponsor mit explizit nachhaltigem
Geschaftsmodell/Wirtschaftsbereich

- umsatzstarkster Sponsor (Bank) in 2023 mit
Anteil griner Vermogenswerte (GAR) von 2,28 %

- ein Sponsor ist zweitgroBRter Motorrad-
und zehngroBter Autohersteller weltweit

- ein Sponsor ist Energieversorger, 2024 stark
kritisiert fur irrefuhrende "Okogas"-Werbung
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https://www.sv98.de/business/sponsoring/
https://www.sv98.de/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsstrategie/
https://www.sv98.de/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsstrategie/
https://www.commerzbank.de/ms/documents/de-DE/nichtfinanzieller-bericht-2023.pdf

" Borussia Dortmund

46 Sponsorenin vier Kategorien
(zusatzlich 700+ “Partner” in neun "Hospitality-Bereichen”)

I 2 Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Maschinenbau: 4
_ D Energieversorgung

:I E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBaugewerbe

|:] G Handel: Kraftfahrzeuge

_ H Verkehr, Lagerei

I____—__I | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation - davon Verlagswesen : 3

20
15
10
5
[ 3
L M N o P aQ R s

K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

_ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
:] N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
:‘ O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung u.a.
[:, P Erziehung. Unterricht

:’ Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung. Erholung - davon Wetten: 1

:I S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAYIYA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Sponsoring / Partner des BVB

... Zusammen mit den Sponsoren verfugt der BVB tber ein
starkes Netzwerk, welches einen erheblichen Teil zur wirt-
schaftlichen Leistungsfahigkeit des Vereins beitragt. Die
Partner werben mit dem Verein, schaffen interessante
Angebote und Erlebnisse fur Fans, um die eigene Marke
positiv und emotional aufzuladen .."

Umsatz BVB (2022/23): 418,2 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 142,3 Mio. €
- Personalaufwand: 236,2 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Handelskonzern: 92,3 Mrd. €
- Elektronikkonzern: 90,0 Mrd. USS
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Maschinenbau: 4 — u.a.
> Pumpen und Kompressoren
> Ofen und Brenner

- Verlagswesen: 3 — u.a.
> Verlegen von Computerspielen

Kategorie: > Verantwortung

.. Der BVB ist sich seiner gesellschaftlichen Verantwortung
bewusst und setzt sich aktiv fur eine nachhaltige und sozi-
ale Entwicklung ein. Als einer der fuhrenden FuBballclubs
Deutschlands tragen wir gro3e Verantwortung gegen-
Uber unseren Fans, der Gemeinschaft und der Umwelt. .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- ja BVB-Stiftung (3.3 Mio. € Ferderung seit 2012) |
Abteilung Corporate Responsibility

- BVB muss zu EU-Taxonomie-Konformitat berichten:
... Der taxonomiekonforme Anteil der Wirtschaftsaktivititen
am Gesamtumsatz, an den Investitionsausgaben und den ge-
samten Betriebsausgaben betrégt 0,00 %. Der Anteil der nicht
taxonomiekonformen Wirtschaftstatigkeiten am Gesamtum
satz sowie an den Investitions- und Betriebsausgaben betrégt
somit 100 % ..." (siehe Nachhaltigkeitsbericht 2022/23), S. 113)

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- zwei Sponsoren aus explizit nachhaltigem
Wirtschaftsbereich (regenerative Energien)

- umsatzstdrkster Sponsor machte fur 2023
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitét

- zahlreiche Sponsoren mit Bezug zur Auto-
mobilitat (Mineralélverarbeitung, Reifen u.a.)

- ein Sponsor ist groBter Kosmetikhersteller
weltweit, oft kritisiert fur Umweltschadigung
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https://www.bvb.de/de/de/sponsoring-hospitality/sponsoring-partner-des-bvb.html
https://www.bvb.de/de/de/der-bvb/verantwortung.html
https://verantwortung.bvb.de/2023/wp-content/uploads/2023/09/BVB-Nachhaltigkeitsbericht-2022-2023-D.pdf
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2023/de/assets/downloads/REWE_Group-Fortschrittsbericht_2023.pdf

 Eintracht Frankfurt

58 Sponsoren in acht Kategorien

(zusartzlich "Adler Business Club” fur 3.300 VIP- Gos’re)

A B C D E F G

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 4
_ D Energieversorgung

I: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung ua.
[ 1 FBougewerbe

E G Handel; Kraftfahrzeuge

— H Verkehr, Lagerei

|:] | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation

)
H ll.lﬁ —_ B
H | J K L M N (o] P R S

20

Q

_ K Finanzen, Versicherungen - davon Finanzen: §
_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I M Freiberuliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
I:l O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung u.a.
[ ] pErziehung. Unterricht

l:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

- R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

1:' S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Klub / Unsere Partner

.. Die Eintracht kann sich auf ihre Partner verlassen — und
umgekehrt. So profitieren unsere Partner von der sich sehr
positiv entwickelnden Marke Eintracht Frankfurt, wéhrend
dem Club weitere Mittel zur Gestaltung einer erfolgreichen
Zukunft zuflieBen .."

Umsatz SGE (2022/23): 310,2 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 42,9 Mio. €
- Personalaufwand: 119.6 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 1.312,0 Mrd. € (Bilanz)
- Automobilhersteller: 114,5 Mrd. €
- Telekommunikation: 112,0 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Finanzen: 5 —u.a.
> Kreditinstitute
> Treuhand- und sonstige Fonds

- Getrankeherstellung: 4 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser
> Apfel-/Fruchtwein; Bier

Kategorie: = Nachhaltigkeit

.. Als einer der gréBten Vereine Deutschlands hat Eintracht
Frankfurt eine besondere gesellschaftliche Verantwortung
und Vorbildfunktion ... Hierfur wurde ein innovatives und
datengetriebenes ESG-Tool und Rating-System entwi-
ckelt, das kontinuierlich Starken und Schwachstellen,
Fortschritte und Handlungsbedarfe aufzeigt ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- ja Nachhalfigkeitsbeirat
(siehe Nachhaltigkeitsbeirat)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- ja ua. Abfallentsorger, Handelskonzern

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- umsatzstarkster Sponsor (Bank) in 2023 mit
Anteil griner Vermogenswerte (GAR) von 1.3 %

- ein Sponsor ist Vermogensverwalter, Staats-
anwaltschaft ermittelt wegen Greenwashing

- ein Sponsor ist viertgroBter Automobilher-
steller weltweit und seit 1999 FIFA-Sponsor

- ein Sponsor ist Reifenhersteller und gehort bei
24 Automobilherstellern zu den Erstausrustern

19

#BundesligaWIRBT — Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024



https://klub.eintracht.de/
https://klub.eintracht.de/nachhaltigkeit/
https://klub.eintracht.de/nachhaltigkeit/nachhaltigkeitsbeirat/
https://investor-relations.db.com/files/documents/reports/Nichtfinanzieller-Bericht-2023.pdf

SC Freiburg

94 Sponsoreniin vier Kategorien
(zusatzlich 250+ “Team-" bzw. "Hospitality-Partner")

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

_ C Verarbeitendes Gewerbe - davon Maschinenbau: 6
_ D Energieversorgung

: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ 1 FBaugewerbe

:j G Handel; Kraftfahrzeuge - davon GroBhandel: 6
_ H Verkehr, Lagerei

[ T 1costgewerbe

_ J Information, Kommunikation

_mllll

— I_I.
N o P Q R s

_ K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I  Freiberuliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[ 7] N sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
l:] O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
l:l P Erziehung, Unterricht

I:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

‘:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

... Der SC Freiburg ist immer schon eine ganz besondere
Adresse im BundesligafuBball. Unternehmen schatzen den
SC als reichweitenstarke, authentische Kommmunikations-
plattform, die wir als Verein in der Eigenvermarktung ge-
meinsam mit lhnen zum Leben erwecken wollen ..."

Umsatz SCF (2022/23): 175.3 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 23,6 Mio. €
- Personalaufwand: 87,8 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Handelskonzern: 70,7 Mrd. €
- Beratungsunternehmen: 49,4 Mrd. US$
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Maschinenbau: 6 — u.a.
> Lager, Getriebe, Zahnrader, Antfriebselemente
> Bergwerks-, Bau- und Baustoffmaschinen

- Grohandel: 6 — u.a.

> Brennstoffe, Erze, Metalle, Chemikalien
> Kaffee, Tee, Kakao, Gewurze

Kategorie: = Nachhaltigkeit / Strategie

... Wir wollen mit Sport Menschen bewegen und sie durch
unser Vorbild ermutigen, fur ein faires und solidarisches
Zusammenleben und den verantwortungsvollen Umgang
mit unserer Umwelt einzustehen. Unsere Vision ist unser
Kompass. Sie weist uns den Weg, den wir gemeinsam

mit unseren Stakeholdern gehen wollen .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- nein "Projektgruppe Nachhaltigkeit”
(siehe Nachhaltigkeitsorganisation)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- Hauptsponsor aus explizit nachhaltigem
Wirtschaftsbereich (Dienstfahrrad-Leasing)

- umsatzstdrkster Sponsor machte fur 2023
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitét

- ein Sponsor ist Automobilzulieferer, zahlt zu
den 20 gréBten Firmen der Branche weltweit

- ein Sponsor ist Weltmarktfuhrer fur Tunnel-
vortriebsmaschinen (auch Erdslbohrung u.a.)
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https://www.scfreiburg.com/business/sponsoring/
https://www.scfreiburg.com/nachhaltigkeit/strategie/
https://www.scfreiburg.com/nachhaltigkeit/strategie/kontakt/
https://nachhaltigkeitsbericht2023.zukunftleben.de/

I FC Heldenhelm

108 Sponsoren in sieben Kategorien
(zusatzlich 300+ Sponsoren in vier Kategorien)

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

I :c-obou Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Metallerzeugnisse: 7
_ D Energieversorgung

:I E Wasserversorgung; Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBaugewerbe

|:l:| G Handel: Kraftfahrzeuge - davon Grofthandel: 9
_ H Verkehr, Lagerei

l:l | Gastgewerbe

I | formation. Kommunikation

10
I |
= _
J K L M
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- K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
:] O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
: P Erziehung, Unterricht

:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

:l S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

... Nutzen Sie die Partnerschaft fur eine schnelle und ge-
Zielte Erhéhung des Bekanntheitsgrades als Vertriebsun-
terstutzung oder als Instrument zur emotionalen Mitarbei-
termotivation. Stellen Sie effektiv den Kontakt zu lhrer Ziel-
gruppe her und profitieren Sie von neuen Kontakten und
Zugdngen zu Entscheidern ..."

Umsatz FCH (2022/23): 38,8 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 28,4 Mio. € (2023)

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Handelskonzern: 92,3 Mrd. €
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS
- Automobilhersteller: 40,5 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Gro3handel: 9 — u.a.
> Eisen(-erze), Stahl, Eisen-/Stahlhalbzeug
> Mineraldlerzeugnisse

- Metallerzeugnisse: 7 — u.a.
> Oberflachenverediung, Warmebehandlung

Kategorie: > Gesellschaftliches Engagement

.. Starkes Bekenntnis zu Nachhaltigkeit als integralen
Bestandfteil unserer Vereinsphilosophie .. Wir verstehen,
dass der Schutz unserer Umwelt, die Férderung sozialer
Gerechtigkeit und die Achtung ethischer Grundsdtze
essenzielle Elemente nachhaltigen Handelns sind ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A:

- ja Bereich Nachhaltigkeit
(siehe Gesellschaftliches Engagement)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- umsatzstdrkster Sponsor machte fur 2023
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitét

- zahlreiche Sponsoren aus Industrieproduktion,
Baugewerbe, Automobilbranche, Logistik

- ein Sponsor ist weltweit fuhrend bei Turbinen
(v.a. GroBstaudamme), auch Ol und Gas u.a.
(Aufsichtsratsvorsitzender ist BDI-Prasident)

- ein Sponsor fertigt Hebezeug-, Industrie-,
Reifenketten (v.a. fur militarischen Gebrauch)
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https://www.fc-heidenheim.de/business/sponsoring.html
https://www.fc-heidenheim.de/verein/gesellschaftliches-engagement.html
https://www.fc-heidenheim.de/verein/gesellschaftliches-engagement.html
https://rewe-group-nachhaltigkeitsbericht.de/2023/de/assets/downloads/REWE_Group-Fortschrittsbericht_2023.pdf

B.3

EINWURF 2

Henri
Cuin
Umwelt- und

Transforma-
tionsberater

.Sponsoring kénnte nachhaltig sein”

Herr Cuin, die Europdische Union will bis 2050
klimaneutral und nachhaltig werden. Welche
Strategie steckt hinter den politischen Vorga-
ben zur Erreichung dieses Ziels?

Die zahlreichen Instrumente, Richtlinien und Ver-
ordnungen der EU fur nachhaltige Transforma-
tion wirken auf den ersten Blick verwirrend. Oft
liegt ihnen aber eine ahnliche Logik zugrunde:
Zuerst wird der aktuelle Stand einer Thematik
festgestellt. Dann wird ein Maximalwert fest-
gelegt, der nicht tberschritten werden darf.
SchlieBlich wird stufenweise eine Regulierung
beziehungsweise ein Verbot eingefthrt. Diese
drei Schritte sind fur alle Marktteilnehmer/innen
— Verbraucher/innen wie Unternehmen - trans-
parent und verlasslich. Ein bekanntes Beispiel
dafur ist die Pkw-Emissionsfreiheit ab 2035.

Emissionen sind messbar — aber wie Iésst sich
ein eher abstraktes Ziel wie Nachhaltigkeit
effektiv erreichen?

Unter anderem der European Green Deal hat
MaBnahmen zur Folge, durch die alle Dimensio-
nen der Nachhaltigkeit erfasst werden kénnen.
Dazu gehoéren etwa Vorgaben zur Nachhaltig-
keitsberichterstattung (European Sustainability
Reporting Standards, ESRS) oder die EU-Taxo-
nomie fur nachhaltige Investitionen. Vor allem
letztere enthdlt sehr konkrete, quantifizierbare
Kriterien, um unser Wirtschaften griner zu ma-
chen. Alle innerhalb der EU tatigen Unterneh-
men mit einem Jahresumsatz von mehr als 50
Millionen Euro sind ab 2026 verpflichtet, dazu
eine Bilanz zu veroffentlichen, und zwar gleich-
rangig mit dem ublichen jahrlichen Finanz- und
Geschaftsbericht. Viele groe Konzerne mussen
dies Ubrigens schon jetzt tun. A

Kénnte dadurch auch das Sport-
sponsoring nachhaltiger werden?

Ja, auf jeden Falll Vereine, Fans, Mitglieder oder
andere Interessierte konnen anhand der offent-
lich zuganglichen Taxonomie-Berichte leicht
Uberprufen, welche Unternehmen eher mehr
oder eher weniger nachhaltig wirtschaften.

Zum Beispiel zeigt die aktuelle Bilanz eines gro-
Ben deutschen Sportartikelherstellers, dass des-
sen Umsatz bislang zu null Prozent ,taxonomie-
konform" ist — das bedeutet also, keine wesent-
lichen Nachhaltigkeitskriterien werden erfullt. In
einem solchen Fall kénnte diskutiert werden, ob
das Sponsoring den Nachhaltigkeitszielen des
Vereins entspricht oder nicht und ob eine wei-
tere Zusammenarbeit zu rechtfertigen ware.

Wadren solche Entscheidungen
denn .Fair-Play-konform*“?

Ganz sicher. Die EU-Taxonomie und andere
Nachhaltigkeitsinstrumente wurden in einem
langjahrigen Konsultationsprozess mit unzahli-
gen Interessensgruppen erarbeitet und von al-
len EU-Institutionen und den Mitgliedsstaaten
demokratisch legitimiert. Sponsoren, die das
positive Image und die groRe Sportbuhne nut-
zen wollen, sollten sich an die Regeln halten.

Fans und Mitglieder sollten in ihrem eigenen
Interesse und aus Sympathie zu ihren Farben
aktiv daran mitwirken, dass Nachhaltigkeits-
engagement ihres Vereins in die richtigen
Bahnen zu lenken.

Henri Cuin ist Berliner und Bordelais, Ingenieur
und Okonom, Er hat ein unabhdngiges Umwelt-
beratungsunternehmen mitbegrindet, das sich
auf regulatorisches Monitoring und Produktwir-
kungskalkulationen spezidlisiert hat. Er arbeitet
mit mittelstandischen Unternehmen zusammen,
um die notwendigen Transformationen zur Er-
reichung der Umweltziele der Europdischen

Union zu initiieren.
o
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" TSG Hoffenheim

29 Sponsoren in sieben Kategorien

(zusatzlich 250+ "TSG Freunde" und 1.600 "Business Seo’rs”)

A B Cc D E F G

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei
_ B Bergbau, Steine, Erden
"] ¢ Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 5
_ D Energieversorgung
|:] E Wasserversorgung; Abwasser-/Abfallentsorgung ua
[ ] FBougewerbe
[:] G Handel; Kraftfahrzeuge
_ H Verkehr, Lagerei
|:’ | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation - davon IT-Dienstleistungen: 4

I_ —r— |
1 .
J K
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| K Finanzen. Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

_ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
I:] O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
[:] P Erziehung, Unterricht

[ ] aGesundheits-/Sozialwesen

— R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

: S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

.. Innovation, Nachhaltigkeit und gesellschaftliches Enga-

gement sind die Kernelemente unserer DNA, welche wir ...

auch gemeinsam mit unseren Partnern leben méchten ...
Steigerung lhrer Bekanntheit und Sympathie sowie lhrer
vertrieblichen Wertschopfung ist unsere Motivation ..."

Umsatz TSG (2022/23):178,0 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 90,1 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 455,2 Mrd. € (Bilanz)
- Handels-/Mischkonzern: 167.2 Mrd. €
- Automobilhersteller: 69,9 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Getrankeherstellung: 5 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser
> Traubenwein; Bier
- IT-Dienstleistungen: 4 — u.a.
> Softwareentwicklung
> |T-Beratungsleistungen

Kategorie: > Club / Unser Statement

.. TSG Hoffenheim ubernimmt zusdatzlich Verantwortung
fur eine der gréBten Herausforderungen unserer Zeit ...
markanten Beitrag zu leisten, die Klimakrise beherrschbar
zu machen .. ambitionierte Schritte beschlossen und kon-
krete Ziele .. an denen er sich messen lassen wird ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A:
- nein (siehe Nachhaltigkeitsbericht 2022/23)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- ein Sponsor aus explizit nachhaltigem
Wirtschaftsbereich (Solarenergie)

- umsatzstdarkster Sponsor ist groRe deutsche
Fondsgesellschaft, berichtet erst ab 2024

- wichtiger Sponsor ist gréBter Discounter welt-
weit, oft kritisiert far schadliche Praktiken u.a.,
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformit&t

- Hauptsponsor zahlte 2024 mehr als 220 Mio. €
an US-Justiz, um Verfahren wegen Bestechung
von Regierungen in sieben Landern beizulegen
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https://www.tsg-hoffenheim.de/business/sponsoring/informationen
https://www.tsg-hoffenheim.de/tsg/der-club/unser-statement
https://s3.tsg-hoffenheim.de/public/Downloads/TSG-Nachhaltigkeitsbericht-2022-23.pdf
https://schwarz-cms.object.storage.eu01.onstackit.cloud/schwarz/assets/voraushandeln/index.html#1

~ LFCKéln

43 Sponsoren insechs Kategorien
(zusatzlich 500+ "Business-Club"-, “Business-Seat"- und " ogen’-Partner)

A B (of D E F G H I

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 6
_ D Energieversorgung

:I E Wasserversorgung; Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBaugewerbe

|:| G Handel; Kraftfahrzeuge

_ H Verkehr, Lagerei

l:l:l | Gastgewerbe - Restaurants, Gaststattenua: 5

_ J Information, Kommunikation

-_. | |
(i I
J K M N
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- K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I  Freibenufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
:I O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
l: P Erziehung, Unterricht

: Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

l:l S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAYIYA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Club / Partnerschaften

.. Partnership Management Team des 1. FC KéIn arbeitet
seit 2014 mit dem Gesamtvermarktungspartner ... die eta-
blierte Sportmarketing-Agentur mit der Vermarktung von
Marketingrechten und Hospitalityleistungen beauftragt.
Die Partnerschaft ist durch héchste ethische Standards,
ein positives Mindset und Leidenschaft gepragt .."

Umsatz FC (2022/23):172,2 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 68,7 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Automobilhersteller: 176,2 Mrd. USS
- Telekommunikation: 112,0 Mrd. €
- Handelskonzern: 92,3 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Getrankeherstellung: 6 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser
> Spirituosen; Bier

- Restaurants, Gaststatten: 5 — u.a.
> Restaurants; Imbissstuben; Caterer

Kategorie: > Engagement / Nachhaltigkeit

.. |. FC versteht eine nachhaltige Entwicklung als dynami-
schen Lernprozess, in dem wir Schritt fur Schritt mehr Ver-
antwortung fur Mensch und Natur tbernehmen .. schaffen
Bewusstsein .. um Verdnderung im Kleinen und GroBen zu
unterstutzen. Fur eine funktionierende Gesellschaft und ein
lebenswertes Fleckchen Erde .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- ja FC-Stiftung (730.000 € Forderung in 2022) |
Abteilung Nachhaltigkeit

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- 1. FC KéIn selbst wegen irrefuhrender Werbung
mit "Klimaneutralitat” gerichtlich sanktioniert

- umsatzstdrkster Sponsor machte fur 2022
keine Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitét

- ein Sponsor ist Textil-Discounter, oft kritisiert
wegen Arbeitsbedingungen bei Zulieferern

- ein Sponsor ist fuhrend im Glucksspielsekfor,
Kritik wegen unerlaubter Parteispenden u.a.
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https://fc.de/club/partner/partnerschaften
https://fc.de/club/engagement/nachhaltigkeit
https://media.ford.com/content/dam/fordmedia/Europe/en/2022/05/Sustainability/Sustainability-Digest-2022-v6.pdf

~RBlLeipzig
24 Sponsoren in vier Kategorien = /
(zusatzlich "RB2B Business Club" und 1.800+ VIP- Plestze in neun Logen)

20
15
10
5
| s les s —
A 8 D E F G H I J K L M N ) P Q R s g
_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei K Finanzen, Versicherungen
_ B Bergbau, Steine, Erden _ L Grundstucks-/Wohnungswesen
. [ ¢ Verarbeitendes Gewerbe - davon Herstellung Kraftwagen: 3 _ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
_ D Energieversorgung |:| N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
:} E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a. :] O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung ua
:] F Baugewerbe I: P Erziehung, Unterricht
: G Handel: Kraftfahrzeuge |:] Q Gesundheits-/Sozialwesen
_ H Verkehr, Lagerei _ R Kunst, Unterhaltung, Erholung
l:l | Gastgewerbe |:] S Sonstige Dienstleistungen
_ Jinfonmafion; Kornmunkation Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024
Kategorie: = Club / Partner Kategorie: = Club / Nachhaltigkeit
.. FuBball ist Teamsport. Wir sind Teamplayer ... als Team .. Wir wollen unsere Welt an den Stellen nachhaltiger ge-
erfolgreich sein. Dazu haben wir fantastische Partner an stalten, wo wir direkt oder indirekt Einfluss nehmen kénnen
unserer Seite, die uns supporten und unsere gemeinsame .. Wir treffen verantwortungsvolle Unternehmensentschei-
Vision leben. Kreativ. Innovativ. Authentisch. Mit unseren dungen im Sinne unseres Planeten, der Menschen, und der
Partnern wollen wir RB Leipzig auch in vielen anderen wirtschaftlichen Stabilitat. Unsere Nachhaltigkeitsziele ver-
Branchen und Alltagssituationen erlebbar machen .." folgen wir in einer ambitionierten Roadmap ..."
Umsatz RB (2022/23): 396,2 Mio. € Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:
- Sponsoringeinnahmen: k. A. - ja Direktion Nachhaltigkeit
- Personalaufwand: 192,5 Mio. € (siehe Nachhaltigkeitsbericht 2022/23)
Umsatzstarkste Sponsoren (2023): Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren':
- Automobilhersteller: 322,3 Mrd. € - nein
- Sportartikelhersteller: 514 Mrd. USS Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:
- Automobilhersteller: 40,5 Mrd. € - zwei Sponsoren aus explizit nachhaltigen
- . . Wirtschaftsbereichen (Fahrrad, Solarenergie)
Haufigste Wirtschaftsbereiche: . : S
- umsatzstarkster Sponsor in 2023 mit
- Kraftwagenherstellung: 3 EU-Taxonomie-Konformitét von 11,4 %
> Personenkraftwagen und -motoren - Hauptsponsor ist Weltmarktfuhrer fur Energy-
> Nutzkraftwagen und -motoren drinks, sponsert v.a. Extrem- und Motorsport
- Baugewerbe: 3 - ein Sponsor ist viertgréBte Hotelkette welt-
= Baustellenarbeiten, Bauinstallation u.a. weit, kritisiert fur Arbeitsbedingungen u.a.
25 #BundesligaWIRBT — Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
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https://rbleipzig.com/de/club/partner
https://rbleipzig.com/de/club/nachhaltigkeits-leitbild
https://storage.googleapis.com/rbl-neos-target-stage-8389658/1f13257ae8b0b2e5f5506f230e01ae71655377a2/RBL_Nachhaltigkeitsbericht_2022-23_xsmall.pdf
https://geschaeftsbericht2023.volkswagen-group.com/konzernlagebericht/eu-taxonomie/leistungsindikatoren-gemaess-eu-taxonomie-verordnung.html

\ Bcfyer Leverkusen

56 Sponsoren in sechs Kategorien

(zusatzlich ca. 2.000 "Business-Platze” in acht VIP-Logen)

| -I_'I

A B C D E F G H | J

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 5
_ D Energieversorgung

I: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung ua.
r:] F Baugewerbe

[T G Handel: Kraftfahrzeuge - davon Einzelhandel: 6
_ H Verkehr, Lagerei

|:] | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation
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- K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I~ Freiberuliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
l:' O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
l:l P Erziehung, Unterricht

[:] Q Gesundheits-/Sozialwesen

— R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

1:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Business / Kontakt

... Seit 2007 arbeitet Bayer 04 Leverkusen in den Berei-
chen Business, Hospitality und Sponsoring exklusiv mit ...
eine der weltweit gréBten Sportmarketing-Agenturen.
Mit der einzigartigen Kraft des Sports werden emotio-
nale Geschichten und innovative Lésungen fur das ge-
samte Sportbusiness kreiert ..."

Umsatz BO4 (2023): 327.2 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 151,6 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Chemie-/Pharmakonzern: 47,6 Mrd. €
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS
- Getrankehersteller: 7,1 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Einzelhandel: 6 — u.a.
> Versand- und Internethandel
> Fleisch und Fleischwaren
- Getrankeherstellung: 5 — u.a.
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser

Kategorie: = Nachhaltigkeit

.. MaBnahmen der Nachhaltigkeitsférderung in den drei
Feldern Umwelt, Gesellschaft und Klubfuhrung .. Bayer 04
setzt den Fokus auf das nachhaltige und bewusste (Wei-
ter-)Verwenden von Ressourcen, um Energieaufwand und
Abfallaufkommen zu reduzieren und den CO2-FuBabdruck
damit zu verringern ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- ja  Stabstelle Nachhaltigkeit
(siehe Nachhaltigkeitsbericht 2023)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- ja  Lampenhersteller

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- umsatzstarkster Sponsor mit endloser Liste
schwerster Verstée gegen Menschenrechte,
Umweltschutz, Wettbewerbsrecht etc. und in
2023 mit EU-Taxonomie-Konformitdt von O %

- Hauptsponsor ist Versicherungsunternehmen
mit EU-Taxonomie-Konformitat von 3,35 %

- ein Sponsor ist zweitgroBter Parkraumbe-
wirtschafter Europas (800.000 Stellplatze)
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https://www.bayer04.de/de-de/page/business#kontakt
https://www.bayer04.de/de-de/page/nachhaltigkeit
https://b04-ep-media-prod.azureedge.net/pickerdocuments/Nachhaltigkeitsbericht2023Bayer04_642126_original.pdf
https://de.wikipedia.org/wiki/Bayer_AG#Kritik_und_Skandale
https://www.lobbyregister.bundestag.de/media/bb/48/323378/bayer-geschaeftsbericht-2023.pdf
https://media.barmenia.de/media/global_media/dokumente/content_dokumente/unternehmen_1/nachhaltigkeitsberichte/Nichtfinanzieller_Bericht_Barmenia_Konzern_2023.pdf?2024-06-19T09:02:34Z

1. ,F-S'Vf Mainz 05

47 Sponsoren in sieben Kategorien

(zusatzlich 350+ "Hospitality”- und “Logen”-Partner) 7

—

|

A B C D E F G H |

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

I :c-obou Steine, Erden

- C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 11
_ D Energieversorgung

[:I E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBougewerbe

:] G Handel: Kraftfahrzeuge

- H Verkehr, Lagerei

|:| | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation - davon IT-Dienstleistungen: 3

l.-r—]
J b K Sk /5 MmN N

o P Q R S

- K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I  Freiberufiiche, wissenschaftliche, fechnische Arbeiten
: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
[: O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung ua.
[:] P Erziehung, Unterricht

[ 1 aGesundheits-/Sozialwesen

— R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

: S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

20

Kategorie: = Business / Sponsoring

..... 1. FSV Mainz 05 steht fur Vertrauenswurdigkeit, Boden-
standigkeit und Nachhaltigkeit in einem familicren Umfeld
in der FuBball-Bundesliga ... Fur alle Zielgruppen bieten wir
lhnen konkrete Lésungsansdtze sowie individuelle Werbe-
und Prasentationsmdéglichkeiten — entweder mit regiona-
lem Bezug oder nationaler TV-relevanter Sichtbarkeit ..."

Umsatz FSV (2022/23):127.9 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 19,1 Mio. € (21/22)
- Personalaufwand: 60,2 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Getrankehersteller: 45,7 Mrd. USS
- Bauteile/Mischkonzern: 20,4 Mrd. €
- Energieversorgung: 4,1 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Getrankeherstellung: 11 — u.a.

> Spirituosen; Traubenwein

> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser
- IT-Dienstleistungen: 3 — u.a.

> |T-Beratungsleistungen

Kategorie: = Unsere Verantwortung

... Unsere Vision lautet: Mainz 05 ist Vorreiter in der Wahr-

nehmung gesellschaftlicher Verantwortung im Profisport.

Mainz 05 wird im Kerngeschaft FuBball und daruber hin-
aus, d.h. in allen Prozessen, Leistungen und Beziehungen,
Nachhaltigkeit implementieren und leben .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A:
- nein (siehe Charity Report 2022)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- zwei Sponsoren mit tendenziell nachhaltigem
Versandhandel (Kreislaufwirtschaft, regional)

- umsatzstdrkster Sponsor mit endloser Liste
schwerster VerstoBe gegen u.a. Arbeits- und
Menschenrechte, Umweltschutz und in 2023
ohne Angabe zu EU-Taxonomie-Konformitdt

- ein Sponsor ist groBRes Logistikunternehmen mit

Fokus auf Auto- und Chemie-/Pharmabranche
- ein Sponsor ist Energieversorger, 2024 stark
kritisiert fur irrefuhrende "Okogas"-Werbung
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https://www.mainz05.de/business/sponsoring/werbemoglichkeiten
https://www.mainz05.de/unsere-verantwortung
https://www.mainz05.de/getmedia/6a5f065b-5a26-4b76-a6ba-4dfdc52818de/Charity-Report_2022_Web_V2.pdf
https://de.wikipedia.org/wiki/The_Coca-Cola_Company#Kritik_und_Kontroversen
https://de.wikipedia.org/wiki/The_Coca-Cola_Company#Kritik_und_Kontroversen

(N Borussm Monchenglqdbach
| 33 Sponsoren in-sechs Kategorien

(zusaitzlich 450+ “Business”- bzw. "Logen"-Partner)

A B C D E E G H

I A Lond-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

" ¢ Verarbeitendes Gewerbe - davon Herstellung Kraftwagen: 3
_ D Energieversorgung

I:l E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBaugewerbe

I: G Handel; Kraftfahrzeuge

I + Verkehr, Lagerei

[ 7 1costgewerbe

_ J Information, Kommunikation

I —1 ._.
[ ) K

20
5}
10
5
— [ 5
M N o P Q R s

K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

_ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
E N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
I_:‘ O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung u.a.
I:l P Erziehung, Unterricht

:l Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

|:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Club / Partner

.. Wir sind Profis und arbeiten mit Profis zusammen. Im
Stadlion trifft sich bei den Heimspielen ein Business-Netz-
werk aus rund 600 Unternehmen ... als offizieller Business-
Club-Partner ... vertiefen Sie dabei bestehende Geschdfts-
beziehungen oder knupfen Sie neue Kontakte. ..."

Umsatz BMG (2023): 199.8 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 102,0 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 1.700,0 Mrd. € (Bilanz)
- Telekommunikation: 112,0 Mrd. €
- Automobilhersteller: 69,9 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Herstellung Kraftwagen: 3
> Personenkraftwagen und -motoren
> Nutzkraftwagen und -motoren

- GroBhandel: 2

> Ausrustungen, Maschinenzubehér u.a.
> Bekleidung

Kategorie: = Club / Nachhaltigkeit

.. Nachhaltigkeit, davon sind wir tberzeugt, bedeutet das
Ubernehmen von sozialer und kologischer Verantwortung
.. fairem und transparenten ckonomischen Handeln. Mit
derselben Leidenschaft, mit der wir FuBball spielen, wollen
wir diesem Grundsatz ganzheitlich gerecht werden .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A:

- ja Borussia-Stiftung (1.5 Mio. € seit 2010) |
Stabsstelle CSR & Nachhaltigkeit
(siehe Nachhaltigkeitsbericht 2023)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- ja u.a. Automobilhersteller, ElektrogroBhandel

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:
- umsatzstdrkster Sponsor ist eine der groBten
Universalbanken weltweit, u.a. heftig kritisiert
fur Investments in Regenwaldabholzung, 2023
Anteil griner Vermogenswerte (GAR) von 2,4 %
- Hauptsponsor ist Online-Aktienhandel, u.a. 2023
verurteilt wegen laxer Geldwdascheprévention
- zahlreiche Sponsoren mit Bezug zur Automo-
bilitat (u.a. Kfz-, Mineralol-, Reifenherstellung)
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https://www.borussia.de/partner
https://www.borussia.de/nachhaltigkeit
https://d2m68vyp61dni.cloudfront.net/asset/975050198774/document_albia700611kf7htijc7s4bf2l?content-disposition=inline
https://www.santander.com/content/dam/santander-com/en/documentos/informe-financiero-anual/2023/ifa-2023-consolidated-annual-financial-report-en.pdf

4 'BdYe‘l'\_vl’l Minchen

26 Sponsorenin funf Kategorien
(zusatzlich ca. 1400 Platze in 106 Business-Logen)

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 4
_ D Energieversorgung

:I E Wasserversorgung; Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBaugewerbe

|:I G Handel; Kraftfahrzeuge

_ H Verkehr, Lagerei

I:] | Gastgewerbe

I | -formation. Kommunikation

K

20
15
10
5
| 5
L M N o P Q R s

- K Finanzen, Versicherungen - davon Finanzen: 4
_ L Grundstacks-/Wohnungswesen

I  Freibenfliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
[: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
: O Offentliche Verwaltung; Sozialversicherung u.a.
l: P Erziehung, Unterricht

: Q Gesundheits-/Sozialwesen

_ R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 1

I:l S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: > Hospitality / Logen

... 106 Logen der Allianz Arena ... die ideale Plattform ..
Dort kénnen Sie lhren Geschaftspartnern und Kunden
etwas ganz Besonderes bieten. Die besten Platze in der
auBergewshnlichen Atmosphdre der Allianz Arena helfen
Ihnen, Geschaftskontakte zu pflegen und neue Partner-
schaften zu knupfen .."

Umsatz FCB (2023): 854,2 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 246,0 Mio. €
- Personalaufwand: 415,5 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Finanzwirtschaft: 283,3 Mrd. € (Bilanz)
- Versicherungskonzern: 161,7 Mrd. €
- Handelskonzern: 125,5 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Finanzen: 4
> sonstige Finanzdienstleistungen
> Kreditbanken
- Getrankeherstellung: 4
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser

Kategorie: = Club / Nachhaltigkeit

.. Nachhaltigkeitsstrategie unter [dem] Uberbegriff ,Mit-

nand” .. Miteinander ist man stark, miteinander erreicht
man seine Ziele, nur mitnand haben wir eine Zukunft:
Gesellschaftspolitisch wie mit Blick auf unser Klima.

Wir gewinnen zusammen, wir verlieren zusammen ..."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A:

- nein ("Kompetenzteam" Nachhaltigkeit,
sieche Nachhaltigkeitsbericht 2022-2023)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- ja Heiztechnik/Kuhlsysteme (“Klimapartner")

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- umsatzstdrkster Sponsor ist Kreditinstitut, u.a.
Cum-Ex-Geschafte und Steuerhinterziehung,
Anteil graner Vermogenswerte (GAR) von 116 %

- ein Sponsor ist einer der groBten Versicherer
weltweit, investiert weiter in fossile Projekte

- drei Sponsoren sind Online-Finanzdienstleister,
u.a. Handel mit Kryptowdhrungen, Rohstoffen

- ein Sponsor ist Tourismusbehdrde eines Landes,
in dem u.a. Oppositionelle gefoltert werden
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https://allianz-arena.com/de/die-arena/hospitality-tickets/logen
https://fcbayern.com/de/club/nachhaltigkeit
https://img.fcbayern.com/image/upload/v1724665438/cms/public/images/fcbayern-com/nachhaltigkeit/Nachhaltigkeitsbericht/Nachhaltigkeitsbericht_FC-Bayern_2022-2023_Deutsch.pdf
https://www.unicreditgroup.eu/content/dam/unicreditgroup-eu/documents/en/sustainability/sustainability-reports/2023/UniCredit_Integrated_Report_2023.pdf

- VfB S’rut’rgqrf

36 Sponsoren insechs Kategorien

(zusartzlich 75 "VIB Freundeskreis e.V."-Mitglieder und 1200+ "Business Seats")

20
15
10
5
— ._-_- — - "
A B c o E F G H | J K L M N o P Q R s

_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei

_ B Bergbau, Steine, Erden

C Verarbeitendes Gewerbe - davon Getrankeherstellung: 6
_ D Energieversorgung

: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ ] FBougewerbe

[ T] GHandel: Kraftfahrzeuge - davon Einzelhandel: 4
- H Verkehr, Lagerei

|:| | Gastgewerbe

_ J Information, Kommunikation

- K Finanzen, Versicherungen

_ L Grundstucks-/Wohnungswesen

I Freiberufiiche, wissenschaftliche, fechnische Arbeiten
: N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
:I O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung ua.
[:] P Erziehung, Unterricht

[ ] aGesundheits-/Sozialwesen

— R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: 2

S S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

... Uber FuBball wird immer und uberall berichtet .. Millio-
nen Menschen interessieren sich weltweit fur die Sportart
Nummer 1 ... Prasentieren Sie lhre Marke in diesem emotio-
nalen Umfeld beim VfB Stuttgart in einer der finanzstarks-
ten Regionen Europas. Sie bleiben damit in den Képfen ..."

Umsatz VB (2023): 217.9 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: 30,4 Mio. €
- Personalaufwand: 105,8 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Versicherungskonzern: 161,7 Mrd. €
- Automobilhersteller: 153,2 Mrd. €
- Handelskonzern: 92,3 Mrd. €

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Getrankeherstellung: 6
> Erfrischungsgetranke, Mineralwdsser
> Traubenwein; Bier
- Einzelhandel: 4 — u.a.
> Mobel, Einrichtung, Hausrat
> Nahrungs- und Genussmittel u.a.

Kategorie: = Club / Nachhaltigkeit

... Nachhaltiges Handeln ist heute Teil einer modernen Un-
ternehmenskultur. Der VfB Stuttgart richtet sein nachhalti-
ges Handeln an den drei Dimensionen der Nachhaltigkeit -
Okonomie, Okologie und Soziales - aus ... Langfristig soll
sich der VfB Stuttgart zu einem der verantwortungsvolls-
ten FuBball-Clubs in Deutschland entwickeln .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- ja  VfB-Stiftung gGmibH (seit 2023) |
Stabsstelle Nachhaltigkeit/CSR
(siehe Nachhaltigkeitsbericht 2022)

Spezielle "Nachhaltigkeitssponsoren®:
- nein

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:
- umsatzstarkster Sponsor ist einer der groften
Versicherer weltweit, fordert fossile Projekte, in
2023 mit EU-Taxonomie-Konformitdt von 1,49 %
- Hauptsponsor ist Anbieter von Online-Poker und
-Sportwetten, Sponsor bei zahlreichen Vereinen
- zahlreiche Sponsoren mit Bezug zur Automobi-
litat (ua. Kfz-Herstellung, -Handel, IT-Beratung)
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https://www.vfb.de/de/1893/business/sponsoring/
https://www.vfb.de/de/1893/club/nachhaltigkeit/
https://datenbank2.deutscher-nachhaltigkeitskodex.de/Profile/CompanyProfile/16452/de/2022/dnk
https://www.allianz.com/content/dam/onemarketing/azcom/Allianz_com/investor-relations/en/results-reports/annual-report/ar-2023/de-Allianz-SE-Geschaeftsbericht-2023.pdf

* VfL Wolfsburg

29 Sponsoren in zwei Kategorien

(zusatzlich 100+ Sponsoren in drei Kategorien)

20
15
10
§
0
A B C D E F G H | J K L M N o P Q R S
_ A Land-/Forstwirtschaft, Fischerei _ K Finanzen, Versicherungen
_ B Bergbau, Steine, Erden _ L Grundsticks-/Wohnungswesen

_ C Verarbeitendes Gewerbe - davon Herstellung Kraftwagen: 9
_ D Energieversorgung

[: E Wasserversorgung: Abwasser-/Abfallentsorgung u.a.
[ 1 FBaugewerbe

: G Handel: Kraftfahrzeuge

_ H Verkehr, Lagerei

7 i costgewerbe

_ J Information, Kommunikation

_ M Freiberufliche, wissenschaftliche, technische Arbeiten
l:' N Sonstige wirtschaftliche Dienstleistungen
I:] O Offentliche Verwaltung: Sozialversicherung u.a.
l:l P Erziehung. Unterricht

[ ] aGesundheits-/Sozialwesen

— R Kunst, Unterhaltung, Erholung - davon Wetten: |

l:] S Sonstige Dienstleistungen

Quelle: Vereinswebseite | Zusammenstellung: PLAY!YA | Stand: 15.05.2024

Kategorie: = Business / Sponsoring

.. Wir bieten Ihnen individuell auf Ihre Bedurfnisse abge-
stimmte Werbepakete, die wir in gemeinsamer Zusam-
menarbeit mit Hilfe einer Bedarfsanalyse abstimmen ...
zudem neben werblichen Sponsoringpartnerschaften
das wohl stdrkste B2B-Umfeld der Bundesliga ..."

Umsatz VL (2023): 226,6 Mio. €
- Sponsoringeinnahmen: k. A.
- Personalaufwand: 113,2 Mio. €

Umsatzstarkste Sponsoren (2023):
- Automobilhersteller: 322,3 Mrd. €
- Beratungsunternehmen: 64,9 Mrd. US$
- Sportartikelhersteller: 51,4 Mrd. USS

Haufigste Wirtschaftsbereiche:

- Herstellung Kraftwagen: 9 — u.a.

> elektrische Ausrustungsgegenstéande

> sonstige Teile und Zubehor fur Kraftwagen
- Verkehr und Lagerei: 2

> Guterbeforderung StraBenverkehr

> Guterbeforderung See-/Kustenschifffahrt

Kategorie: > Soziales Engagement

... WIR FUR MORGEN und One Team. Many Goals steht far
unser vielfaltiges Engagement ... Wir sehen es als unsere
Pflicht und Bestimmung, Gutes zu tun und ein Umdenken in
der Gesellschaft zu bewirken. Vom Abbau von Vorurteilen
Uber barrierefreie Zugange fur Fans bis zur Reduzierung
unserer Emissionen auf Netto-Null. Wir haben viel vor! .."

Nachhaltigkeitsabteilung, Stiftung o.A.:

- jein Corporate Social Responsibility
(siehe Nachhaltigkeitsbericht 2022)

Spezielle “Nachhaltigkeitssponsoren:
- ja ua. Automobilzulieferer, Reifenhersteller

Kurzanalyse Nachhaltigkeit vs. Sponsoring:

- umsatzstarkster Sponsor und Hauptsponsor ist
zweitgroBter Automobilkonzern weltweit mit
endloser Liste schwerster VerstoBRe gegen u.a.
Arbeits- und Menschenrechte, Umweltschutz,
2023 mit EU-Taxonomie-Konformitat von 11,4 %

- zwei Drittel aller Sponsoren sind ausschlieBlich
oder Uberwiegend tatig in der Automobilitat,
u.a. ein Dutzend chinesische Unternehmen
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https://www.vfl-wolfsburg.de/der-vfl/business/sponsoring
https://www.vfl-wolfsburg.de/der-vfl/soziales-engagement
https://static-typo3.vfl-wolfsburg.de/user_upload/Medien/Dokumente/221209-nachhaltigkeitsbericht-2022-vfl-wolfsburg.pdf
https://de.wikipedia.org/wiki/Volkswagen_AG#Kritik
https://geschaeftsbericht2023.volkswagen-group.com/konzernlagebericht/eu-taxonomie/leistungsindikatoren-gemaess-eu-taxonomie-verordnung.html

B INFOKASTEN

Verldngerung

... was will ein Immobilienkonzern mit dem Engage-
ment bei einem maBig erfolgreichen FuBballverein
eigentlich erreichen? [..]1 Das Engagement helfe, mit
.Wirtschaftstreibern der Region zusammenzukom-
men.” Zu diesen Wirtschaftstreibern zdhlt offenbar
auch die Politik [..1.Ich wirde in Berlin keinen Steg-
litzer Kreisel bauen durfen, wenn ich nicht in der
Loge immer wieder mit den Burgermeistern nach
Losungen gerungen hatte. Wir hatten sechs Jahre
gebraucht, um die gleichen Termine auf Amtern zu
schaffen”[..]1 Die VIP-Lounge scheint fur Immobilien-
konzerne demnach der wesentlich einfachere Weg,
um etwa Probleme fehlender Baugenehmigungen
aus dem Weg zu réumen, als die demokratischen
Prozesse in Politik und Verwaltung .."

Und morgen die ganze Stadt?

Kontext: Wochenzeitung, 12.11.2022

Was wollen Unternehmen mit ihrem Sponsoring
in einer der groBten Sportligen der Welt eigent-
lich erreichen? Eine naheliegende Anftwort ware:
Maéglichst viel Aufmerksamkeit fur ihre Produkte.

Doch oft scheint es auch um das exakte Gegen-
teil zu gehen, also maéglichst wenig offentliche
Aufmerksamkeit fur geschaftliche Absprachen
und politische Einflussnahme. Exzellente Treff-
punkte daftr sind die Business-Clubs und VIP-
Logen der Bundesligisten. Oder wie es ein Ver-
ein beinahe lyrisch ausdrutckf: .. mit unserem
magischen Dreieck aus FuBball, Komfort und
Kontakten landen Sie immer einen Volltreffer!"

Das Beispiel des deutschen Immobilienkonzerns
zeigt, dass der Expressweg VIP-Loge kurzfristig
Erfolg verspricht. Aber ist er nachhaltig in allen
Dimensionen? Sind alle gesellschaftlichen Inte-
ressen reprasentiert? Koénnen die Vereine so ihr
eigenes Nachhaltigkeitsversprechen einhalten?
Auch der Konzern muss um seinen Erfolg zittern:
Wegen des Verdachts einer Einflussspende von
820.000 Euro an eine aktuelle Regierungspartei
im Land Berlin lauft derzeit ein Klageverfahren.

Die folgenden Infokéasten beschreiben beispiel-
haft weitere Bereiche und Sponsoringpraktiken,
die nicht zum Nachhaltigkeitsanspruch der DFL
und der Bundesligavereine passen und kritisch
hinterfragt werden sollten.

#Gemeinwohl
> z.B. SDG 10 — Weniger Ungleichheit

Zu den untersuchten 1.047 Sponsoren gehéren
13 offentlich-rechtliche Kreditinstitute, zehn ge-
setzliche Krankenkassen sowie jeweils sieben
Genossenschaftsbanken und staatliche Lotto-
gesellschaften. Zu ihren Forderzwecken kann
der Sport zahlen — aber sollte dieses Geld nicht
besser dem Breiten- und Gesundheitssport als
hochstverdienenden Kickern zugutekommen?
Und warum profitieren Proficlubs von weiteren
offentlichen Mitteln, etwa durch den Bundesfrei-
willigendienst? Diese Arten von Férderung sind
weder gemeinwohlorientiert noch nachhaltig.

HGesundheit
> 2.B. SDG 3 — Gesundes Leben fiir alle

Es gibt Sponsoring, das dem Bemuhen um ein
gesundes Leben ganz klar in die Beine gratscht.
15 von 18 Vereinen werben fur eine Firma, die die
Menschheit mit ungesunden Getranken und die
Welt mit Umweltproblemen tberschwemmit.
Ebenso unpassend erscheint, dass alle Bundes-
ligisten mindestens ein Bier und elf Clubs einen
Energydrink anpreisen. Schwere Gesundheits-
und Umweltbelastungen, etwa Luftverschmut-
zung, verursacht auch die Industrieproduktion.
Egal: Zwei Bundesligisten werben mit Platz |
und 2 der deutschen Schadstoffrangliste.

HLifestyle
> z.B. SDG 12 — Nachhaltiger Konsum

Ein Unterziel von SDG 12 lautet, dass Menschen
Uberall tber Informationen und das Bewusstsein
fur Nachhaltigkeit und ein Leben im Einklang mit
der Natur verfugen. Auch im FuBballkosmos?
Die Schlagzeilen hier: Ein FuBballstar kauft fur
26 Millionen Euro eines der teuersten Autos der
Welt. Oder: Alle Spieler eines Bundesligisten er-
halten im Showroom ihres Sponsors vor ausge-
suchtem Publikum einmal pro Jahr ihren Luxus-
Dienstwagen. Die Konsum- und Lebensstile, die
Vereine und Spieler (vor allem via Sponsoring)
vorleben, spielen sich eher auf Planet B ab.
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HLobbyismus
> z.B. SDG 13 - Sofortiger Klimaschutz

Die erwdhnte Immobilienfirma ist nur eine von
vielen aus diesem Wirtschaftszweig mit einem
Bundesliga-Sponsoring. Auch oft zu finden sind
die Bereiche Energie und Verkehr, die wie der
Gebaudesektor ihre Klimaziele verfehlen. Ohne
diese drei Bereiche kann Deutschland das Ziel
der Klimaneutralitat bis 2045 nicht erreichen.

Wem bieten die Bundesligisten also die .ideale
Werbeplattform" und ihr ,groBes und diverses
Wirtschaftsnetzwerk"? Genauer betrachtet fallt
auf: Diese VIP-Kontaktborsen werden von sehr
ahnlichen "Playern” genutzt. Viele von ihnen sind
in Verbdanden organisiert, die etwa bei regene-
rativen Energien, Klimaschutz und nachhaltigen
Lieferketten oft als Bremser auftreten.

Abseits der VIP-Logen kénnen diese “Macher”
(selten Macherinnen) weitere exklusive Spiel-
platze wie Vereinsstiftungen nutzen. Bei einem
Bundesligisten treffen sie dort zum Beispiel auf
einen ehemaligen EU-Kommissar sowie einen
aktuellen Bundesminister, Bundestagsabgeord-
neten und Landesbankgeschaftsfuhrer. So also
funktionieren nachhaltige Gesellschaften?

HZertifizieren
> z.B. SDG 16 - Inklusive Gesellschaften

Nachhaltigkeit schon und gut — aber wer pruft,
ob #BundesligaWIRKT wirklich wirkt? Ganz klar,
die Einhaltung der DFL-Nachhaltigkeitskriterien
wird nur von den Besten kontrolliert. ,Unabhdan-
giger externer Auditor” ist die gréBte nicht-bor-
sennotierte Prufgesellschaft der Welt. Muss man
da wirklich hinterfragen, dass der Konzern vor
allem Autos und technische Anlagen inspiziert?
Oder seit 1989 die groBte deutsche Motorsport-
serie sponsert? Oder von 2003 bis 2021 Sponsor
der DFB-FuBballschiedsrichter war?

Ja, man muss. Denn wie anderswo ist auch im
Sport das Wort Nachhaltigkeit derart weichge-
spult, dass fast jeder Verein einen "Sustainability
Award" gewonnen hat oder mit Klimaneutralitat
wirbt. Irgendeine Beratungsfirma oder "Business
School" wird es — fur ein marktubliches Honorar
— sicher gerne bestatigen.

#Zocken
>2.B. SDG 8 - Menschenwiirdige Arbeit

25 Glucksspiel- und Wettanbieter, ein Dutzend
Handelsplattformen fur Aktien, Kryptowdahrun-
gen oder Rohstoffe sowie ein halbes Dutzend
Computerspielehersteller: Das Sponsoring der
Bundesliga wirkt sehr verspielt. Uberall wartet
leicht verdientes Geld, man kann nur gewinnen.
Sei nicht dumm - sei ein Zocker! Und was ist mit
Arbeitssklaven in der illegalen Wettindustrie, mit
negativen Folgen von Aktien- und Rohstoffhan-
del auf Arbeiternehmer/innen und Umwelt oder
mit Spielsucht, Schulden und sozialem Abstieg?
Pech gehabt. DU bist ein geborener Gewinner.

HZukunftsmarkte
> z.B. SDG 17 — Globale Partnerschaften

Buros in China, Mexiko, Singapur oder den USA
sind fur die DFL und ihre Vereine seit Jahren ein
Muss. Raus in die Weltf, Zukunftsmarkte erobern.
Dafur braucht es noch geilere Produkte wie KI-
generierte Inhalfe, Live-Bodycams, In-Match-
Clips, Virtual Bundesliga, In-Car-Entertainment
und selbstverstandlich Parallel-Ads-Banden fur
mehr internationale Sponsoren. Fur all das wie-
derum braucht es “starke Partner” wie Fonds-
gesellschaften usw. Und falls etwas Zeit bleibt,
machen wir uns gerne Gedanken Uber globale
Partnerschaften fur nachhaltige Entwicklung.

#Zukunft
> z.B. SDG 5 = Geschlechtergleichstellung

SchlieBlich: Der bekannte deutsche Trainer K.
(mehr als ein Dutzend Werbevertrage) heuerte
jungst als "Head of Global Soccer" beim groBten
Energydrink-Hersteller der Welt (12,1 Mrd. Dosen
pro Jahr) an. Freue mich riesig auf einzigartige,
innovative, zukunftsorientierte Firma, sagte er.
Kurz zuvor erhielt K. noch Bundes- und Landes-
verdienstorden. Richtig so, solche Helden, solche
Manner braucht das Land und braucht die Welt.
Ach, nahmen sich doch alle nicht-erfolgreichen
Nicht-Manner an ihm ein Vorbild. Denn nichts ist
nachhaltig erfolgreicher als das Patriarchat ...
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C.1

Ausblick -
Nebelkerze Nachhaltigkeit?

Ankundigungen und erste strukturelle MaBnah-
men der DFL und ihrer Mitgliedsvereine hatten
Hoffnung gemacht, dass es der Profifuball mit
seinem Nachhaltigkeitsengagement ernst mei-
nen konnte. Als einflussreicher gesellschaftlicher
Akteur, der jeden Tag Millionen von Menschen
erreicht, wére sein Beitrag richtig und wichtig.

Doch der Blick auf Finanzierung und Sponsoring
in der Bundesliga zeigt, dass Versprechen und
Wirklichkeit sehr weit auseinanderliegen:

Wie die Gegenuberstellung von Nachhaltigkeits-
rhetorik — #BundesligaWIRKT — und Sponsoring-
realitét — #BundesligaWIRBT — verdeutlicht, sind
die DFL und ihre Vereine von ,Nachhaltigkeit in
allen ihren Dimensionen” sehr weit entfernt.

Zwar preisen sie sich als eine emotionale und
reichenweitenstarke Kommmunikationsplattform.
Aber anders als in der DFL-Satzung dargelegt,
wird die Grof3chance vertan, ein ,Bewusstsein
fur nachhaltiges Handeln innerhalb breiter Be-
volkerungsschichten zu verankern.”

.Sie bleiben damit in den Képfen ..."

Im Gegenteil: Far sportlichen Erfolg und tppige
Gehdilter ist (fast) jede Geldquelle willkommen.
Zahlreiche Werbetreibende im deutschen FuB3-
ball ignorieren oder torpedieren Nachhaltigkeit.
Doch ihnen wird unter hohem personellem und
technischem Aufwand eine perfekte Buhne be-
reitet. Auf ihr erstrahlen selbst die dustersten
Geschaftsmodelle und bleiben einer breiten
Offentlichkeit positiv im Gedachtnis.

Exklusive VIP-Netzwerke vergroBern die Schief-
lage. Nur sehr wenige Interessensgruppen aus
Medien, Politik, Sport und Wirtschaft haben dort
Zutritt. Fernab offentlicher Mitsprache gehoren
Allgemeinwohl und nachhaltige Transformation
wohl nicht zu den wichtigen Gesprachsthemen.
Die Marketing-Buzzwords der Vereine hei3en:
Business (as usual), Kontakte und Wachstum.
Auffallend viele Gleichgesinnte (v.a. M&nner)
konnen sich an solch geschttzten Orten selbst

bestatigen, dass sie alles richtig machen.
A

Aber kann sich nachhaltig nennen, wer Produkte
herstellt oder bewirbt, die dazu beitragen, Men-
schenrechte zu verletzen? Oder Regenwald zu
zerstoren? Mindestlohne zu unterlaufen? Men-
schen krank oder stuchtig zu machen? Krieg zu
fordern? Unseren Planeten zu vermdllen?

Solche Fragen stellen DFL und Vereine offenbar
weder sich noch ihren Sponsoren und auch nicht
ihren Fans. Die Antworten wurden zeigen: In den
Sponsoringpaketen der Bundesliga steckt sehr
viel "Sportswashing"”, aber keine Nachhaltigkeit.

Pyrotechnikalarm: Nebelkerze Nachhaltigkeit

Gegenwartig gleicht der Nachhaltigkeitsdiskurs
der Bundesliga einer Nebelkerze. Die dahinter-

liegende Redlitat — eine von nicht nachhaltigen

Wirtschaftspraktiken angetriebene Hochglanz-
leistungssportparallelwelt — bleibt fast unsicht-

bar und vor allem unangetastet.

Trotz globaler Krisen und der Dringlichkeit nach-
haltigen Handelns scheint das , Thema Nachhal-
tigkeit" fur den Grofteil der FuBballwelt besten-
falls optional zu sein — in etwa so wichtig wie In-
Car-Entertainment-Systeme ... oder noch etwas
unwichtiger. Verglichen mit den hitzigen Debat-
ten um Pyrotechnik in den Stadien ergibt sich
ein frauriges Bild von Redlitatsverleugnung.

Dabei kdonnte der Volkssport FuBball, bis in die
1990er Jahre bei vielen Eliten noch als dumpfer
Proletensport verschrien, unendlich viele Herzen
und Hirne nachhaltig beeinflussen. Stattdessen
normalisieren Business-Clubs und Sponsoring-
aktivitaten der Vereine die Lebensstile und
Weltsicht der Reichen und Superreichen.

In nur 90 Minuten, sagt die akfuelle Studie "Car-
bon inequadlity kills" (siehe Seite 37), verursachen
die 50 reichsten Milliardar/innen der Welt mehr
Treibhausgase als ein durchschnittlicher Mensch
in seinem gesamten Leben. Extrem klimaschad-
lich sei vor allem, wie sie ihr Geld investieren.

In ihrem Fahrwasser sind Hunderttausende von
fast Superreichen und reichen Reichen, die den
FuBball als Spielfeld fur Investments und ,sozial
nachhaltiges Engagement” nutzen. Dabei gibt
es viele Belege, dass sich Profisport inzwischen
vor allem exzellent fur Geldwasche, Steuerver-
meidung und ahnlich ungerechte Praktiken zu
Lasten der Allgemeinheit eignet.

N2
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#BundesligaWIRKT, wenn #BundesligaWIRBT

Wenn DFL und Vereine wirklich alle Dimensionen
von Nachhaltigkeit bearbeiten wollen, fuhrt kein

Weg daran vorbei, das eigene Geschaftsmodell

grundlegend zu uberprufen. Dazu gehdren ganz
dringend die beiden wichtigsten Finanzierungs-

quellen Sponsoring und mediale Vermarktung.

Die sehr wirkmachtigen Kommunikations- und
Werbeplattformen des Profifuballs dienen fast
ausschlieBlich nicht nachhaltigen Produkten und
Unternehmen. Erster Schritt fur eine Trendum-
kehr ware, diesen Umstand anzuerkennen. Aus
.nachhaltigen Partnerschaften mit Sponsoren”
mussten dann in der Folge Partnerschaften mit
nachhaltigen Sponsoren werden.

Viele FuBballinteressierte sollfen diesen Wandel
mitgestalten und dber wirksame MaBnahmen
mitdiskutieren. Einige Beispiele dafur sind:

@DFL: Nachhaltigkeitsrichtlinie verscharfen
(mehr sanktionierbare VerstoBe: verpflichtender
ESG-Check unter 1.3 Finanzen & Partnerschaften,
Prozesse verbessern unter 1.2 Organisation u.a.)

@DFL: AG Nachhaltiges Sponsoring einrichten
(Kriterien festlegen, z.B. EU-Taxonomie-Wert, fort-
laufende wissenschaftliche/Fan-Mitwirkung u.a.)

@Vereine: eigene Grundwerte einhalten
(Sponsoring-Negativliste orientiert an Vereinskodex
o.A., ausbauen in Richtung mehr Nachhaltigkeit u.a.)

@Vereine: Abteilungen zusammenbringen
(Nachhaltigkeit und Sponsoring ganzheitlich planen,
Ressourcen teilen, "Sportswashing” offenlegen u.a.)

@Vereine: ehrliche Nachhaltigkeitsberichte
(Reporting-Standards einhalten, nicht nur Erfolge
nennen, Rolle von Zertifizierungs-/Beratungsunter-
nehmen transparent machen u.a.)

@Fans/Mitglieder: eigene Expertise schaffen
(Berichte von Vereinsgremien kritisch untersuchen,
eigene Analysen und Standpunkte erarbeiten u.a.)

@Fans/Mitglieder: Mitbestimmung einfordern
(nicht nachhaltige Produkte/Sponsoren ablehnen,
Antrage stellen auf Mitgliederversammlungen u.a.)

@Politik/ Medien: keine 6ffentlichen Gelder
(kein Sponsoring durch Kérperschaften ffentlichen
Rechts, Privilegien von Profivereinen tberprufen u.a.)

@ Politik/ Medien: Kumpanei beenden

(Arbeit in Vereinsgremien fur nachhaltigen Wandel
nutzen, nicht nachhaltiges Sponsoring/Schleichwer-
bung im eigenen Einflussbereich unterbinden u.a.)

[ Hinweis: Empfehlungen teils erarbeitet im halbtatigen
Workshop #BundesligaWIRBT, Berlin., 24.05.2024 ] o

C.2

EINWURF 3

Jennifer
Amann

Forscherin zu
Sport und Nach-
haltigkeit

. Wachstum nicht liber alles stellen”

Frau Amann, lhre Forschung untersucht unter
anderem die Sicht von Akteur/innen im Sport
auf die komplexen Themen Klimawandel und
Nachhaltigkeit. Welche Fragen erweisen sich
als besonders herausfordernd?

Neben der Frage der Verantwortung sind das
vor allem so gut wie gar nicht gestellte Fragen:
Was ist mit Strukfuren und Wachstumspostulat
im Profisport? Ein Beispiel: Die UEFA unterstutzt
einerseifs den European Green Deal der EU und
den Sports for Climate Action Framework der
Vereinten Nationen, andererseits erhoht sie die
Anzahl der Spiele in ihren Wettbewerben. Fur
daraus folgende steigende Reisetatigkeit und
Emissionen sieht sie die Vereine und deren Fans
in der Verantwortung. Wenn wir weiter unserem
Sport nachgehen und unsere Teams anfeuern
wollen, mussen wir uns fragen, ob es nachhaltig
ist und langfristig gut gehen kann, wirtschaftli-
ches Wachstum tber alles zu stellen.

Die Studie ..Reklame fur Klimakiller” der
Universitét Leipzig vom Mai 2024 stellte fest,
dass etwa ein Drittel der Werbespots im deut-
schen Fernsehen klimaschdadliche Produkte
anpreisen. Gibt es dhnliche Erkenntnisse fir
das Sportsponsoring?

Vergleichbar systematische Untersuchungen
sind mir nicht bekannt. Aufgrund meiner Arbeit
mit “Badvertising" gehe ich davon aus, dass es
im Sport aber éhnlich, wenn nicht noch krasser
ist. Zu den groBen Sponsoren zahlen Banken,
Versicherungen, Getranke- und Sportartikel-
hersteller, Unternehmen der Automobil- und
Luftfahrtindustrie sowie Mineralélkonzerne.

Ein Badvertising-Bericht von 2021 zeigt, dass
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weltweit mindestens 258 aktive Sponsoring-
Deals emissionsintensive Produkte, Dienstleis-
tungen und Verhaltensweisen bewerben — die
meisten dieser Vereinbarungen sind im FuBball
zu finden. Es ist allerdings schwer, das genaue
Ausman festzustellen. Selbst spezialisierte kos-
tenpflichtige Datenbanken verfugen selten tber
umfassende Informationen.

Wie unterscheiden sich Sport und speziell
der FuBball in dieser Hinsicht von anderen
gesellschaftlichen Bereichen?

Viele Untersuchungen zeigen, dass es einen Zu-
sammenhang zwischen Werbung und héherem
Konsum und damit Emissionen gibt. Ware Sport-
sponsoring nicht so effektiv, ware es kein derart
groBer globaler Markt: Fur das Jahr 2023 wird er
auf 97,35 Milliarden US-Dollar geschatzt und soll
bis 2030 mit einer durchschnittlichen jahrlichen
Rate von 8,68 Prozent wachsen und einen Wert
von fast 190 Milliarden US-Dollar erreichen.

Als Sportfans wissen wir um die berauschende
Atmosphdre im Stadion und intensive Emotio-
nen beim gemeinsamen Mitfiebern. Das nutzen
Marketingabteilungen sehr gezielt, um Produkte
und Dienstleistungen zu platzieren: Mit der Zeit
assoziieren Menschen diese Atmosphdare und
Emotionen — bewusst oder unbewusst — haufig
positiv(er) mit dem Sponsor, was zur Normali-
sierung bedenklichen (Konsum-)Verhaltens fuh-
ren kann. Zugleich haben die allermeisten Fans
nicht den Eindruck, Einfluss auf das Sponsoring
ihres Vereins nehmen zu kénnen. Auch das me-
diale Interesse an einer kritischen Hinterfragung
scheint vergleichsweise gering.

Und wie féllt der Vergleich zwischen
Deutschland und GroBbritannien aus?

Dank des hartnackigen Engagements einiger
Interessensgruppen, zum Beispiel Badvertising,
Fossil Free Football oder The Big Step, scheint
fragwurdiges Sponsoring in GroBbritannien viel
mehr diskutiert zu werden — auch medial. Dass
ab Sommer 2026 keine Gluckspielsponsoren
auf der Vorderseite der Trikots von Premier-
League-Clubs zu sehen sein werden, ist ein
kleiner Erfolg dieser Initiativen. In der breiten
Offentlichkeit werden diese Themen jedoch
kaum wahrgenommen.

Daher schauen viele, nicht nur britische, Fans bei
Mitbestimmung und mehr Transparenz neidisch
auf Deutschland: Die 50+1-Regel oder Proteste
gegen den Investoreneinstieg bei der DFL wer-
den positiv bewertet, teils sogar idealisiert.

Dabei wird ubersehen, dass auch im deutschen
FuBball die allermeisten Sponsoringaktivitaten
nicht offentlich diskutiert werden — etwa Sport-
wetten oder Produkte aus klimaschadlicher und
/oder menschenrechtswidriger Herstellung. Die
anfangliche Empérung tber den Deal zwischen
Borussia Dortmund und einem Waffenhersteller
scheint sich auch wieder gelegt zu haben.

Sehen Sie einen Weg, Nachhaltigkeit
und Sponsoring zusammenzufiihren?

Wenn wir es im FuBball mit Nachhaltigkeit ernst
meinen, fuhrt an der Beschaftigung mit Sponso-
ring und Werbung kein Weg vorbei. Nachhaltig
heiBt nicht, ein Produkt durch ein vermeintlich
"gruneres" zu ersetzen, sondern insgesamt viel
weniger Konsum. So sehr ich mir wansche, dass
einzelne Vereine mit gutem Beispiel vorangehen
und andere mit sich ziehen, ist klar, dass wir ein
dickes, strukturelles Brett zu bohren haben.

Die Einigung auf DFL-Nachhaltigkeitskriterien
war ein erster Schritt, damit sich alle Clubs auf
den Weg machen beziehungsweise unterstutzt
werden. Diese Kriterien kdnnen nun klug weiter-
entwickelt werden durch gezielte Sponsoring-
vorgaben und klare Verantwortlichkeiten. Und
wir Fans mussen unsere Vereine, Ligen und Ver-
bande viel deutlicher zur Rechenschaft ziehen.

Das Tabakwerbeverbot kam, als die Schaden
unbestreitbar wurden. Die Zusammenhdnge
zwischen Konsumverhalten und Klimawandel
sind ebenso bekannt, und wir spuren bereits die
Auswirkungen. Also mussen wir den Einfluss von
Sponsoring und Werbung analysieren — nicht nur
im FuBball, sondern gesamtgesellschaftlich.

Jennifer Amann ist Doktorandin der Loughborough
University (GroBbritannien). lhre Forschung konzen-
triert sich auf die Schnittstelle Sport, Klimaschutz

und gesellschaftlicher Wandel. Sie untersucht, wie
durch und im FuBball die Akzeptanz fur Klimaschutz
erhéht werden kann und unterstutzt die Kampagne
"Badvertising”, die den Einfluss von Sponsoring und
Werbung auf die Klimakrise analysiert. °
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gg INFOKASTEN
Links und weitere

Leseempfehlungen

Die folgende Auflistung enthalt Links auf die
in der Studie erwdahnten oder zitierten Quellen.

+ Deutsche FuBball Liga (DFL):
Website #BundesligaWIRKT

+ DFL (2023):
Deutsche FuBball Liga e.V. — Safzung

+ DFL (2023):

Anhang XIV zur Lizenzierungsordnung:
Nachhaltigkeitsrichtlinie (gultig ab 01.01.2024)
Anhang XIV zur Lizenzierungsordnung:
Nachhaltigkeitsrichtlinie (gultig ab 01.01.2025)

+ DFL (2024):
Wirtschaftsreport 2024 — Die 6konomische
Situation im deutschen LizenzfuBball

+ Deutsche Gesellschaft fiir
die Vereinten Nationen (DGVN):
Website zur Agenda 2030

+ Europdische Kommission (2023):

A User Guide to Navigate the

EU Taxonomy for Sustainable Activities

+ New Weather Institute (2024):

Dirty Money — How Fossil Fuel

Sponsors are Polluting Sport

+ Otto-Brenner-Stiftung / Uni Leipzig (2024):
Reklame fur Klimakiller — Fernseh-/YouTube-
Werbung verletzt den Medienstaatsvertrag
+ Oxfam (2024):

Carbon inequality kills =

Why curbing excessive emissions of an elite
few can create a sustainable planet for all

+ Statistisches Bundesamt (2008):
Klassifikation der Wirtschaftszweige

+ Vereinte Nationen (2015):
Transformation unserer Welt:
die Agenda 2030 fur nachhaltige Entwicklung

+ Vereinte Nationen (2024):
SDG Report 2024

+ Vereinte Nationen (2024):
UN-Generalsekretar Guterres
verurteilt mangelnden Klimaschutz

In dieser Spalte sind zusatzliche Publikationen
aufgefuhrt, die teilweise tber den FuBball bzw.
Sport hinausweisen und gréBere Zusammen-
hange in den Blick nehmen.

+ Amnesty International (2024):
Recharge for Rights —

Ranking the Human Rights Due Diligence
Reporting of Leading Electric Vehicle- Makers

+ Deutscher FuBBball-Bund (DFB):
Gutes Spiell DFB-Nachhaltigkeitsstrategie

+ Deutscher Nachhaltigkeitskodex (DNK):
Nachhaltigkeitsberichterstattung

+ Deutsche Umwelthilfe (2024):
FuBball-Bundesliga nicht fit furs Klima

+ FC PlayFair! (2023):
Situationsanalyse Nachhaltigkeit
Bundesliga 2022/23

+ Finanzwende e.V. (2024):
Die Macht der Finanzlobby — Was das Lobby-
reqister Uber Banken, Versicherer & Co. verrat

+ Forum Okologisch-Soziale Marktwirtschaft
/ Naturschutzbund Deutschland (2023):

Was kann das SDG Budgeting der Bundes-
regierung leisten? Analyse und Empfehlungen

+ Initiative Lieferkettengesetz (2024):
Was liefert das EU-Lieferkettengesetz?
Kurzbewertung der EU-Lieferkettenrichtlinie

+ Institut fir Gesellschaftswandel und Nach-
haltigkeit, Wirtschaftsuniversitat Wien (2020):
Nachhaltige Nicht-Nachhaltigkeit — Warum die
okologische Transformation nicht stattfindet

+ Play the Game (2024):
Saudi Arabid's grip on world sport

+ S20 - The Sponsors’ Voice e.V. (202]):
Whitepaper "Modernes Sportsponsoring —
verantwortungsvoll, nachhaltig und relevant"

SOMO - Centre for Research on
Multinational Corporations (2024):
Selling Out Nigeria —

Shell's irresponsible divestment

+ SUDWIND e.V. (2024):
.Neuberechnung in Gang" —
Warum die EU-Taxonomie nur mit
sozialer Dimension zum Ziel fuhrt

+ UEFA EURO 2024 (2024):
ESG Report — Post-event assessment ®
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

A — LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT, FISCHEREI GESAMT = O Sponsoren
B — BERGBAU UND GEWINNUNG VON STEINEN UND ERDEN GESAMT =1 Sponsor
06 — GEWINNUNG VON ERDOL UND ERDGAS GESAMT =1 Sponsor
06.10 — Gewinnung von Erdol =1 + Total Energies
C - VERARBEITENDES GEWERBE GESAMT =359 Sponsoren
10 — HERSTELLUNG VON NAHRUNGS- UND FUTTERMITTELN GESAMT = 47 Sponsoren
+ Wiesenhof
1013 — Fleischverarbeitung = 9 + Fleischwerke + EWG Ebers- + Fleischerei + Friebel + Remagen + Remagen + Remagen
' 9= Zimmermann walder Wurst Donninghaus + Goldschmaus 9 9 9
Gruppe

10.39 — Sonstige Verarbeitung + The Green +KoRo + frutree
von Obst und Gemuse = 3 Mountain

5 i + Schwarz-
10.51 = Milchverarbeitung = 6 * Sc}honegger + Molkerei * Schwqrz— " Schwgrz— waldmilch

Kase-Alm Ammerland waldmilch waldmilch + Gazi
10.52 — Herstellung Speiseeis = 8 + Eismann + Bruno Gelato | + Die Eisheiligen + Langnese + Langnese + N'Eis + Froneri + Langnese
+ Backermeister + Backerei
10.71 = Herstellung Backwaren = 4 Haferkamp ) + Kamps
Schneider
+ Royal Donuts

10.72 - Herstellung + Mayka

Dauerbackwaren =1
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Miinchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

10.82 - Herstellung StBwaren .
(ohne Dauerbackwaren) =1 + Mika
10.83 — Verarbeitung Kaffee . . + Muller + Hochland
und Tee, Kaffee-Ersatz = 4 + Lloyd Caffee + Chicco dOro Kaffeerosterei Kaffee
10.84 — Herstellung + Wiberg
Gewdrzmittel und SoBen = 2 + Kthne
_ A + artgerecht N
1089 Her;TeIIung sonsfiger + AmSport nutrition " Ruge‘r.wwolder + veganz + USANA
Nahrungsmittelnang. =6 Muhle
+ powerbar

10.92 — Herstellung Futter- + saturn + Platinum +Bosch
mittel fur sonstige Tiere =3 petcare Tiernahrung
11 - GETRANKEHERSTELLUNG GESAMT = 80 Sponsoren

+ edelranz
11.01 = Herstellung Spirituosen = 5 + Schilkin + Pernod Ricard " funfund

sechzig07

+ LaCascara
+ St. Anthony
+ Genossen- + Weingut Kthn + Felloacher
11.02 - Herstellung Traubenwein = 9 + Geldermann schaftskellerei + Dagernova + Mainzer Weingartner
Heilbronn Winzer eV. + Kessler Sekt

+ VDP Wein
11.03 — Herstellung Apfelwein + Kelterei
und andere Fruchtweine =1 Possmann
1.05 - Bierherstellung = 20 T Riegelg +Berliner Pilsner |+ Priyofbrou— + Haake Beck + Krombacher + Brinkhoff's + Binding + Rothaus * Sfuffggrfer + Bitburger + Gaffel + Ur-Kostritzer ¥ Binurger + Bitburger + Bitburger + Paulaner * Sfuﬁggrfer + Beck's

Brauerei erei Fiege Hofbrau + Fruh Kolsch + Bolten Hofbrau
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen
+ Coca-Cola + Coca-Cola + Coca-Cola + Saskia + Coca-Cola + Coca-Cola + Saskia + Coca-Cola
. + Coca-Cola +4Bro + 28 Black ) . + Monster + Coca-Cola .
11.07 — Herstellung Erfrischungs- + Monster . + Monster ; + Coca-Cola + Pepsi + Coca-Cola Mineralwasser + Hochwald- + Red Bull Mineralwasser + Monster + Coca-Cola
o N ) _ + Franken + Rheinfels + Pepsi + Coca-Cola . Energy + Rhenser + Coca-Cola
getranke; Mineralwdsser = 45 Energy Energy ; + PRIME + Rosbacher + Ensinger + Coca-Cola Sprudel + Rauch - + Coca-Cola Energy + 28 Black
Brunnen Quelle . + Ensinger . ! . + Haaner + Granini .
+ Spreequell . + Vilsa + Solevita + Silberpfeil + PRIME + aquaRémer
+ Blitz Felsenquelle
14 — HERSTELLUNG VON BEKLEIDUNG GESAMT = 3] Sponsoren
1412 — Herstellung + Blaklader + Mascot
Arbeits- und Berufskleidung = 2 Workwear
14.13 — Herstellun + Club
o g of Gents + Cutter & Buck + Roy Robson + MaBmacher + Lerros + Brax + Replay Jeans
sonstige Oberbekleidung = 8 .
+ Camp David
. + Hummel
1419 - Hers’rellgng + Mizuno + Adidas + Mizuno + DerbyStar + Craft + Puma + Nike + Puma +joma + Hummel + Nike + Castore + Jako + Puma + Adidas + Jako + Nike
sonstige Bekleidung = 21 +JD + CEP + Outlast
15 — HERSTELLUNG VON LEDER, LEDERWAREN UND SCHUHEN GESAMT =5 Sponsoren
1512 — Lederverarbeitung + travelite
(ohne Lederbekleidung) =1
15.20 - Herstellung Schuhe = 4 + Elten + Haix + atlas safety + Elten

16 — HERSTELLUNG VON HOLZ-, FLECHT-, KORB- UND KORKWAREN (OHNE MOBEL)

GESAMT =3 Sponsoren

16.21 — Herstellung Furnier-,
Sperrholz-, Holzfaser- und
Holzspanplatten =1

+ GUTEX

16.23 — Herstellung sonstiger Kon-
struktionsteile, Fertigbauteile, Aus-
bauelemente und Fertigteiloauten

aus Holz =1

+ Konold Turen
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Bundesligavereine >

Kork-, Flecht- und Korbwaren =1

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / | Gruppen
16.29 — Herstellung Holzwaren a.n.g., + proFagus

aus Papier, Karton, Pappe =1

1812 — Drucken ang. =7

19.20 — Mineralolverarbeitung = 6

20.1 = Herstellung chemischer
Grundstoffe, Dungemittel, Stick-
stoffverbindungen, Kunststoffen
in Primarformen .. =1

+ Polyprint
+ vierC print+
mediafalbrik

+ Aral

+ ROWE
Motor Oil
+ Aral

+ evonik

+ Flyeralarm

+ Morgenstern

17.21 - Herstellung Wellpapier und +Edelmann
; + Faller Group
-pappe. Verpackungsmittel aus kaa !
Papier, Karton und Pappe =3 Packaging + Papier-
' fabrik Palm
17.29 — Herstellung sonstiger Waren + Vollherbst

+ Liqui Moly
(Wurth-Gruppe)
+ Bantleon

+ schaa
Digitaldruck

+ Poli-Tape

+ MaXx Print

+ Ravenol

20.15 — Herstellung Dungemittel

und Stickstoffverbindungen =1

+ Eurogreen
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Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Klassifikation Wirtschaftszweige
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Augsburg
(50)

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

20.16 - Herstellung
Kunststoffe in Primarformen = 1

+ Bolison

20.20 — Herstellung Schadlings-
bekampfungs-, Pflanzenschutz-
und Desinfektionsmitteln = 1

+ STOP&GO
Marderabwehr

20.30 - Herstellung von Anstrich-
mitteln, Druckfarben, Kitten = 2

+ Saint-
Gobain Weber

+ Alfa Handwer-
kerprodukte

20.42 - Herstellung Korper-
pflegemittel und Duftstoffe =1

+L'Oreal
Men Expert

20.59 - Herstellung sonstiger
chemischer Erzeugnisse a.n.g. =1

+ Tradiax Blue
(Abgasnachbehand-
lung Dieselmotoren)

2] - HERSTELLUNG VON PHARMAZEUTISCHEN ER

ZEUGNISSEN

GESAMT = 9 Sponsoren

2110 = Herstellung pharma-
zeutischer Grundstoffe = 3

+ Merck

+ elotrans
reload

+ Bayer

21.20 - Herstellung pharmazeuti-
scher Spezialitaten und sonstiger
pharmazeutischer. Erzeugnisse = 6

+ For Life Berlin

+ Bauerfeind

+ ADD
Technologies

+ Paul
Hartmann

+ LTS Lohmann
Therapie-
Systeme

+ Hylo

(Ursapharm)

22 — HERSTELLUNG VON GUMMI- UND KUNSTSTOFFWAREN

GESAMT =16 Sponsoren

2211 - Herstellung und Rund-
erneuerung von Bereifungen = 5

+ Hankook

+ Nexen Tire

+ Kumho Tire

+ Falken Reifen

+ Linglong

22.21 - Herstellung von Platten,
Folien, Schlauchen und Profilen

aus Kunststoffen = 5

+ Gustav
Scharnau

+ ALWA
+ Hans Fleig
Formenbau

+ Hauff-
Technik

+ A&P
Solutions
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

+ Hilzinger " .
22.23 — Herstellung Baubedarfs- + Walter Taren&Fenster + ROMA + Ko'mmerlllng
artikel aus Kunststoffen = 6 Fensterbau ' + Linzmeier
+ fischer

23 — HERSTELLUNG VON GLAS UND GLASWAREN, KERAMIK, VERARBEITUNG VON STEINEN UND ERDEN GESAMT =7 Sponsoren
23.1 = Glasherstellung = 1 + Schott

+ Heidelberg
23.51 - Herstellung Zement, Materials + Schwenk

: + Schwenk
Kalk und gebrannter Gips =3 B : Zement
eton Berlin-

Brandenburg
23.61 — Herstellung Erzeugnisse aus +Yion
Beton, Zement und Kalksandstein 9 + Uhl + Franz Traub
far den Bau = 3 (Xella)
Ur den Bau
25 — HERSTELLUNG VON METALLERZEUGNISSEN GESAMT =16 Sponsoren
25.12 - Herstellung Ausbau- + Butzbach
elemente aus Metall =3 + dochbleche24 + Hodapp Industrietore
25.21 — Herstellung Heizkorper und + Viessmann
-kessel fur Zentralheizungen =1 essma
25.50.5 - Herstellung pulver- + Wehl Group

metallurgische Erzeugnisse = 1

Sintertechnik

25.61 — Oberflachenveredlung
und Warmebehandlung = 2

+ probas plating
+ Haas Strahl-
center

25.62 — Mechanik ang. =1

+ RMB Edel-
stahl-Technik




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024

Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Klassifikation Wirtschaftszweige
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Augsburg
(50)

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

25.72 — Herstellung Schlosser
und Beschlage (unedle Metalle) =1

+ Abus

25731 — Herstellung
Handwerkzeuge =1

+ Wiha
Werkzeuge

25.94 — Herstellung
Schrauben und Nieten = 3

+ Wurth
(Mischkonzern)

+ Warth
(Mischkonzern)

+ Wurth
(Mischkonzern)

25.99.3 — Herstellung
Metallwaren ang. =3

+ Hailo

+ Stengel
+ Bleche
nach Mass

26 — HERSTELLUNG VON DATENVERARBEITUNGSGERATEN, ELEKTRONISCHEN UND

OPTISCHEN ERZEUGNISSEN

GESAMT =12 Sponsoren

26.20 — Herstellung
Datenverarbeitungsgerate
und periphere Gerate =3

+ Hewlett
Packard

+ LEDitgo
Videowall
Germany

+ Kyocera
(Mischkonzern)

26.40 - Herstellung Gerate
der Unterhaltungselektronik = 3

+ Sony

+LG

+ Sharp

26.511 - Herstellung elektrische
Mess-, Kontroll-, Navigations- u. &.
Instrumente und Vorrichtungen = 5

+ Electronic
Systems
+ Isra Vision

+ Huber Kalte-
maschinenbau
+ Testo

+ Schneider
Electric

26.60 - Herstellung Bestrahlungs-
und Elektrotherapiegerate und
elektromedizinische Gerdate =1

+ Bruker

27 — HERSTELLUNG VON ELEKTR

ISCHEN AUSRUSTUNGEN

GESAMT = 23 Sponsoren

2712 — Herstellung
Elektrizitatsverteilungs-

und -schalteinrichtungen =1

+eaw
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Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Klassifikation Wirtschaftszweige
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Augsburg
(50)

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

27.20 — Herstellung Batterien
und Akkumulatoren =3

+ Varta
+ VRI Batterie-
Technik

+ SEVB

27.32 — Herstellung sonstiger
elektronischer und elektrischer
Drahte und Kabel = 3

+ WILD
Connect

+ Ineco
Technology
+ CNLD

2733 — Herstellung elektrisches
Installationsmaterial = 4

+ OBO
Bettermann

+ NIEDAX Group

+ NIEDAX Group

+ Smartlink

27.40 - Herstellung elektrische
Lampen und Leuchten = 6

+ Lindstadt
Werbetechnik

+ signify

+ Luxstream

+ Ledvance

+ Brumberg

+ Trilux

27.51 — Herstellung
elektrischer Haushaltsgerdate = 2

+ Melitta

+ Miele

27.52 — Herstellung nicht-
elektrischer Haushaltsgerate =1

+ Engers

27.90 — Herstellung sonstiger
elektrischer Ausrustungen und
Gerateang. =3

+ compleo

+ Stahlwerk

+iLOQ

28 — MASCHINENBAU GESA

MT = 33 Sponsoren

2811 — Herstellung Verbrennungs-
motoren und Turbinen (ohne Moto-
ren fur Luft-/StraBenfahrzeuge) =1

+ Voith

28.13 — Herstellung Pumpen
und Kompressoren =1

+ wilo

28.14 - Herstellung
Armaturen ang. =1

+ RMA Pipeline
Equipment




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024

Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Augsburg

Klassifikation Wirtschaftszweige (50)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

2815 — Herstellung Lager,
Getriebe, Zahnrader und
Antriebselemente = 4

+ RENK
(Panzer-und
Schiffsgetriebe)

+ AUMA
+ Framo Morat

+ Becker
Antriebe

28211 — Herstellung
Solarwarmekollektoren =1

+ SolaX

28.21.9 — Herstellung
sonstige Ofen und Brenner = 5

+ alpha innotec

+ Brotje
Heizung

+ Stiebel Eltron

+ Wolf

+ iDM Warme-
pumpen

28.22 — Herstellung
Hebezeuge und Fordermittel =1

+ RUD-Ketten-
fabrik (v.a. Militar)

28.24 — Herstellung handgefuhrte
Werkzeuge mit Motorantrieb = 4

+ ikra

+ FLEX-Elektro-
werkzeuge

+ Husqvarna

+ Einhell
Werkzeuge

28.25 - Herstellung kalte- und
lufttechnische Erzeugnisse,
nicht fur den Haushalt =1

+ Seco

28.29 - Herstellung sonstiger nicht
wirtschaftszweigspezifischer
Maschinena.n.g.=6

+ siegmund
+ Grunbeck

+ille

+ Meiko

+ Kranzle

+ Karcher

28.41 — Herstellung Werkzeug-

maschinen Metallbearbeitung = 2 + Haimer

+ Klose Gruppe

28.92 — Herstellung Bergwerks-,
Bau- und Baustoffmaschinen =1

+ Herrenknecht

28.93 — Herstellung Maschinen fur
Nahrungs-/Genussmittelerzeugung,
Tabakverarbeitung = 3

+ Kaffee Partner

+ thermoplan

+ Kaffee Partner




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024

Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim K&ln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Miinchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen
28.99 — Herstellung Maschinen fur + Alexander-
sonstige bestimmte Wirtschafts- + KUKA
: werk AG
zweigea.n.g.=2
29 — HERSTELLUNG VON KRAFTWAGEN UND KRAFTWAGENTEILEN GESAMT =30 Sponsoren
i ) + Mercedes-
29101 - Hersfellung Personen- + Audii + Eloris + Suzuki + Hyundai +}Corod<'3 + Audi + Ford + Porsche + MG Motor + Audi + Audi Benz + Volkswagen
kraftwagen und -motoren =18 + EBK Reisemobile + Volkswagen + Porsche + Porsche + OJ Motor
29.10.2 - Herstellung Nutzkraft- + MAN + MAN + MAN
wagen und -motoren = 3
29.20 — Herstellung Karosserien, + Samvardhana
) Motherson
Aufbauten, Anhanger =1
Peguform
+ Joynext
29.31 — Herstellung elektrischer und Technology
elektronischer Ausrustungsgegen- + Auto-Kabel + Aptiv
stande fur Kraffwagen = 5 + Fitow
+ Sumitomo
29.32 — Herstellung sonstiger * fourgcio
: ) ) (Forvia)
Teile und sonstiges Zubehor
fur Kraftwagen = 3 + NBHX
+ Minth Group
30 — SONSTIGER FAHRZEUGBAU GESAMT =7 Sponsoren
30.30 - Luft- und
Raumfahrzeugbau =1 +OHB
30.91 — Herstellung Kraftrader = 2 + Rytle + TENWAYS




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024

Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

30'9.2 _ ngs’rellung Fohrrdder_ + ROSE Bikes + ROSE Bikes + Schaub + Specialized
sowie Behindertenfahrzeuge = 4
31 — HERSTELLUNG VON MOBELN GESAMT =3 Sponsoren
31.01 = Herstellung Buro- + Konig &
und Ladenmobel = 2 Neurath + TOPREGAL
31.09.1 — Herstellung
Polstermobel =1 +BoConcept
32 — HERSTELLUNG VON SONSTIGEN WAREN GESAMT = 6 Sponsoren
32.40 - Herstellung Spielwaren =2 + topps + fopps
32.50.2 — Herstellung .
orthopadischen Erzeugnisse = 3 + Biorelax + Blackrol + Stryker
32.91 — Herstellung + Barstenmann
Besen und Bursten =1 (Zentralkonsum)
33 - REPARATUR UND INSTALLATION VON MASCHINEN UND AUSRUSTUNGEN GESAMT = 6 Sponsoren
3311 — Reparatur + Kraftanlagen + BrauCo

. . Rohr- und
Metallerzeugnisse = 2 Service GmbH )

Umweltservice

33.20 - Installation Maschinen * Herrles LndUST_ + Madani + Ullrich
und Ausrustungen a.ng. = 4 rlemontage Industries Anlagenbau

+ Vinci Energies




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

D - ENERGIEVERSORGUNG GESAMT = 25 Sponsoren
35 — ENERGIEVERSORGUNG GESAMT = 25 Sponsoren
+ DEW2]

Dortmunder + Energie- + enfega

35 - Energieversorgung = 15 + Stadtwerke + M4Energy + Stadtwerke +swb AG + entega Energie-/Was- + MGinOVa + Stgd'rwerke + ny + Rhel-n versorgung + Mainger +NEW
Augsburg swa Bochum serversorgung Heidenheim Energie Energie Leverkusen Stadtwerke
+ Dortmunder (EVL)

Stadtwerke

35.1 - Elektrizitatsversorgung = 4 +LEW +EWE AG + Badenova + NRG24
3 o _ +iAccess + Sungrade . + hep solarinvest
35.11 - Elektrizitatserzeugung = 6 + Proinvesta (EnBW) + hep solarinvest + EnBW
E - WASSERVERSORGUNG; ABWASSER- UND ABFALLENTSORGUNG UND BESEITIGUNG VON UMWELTVERSCHMUTZUNGEN GESAMT =12 Sponsoren
38 - SAMMLUNG, BEHANDLUNG UND BESEITIGUNG VON ABFALLEN; RUCKGEWINNUNG GESAMT =12 Sponsoren
+ Frankfurter
38.11 = Sammlung + Dehner Entsorgungs-
nicht gefahrlicher Abfalle = 8 Recycling +USB +EAD und Service + Prezero + Prezero +Reloga +ECN
GmbH

38.21 - Behandlung/Beseitigung
nicht gefahrlicher Abfalle = 2

+ Bruning Group
+ Vedder &
Stockrahm

38.22 - Behandlung/Beseitigung
gefahrlicher Abfalle =1

+ atempo
dienstleistungs
GmbH




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

38.32 — Ruckgewinnung * Wﬁ frer Kunée
sortierter Werkstoffe = 1 Schroff-un
Metallhandel
F - BAUGEWERBE GESAMT =77 Sponsoren
41 - HOCHBAU GESAMT = 21 Sponsoren
+ DIEAG
4110 - ErschlieBung von (Behrens-Ufer)
Grundsttcken; Bautrager = 3 + PBI
+ Equiva
4110.3 - Bautrager + Horn Projekt-
fur Wohngebdude =1 gesellschaft
+ Essinger
+ Ahle, Fischer Wohnbau
& CoBau +Bernshausen | * Heinrich Fetzer
+ ARGE-Haus Bau Bauunter-
4120 - Bau von Gebauden = 15 + Hazroll + BBF Gruppe + Freyler + Freyler nehmung + OSMAB + AOC - Die
+ Brauer Bau- Industriebau / + Harle Hoch- Stadtentwickler
Industriebau ;
gesellschaft und Tiefbau,
+ ROPA Kom- Betonfertigteile
plettsanierer + Noller Bau-
unternehmung
41202 - Errichfung B +WeberHaus | + Lehner-Haus
von Fertigteilbauten = 2
42 — TIEFBAU GESAMT =9 Sponsoren
4211 - Bau von StraBen = 3 + Matthai + Schleith + Leonhard
Weiss Bau
4212 - Bauvon +BUG
Bahnverkehrsstrecken =1 Verkehrsbau
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

4221 — Rohrleitungstiefbau, + GW-TEC

) . + Klefenz
Brunnenbau, Klaranlagenbau = 2 Rohrleitungsbau
42.22 - Kabelnetz- +VPT
leitungstiefbau = 2 + SXF Plan Consulting

) ) _ + heiler
4299 — Sonstiger Tiefbau ang. =1 (Fusbalplatzbau)
43 — VORBEREITENDE BAUSTELLENARBEITEN, BAUINSTALLATION UND SONSTIGES AUSBAUGEWERBE GESAMT = 47 Sponsoren
431 — Abbrucharbeiten und vor- + Gericke Bau + Scheele + Hagedorn
bereitende Baustellenarbeiten = 3 Erdbau 9
~ + Hudson
4321 - Elektroinstallation =11 + Krasniqi + Kynast +HC InnoTech + EAB Elekiro + Badenelekira (Flutlichtanlagen) + EKD Solar + Solarnia +NTA
anlagenbau + Elektro Junker | | Fokiro Zeiher Systemhaus
+ FM Gebdude- + Franz Herlst-
4322 - Gas-, Wasser-, Heizungs-, dienstleisfung + Rupp ritt Boder/ + thermisto
- S ' + Gas Neumann | + Hasenkamp ) Heizung .
Luftungs-, Klimainstallation = 9 ; Haustechnik + Gaiser
+ LKK Klima- + Walter
technik Vogele
43.29.1 - Dammung gegen Kalte,
Warme, Schall, Erschitterung = 4 +ISOTEC + Kramer + KAEFER + Berkus
43.29.9 — Sonstige + sonnenschutz. + KD Sonnen-
Bauinstallation a.ng. =2 de -BIAG schutzsysteme
43.3 — Sonstiger Ausbau * Heinrjch
Schmid
(Generalunternehmen) =1
Systemhaus

43.31 - Anbringen Stuckaturen, + Donau-
Gipserei und Verputzerei =1 Trocken-Bau
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

4332 - BouTischIerei + SBE-KS
und -schlosserei = 1
43.33 - FuBboden-, Fliesen- und + Berlin
Plattenlegerei, Tapeziererei =1 Fliesendesign
43.34.1 — Maler-und + Siedler & + KuW Zimmer- + Ignaz Haas + Kubler Maler- * ngss
Lackierergewerbe = 5 Kowalski Maler | Mnn Maler- & Maler und werkstatte Malerei- und
Lackierbetrieb Stuckateur Bautenschutz
4391 — Dachdeckerei * Friedrich + Jansen
und Zimmerei = 2 Schrmidf Bedachungen
Dachdecker 9
. _ + Spree + PERI
43.99.1 — Gerustbau = 2 Geristbau (Industriegeruste)
43.99.2 — Schornstein-, + spartherm
Feuerungs-, Industrieofenbau =1 P
+ Stahlbau
B _ + Hutel & MeR Nagele + Fenger
4399.9 - Baugewerbe a.n.g =4 Schwimmbad + Stahlbau Gruppe
Sussen
G - HANDEL; INSTANDHALTUNG UND REPARATUR VON KRAFTFAHRZEUGEN GESAMT =150 Sponsoren
45 — HANDEL MIT KRAFTFAHRZEUGEN; INSTANDHALTUNG UND REPARATUR VON KRAFTFAHRZEUGEN GESAMT = 28 Sponsoren
+ Mercedes- + Suzuki Auto- + Ernst + Koni + Auto Bier-
Benz Berlin- haus Darmstadt Au’rohduserg schneider
Brandenburg + Mercedes- + Prinzert + Autohaus + Autohaus
451 — Handel mit Kraftwagen = 24 " Koch—Gruppe + Tiemeyer Bef‘z Bremen Aufohgus . + Rosier Holding Sutterlin Baumgariner + mechatronik
Automobile Gruppe + jaffakauft + Auto Rémhild + Autohaus + Autohaus
+ Aufohaus deinaufo.de & Schewe Mercedes-Benz Schon
Muller + Brass Kestenholz + Porsche-
+ Autoland Autohaus Zentrum Ulm
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

+ Autohaus + Autohaus
Hedtke Eugen Sing
+ Weiss & Weiss
Reisemobile
+ Emil Frey
Schwaben-
garage
+ SB Station,
4520 - Instandhalfung und + Reifen Muller + Emigholz Autoservice
Reparatur von Kraftwagen = 3
Kaltak
45.31 — GroBhandel mit + Kastner
Kraftwagenteilen/-zubehor =1 Kfz-Teile
46 — GROSSHANDEL GESAMT = 46 Sponsoren
46.12 — Handelsvermittlung von
Brennstoffen, Erzen, Metallen + Hinze Stahl + Gerber Steel
und technischen Chemikalien = 2
46.13 — Handelsvermittlung + DWF Baustoff-
Fachhandel
von Holz, Baustoffen und .
. . + Fliesen-
Anstrichmitteln = 2 ;
paradies
46.14.1 = Handelsvermittlung von
Maschinen (ohne landwirtschaftl. + Zimber
Maschinen, Buromaschinen) und T WEMAG + COM Costro Kellereibedarf
technischem Bedarf a.ng. =3
46.14.5 — Handelsvermittlung + Nothnagel
von Buromaschinen, Datenver- + BMK Buro '9 .
: I, ) ) Kommunika- + Streit
arbeitungsgeraten, peripheren + bke fislage tionssysterne

Geraten und Software = 4
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Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Klassifikation Wirtschaftszweige
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Augsburg
(50)

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

46.14.7 — Handelsvermittiung
von Installationsbedarf fur Gas,
Wasser, Heizung, Klimatechnik =1

+G.UT.
Roske

46.17.2 — Handelsvermittlung von
Wein, Sekt und Spirituosen =1

+ under the cork

46.17.9 — Handelsvermittlung
von sonstigen Nahrungsmitteln,
Getranken und Tabakwaren = 2

+ Chef's Culinar

+ biofruit

46.18.4 — Handelsvermittlung von
pharmazeutischen Erzeugnissen,
medizinischen/orthopddischen
Artikeln und Laborbedarf, Arzte-,
und Dentalbedarf, zahndrztlichen
Instrumenten, Krankenhaus- und
Altenpflegebedarf =1

+ Carlo Erba
Reagents
(DASIT Group)

46.18.5 — Handelsvermittlung von
kosmetischen Erzeugnissen und
Korperpflegemitteln =1

+ DMV Group

46.18.9 — Handelsvermittlung
von sonstigen Waren a.ng. =1

+ Zweirad
Einkaufs-Ge-
nossenschaft
(ZEG) / Bulls

4631 — Grohandel mit Obst,
Gemuse und Kartoffeln =1

+ Fruchthaus
Hulsberg

46.34 — GroBhandel
mit Getranken = 3

+ Hol' Ab
Getrankemarkt

+ Krémer
Getrankefach-
groBhandel

+ Getranke
Weidlich
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Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Augsburg

Klassifikation Wirtschaftszweige (50)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

46.37 — GroBhandel mit Kaffee,

Tee, Kakao und Gewurzen = 3 + Dallmayr

+ Dallmayr

+ Dallmayr

46.39.9 — GroBhandel sonstige
Nahrungs-/Genussmittel, Getranke,
Tabakwaren (ohne ausgepragten
Schwerpunkt) =1

+ Selgros
GroBRhandel

46.42.1 - GroBhandel
mit Bekleidung = 3

+ llteamsports

+ llteamsports

+ deinsports
freund.de

46.43.1 — GroBhandel mit Foto-
und optischen Erzeugnissen = |

+ AF Marcotec

46.44.2 — GroBhandel Wasch-,
Putz- und Reinigungsmittel = 2

+ PRO Handels-
gruppe

+ Vogt

46.49.3 — GroBhandel mit Leder-
waren, Reisegepdck, Geschenk-
und Werbeartikeln = 2

+ Hach
Werbedruck

+ Liha
Werbung

46.69 - GroBhandel mit
Werkzeugmaschinen =1

+ Owema

46.69.2 — GroBhandel mit
sonstigen Maschinen =1

+ Gengenbach
Automaten

46.69.3 — GroBhandel mit sonstigen
Ausrustungen, Maschinenzubehor,
technischem Bedarf =1

+ Sonepar

46.71.2 — GroBhandel mit
Mineralslerzeugnissen = 2

+ Hoyer

+ Kling Mineralol
und Brennstoffe
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Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Klassifikation Wirtschaftszweige
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Augsburg
(50)

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

46.72.1 — GroBhandel mit Eisen-
erzen, Eisen, Stahl, Eisen- und
Stahlhalbzeug = 2

+ Kicherer
+ Gunther &
Schramm

46.72.2 — GroBhandel mit
NE-Erzen, NE-Metallen und
NE-Metallhalbzeug =1

+ philoro

46.73.3 — GroBhandel mit
sonstigen Holzhalowaren,
Bauelementen aus Holz =1

+ McGarden 24

46.73.9 — GroBhandel mit Tapeten,
Bodenbelagen (ohne Teppiche) =1

+ JOKA

46.74.2 — GroBhandel mit Installa-
tionsbedarf fur Gas, Wasser und
Heizung = 2

+ Richter
& Frenzel

+ Eisen-Fischer

47 — EINZELHANDEL

GESAMT =76 Sponsoren

4711 - Einzelhandel mit Waren
verschiedener Art, Hauptrichtung
Nahrungs-/Genussmittel = 10

+ REWE

+ REWE

+ Combi

+ REWE

+ REWE

+ Edeka

Studwest
+ Scheck-
In-Center

+ REWE

+ REWE

+ REWE

47.21 — Einzelhandel mit
Obst, Gemuse und Kartoffeln =1

+ San Lucar

47.25 - Einzelhandel mit
Fleisch und Fleischwaren =1

+ Bergischlander
Fleisch- und
Genussmarkt

47.25 - Einzelhandel
mit Getranken =1

+ Vinopolis
Weinvertrieb
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Miinchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

47.51 - Einzelhandel + Kohlpaintner's
. 4 Betten und
mit Textilien =1
Matratzen
4752 - Einzelhandel mit + Borchert + Timm + Bauhaus + Harmann
Metallwaren, Anstrichmitteln, Dach&Fassade + ZUP24 Maschinen + Baustoff Bauzentren
Bau- und Heimwerkerbedarf = 8 + Hellweg + Stavermann Kramer
47.54 — Einzelhandel mit + Ruder Kuchen
elektrischen Haushaltsgeraten =1 und Hausgerate
47.59 — Einzelhandel mit Mébeln, + Grabowski - . i )
Einrichtungsgegensténden und + Segmuller + Hoffner Sicherheits- +Kuchenkeie | * POCO E"|nr|ch— + DEPOT + Schafferer + EBinrichfungs- ‘.+ plana * Mobel * Mobel
. _ ; tungsmarkte haus Held Kachenland Martin Rieger
sonstigem Hausrat = 11 technik
47 64 - Einzelhandel mit + Radsport Bert + e-motion + Bike-O-Rado + Zweirad
Fahrradern, -teilen, -zubehor = 4 P ! ! Prumbaum
47 642 - Einzelhandel mit + Weide-
Sport- und Campingartikeln =1 zaunprofi
47j7] N Eipzelhondel + Eckerle + dodenhof + Henschel * quehous + kik +EGO_IST + Scalpers
mit Bekleidung =7 Steingass
B B + Haus Apo- + apotalde Ver- | + Apotheke auf + apotalde Ver- + apotalde Ver-
47.73 = Apofheken =5 theke Berlin sandapotheke der FreBgass' sandapotheke sandapotheke
) + Reha.Tech
4774 — Einzelhandel Sanitétshaus + Sanitatshaus
mit medizinischen und N
. i ) _ + Seeger Ge- Forster
orthopdadischen Artikeln =3 )
sundheitshaus

47.76.1 — Einzelhandel
mit Blumen, Pflanzen,
Samereien und Dungemitteln =1

+ Dehner GmbH
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Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Klassifikation Wirtschaftszweige
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Augsburg
(50)

Berlin
(118)

Bochum
(63)

Bremen
(102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

47.76.2 — Einzelhandel
mit zoologischem Bedarf
und lebenden Tieren =1

+ MEGAZOO

4777 — Einzelhandel
mit Uhren und Schmuck = 2

+ drubba
moments

+ Juwelier
Scheuble

47.78.3 — Einzelhandel mit Kunst-
gegenstanden, Bildern, kunstge-
werbl. Erzeugnissen, Briefmarken,
Munzen und Geschenkartikeln =1

+ Ampelmann

47911 — Versand-/Internet-Einzel-
handel mit Textilien, Bekleidung,
Schuhen und Lederwaren =1

+ baby-walz

47.91.9 — Sonstiger Versand-
und Internet-Einzelhandel = 16

+ Buttinette
+ Freitag

+ Contorion

+ Citycare24
+ turenheld.de
+ Reichelt
Elektronik
+ InSports
+ nextvital

+ magnet-
shop.net

+ Strauss

+ Odiporo
+ Conrad

+ hood.de
+ Backmarket

+ Reuter

+ fenster-
versand.com
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#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024

Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen
H - VERKEHR UND LAGEREI GESAMT = 31 Sponsoren
49 — LANDVERKEHR UND TRANSPORT IN ROHRFERNLEITUNGEN GESAMT =17 Sponsoren
+ Rhein-Main-
4931 — Personenbeforderung im \éirrfg?;i\//@r)_ + Freiburger + Leioziger Ver-
Nahverkehr an Land (ohne Taxis) + Bogestra + HEAG mobilo Verkehrs AG pziger + Wupsi
—7 + Verkehrs- (VAG) kehrsbetriebe
gesellschaft
Frankfurt (VGF)
49.41 - Guterbeforderun + Andreas +DIE + Schwarz
. _ 9 . LOGISTIKER + Dachser - +TST + Grupo Sese
im StraBenverkehr =7 Schmid Group +RTC Logistics Group
49.42 — Umzugstransporte = 3 +HVG-Umzuge + Fermont + Pfleiderer
50 — SCHIFFFAHRT GESAMT =2 Sponsoren
50.20 - Guterbeforderung in der - + SAIC Anji
See- und Kustenschifffahrt = 2 +BLG Logistics Logistics
S1 - LUFTFAHRT GESAMT = 3 Sponsoren
5110 — Personenbeférderung i
in der Luftfahrt = 2 + Eurowings + SunExpress
51.21 - Guterbeforderung .
in der Luftfahrt =1 + Freight2Fly
52 — LAGEREI SOWIE ERBRINGUNG VON SONSTIGEN DIENSTLEISTUNGEN FUR DEN VERKEHR GESAMT = 6 Sponsoren
o + Honold
5210 - Lagerei =1 Logistik Group
52.211 - Betrieb von Park- +Q-Park

hausern und Parkplatzen =1
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

52.22.9 — Erbringung
sonstiger Dienstleistungen + Woell Marine
fur die Schifffahrt ang. =1
+ Schramm + Muhlberger
52291 - Spedition=3 v Spedition & +EgeTrans
erpackung Loaisti
ogistik
53 — POST-, KURIER- UND EXPRESSDIENSTE GESAMT = 3 Sponsoren
5'3<IO - F"os’rdiens’rg von Universal- + CitiPost +GLS +DHL
dienstleistungsanbietern = 3
| - GASTGEWERBE GESAMT = 3] Sponsoren
55 — BEHERBERGUNG GESAMT =16 Sponsoren
+ A&O Hostels
+ Berghotel
_ Oberhof + The Chqcolq’re + Welcome Hotel + Feldberger + The + Dorint + IHG Hotels + Lindner Hotel +me and
55101 - Hotels = 14 on the Pilow + H-Hotels + H-Hotels Taste Hotel all hotels + H-Hotels
+ Hotel Darmstadt Hof ) . Hotels & Resorts & Resorts & Resorts ,
Group Heidenheim (Lindner Hotels AG)

Esplanade

Bad Saarow
55.20.2 - Ferienzentren =1 " F?rienpork

Rubezahl
55.20.2 - Ferienhauser .
i + interchalet

und Ferienwohnungen = |
56 — RESTAURANTS, GASTSTATTEN, IMBISSSTUBEN, CAFES, EISSALONS u. A. GESAMT =15 Sponsoren
56.10.1 = Restaurants mit + Marv Lo + Shiraz + Bento Box + Wilhelmer
herkdémmlicher Bedienung = 5 yrou + Tibits Gastronomie
56.10.2 — Restaurants + McCafe

mit Selbstbedienung =1
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

+ Haus
5610.3 — Imbissstuben uA. = 2 des Doners
+ Eat Happy
562 3 Caterer und Erbrirjgung + freshfoodz + Event Safari + vitalofresh +.DE|N + Schraglage
sonstiger Verpflegungsdienstl. = 5 Speisesalon
56.30.2 - Diskotheken ‘
und Tanzlokale = 2 + Roxy + Perkins Park
J = INFORMATION und KOMMUNIKATION GESAMT = 97 Sponsoren
58 — VERLAGSWESEN GESAMT = 2] Sponsoren
+ Westdeutsche + Augsburger
5813 — Verlegen + Augsburger + Berliner Allaemeine + Weserkurier + Darmstadter + Ruhr- Allgemeine + Leverkusener + Allgemeine + Rheinische
von Zeitungen = 11 Allgemeine Zeitung Zei 9 Echo Nachrichten + Heidenheimer Anzeiger Zeitung Post
eitung (WAZ) Zeitung

+ Business To- | + Badische An-

von Zetserviran =3 Dot Mogr doy (Lobhard | zeigen Verlags-
- Medien) GmbH (BAZ)

5821 - Verlegen von + EA Sports +EA Sports + Ultimate +UFL + Konami
Computerspielen = 6 + sorare P Champions
58.29 - Verlegen von + Lexware

sonstiger Software =1

59 — HERSTELLUNG, VERLEIH UND VERTRIEB VON FILMEN UND FERNSEHPROGRAMMEN; KINOS; TONSTUDIOS UND VERLEGEN VON MU

SIK

GESAMT =2 Sponsoren

59.1 = Herstellung von Filmen
und Fernsehprogrammen, deren
Verleih und Vertrieb; Kinos =1

+ Paramount+

5914 — Kinos =1

+ Cineplex
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#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

60 — RUNDFUNKVERANSTALTER GESAMT =14 Sponsoren
60 - allgemein =2 + radioeins/RBB + Radio Bremen
+ Radio Ton + Radio + Radio + RPRI
60.10 — Horfunkveranstalter = 10 + hitradio RT1 + Radio Bochum + Hit Radio FFH + Hit Radio FFH . + Rockland
+Radio 7 Regenbogen Leverkusen Radio
+ Regio TV in-
60.20 - Fernsehveranstalter = 2 (Schwgbischer * Rhein-Neckar
Verlag) Fernsehen
61 — TELEKOMMUNIKATION GESAMT =9 Sponsoren
oo = Lei‘rungsggbundene +LWLcom + Telekom + Telekom + Pyur + Telekom + Telekom
Telekommunikation = 6
61.20 - Drahtlose 18
Telekommunikation =1
61.90.9 — Sonstige .
Telekommunikation a. n. g, = 2 + FE Promotion + Clever Group
62 — ERBRINGUNG VON DIENSTLEISTUNGEN IN DER INFORMATIONSTECHNOLOGIE GESAMT = 49 Sponsoren
62.019 - Sonstige + ARC- +Materna TMT | * G[il igi;r;vore + PEAK * esseec’ruDrii?i’rql + abicodo + maexware + 3E Software + SAP + Hottgenroth + SAP + Q-nnect
Softwareentwicklung =19 Greenlab + MyFavorito + Software AG J P Solutions + sovanta Software + SAP
+ Jacando + workday
+ think about IT + greenhats + MHP + Adaptavist
62.02 - Erbringung von + ADN + feam neusta + Bechtle + Horn & Cofisan (Porsche) . Group + Urano S
Beratungsleistungen in der ITTSnestrZe]r?\e + WG Systems + Bonamic + Haus der + City PC + adesso + cognizant + abtis +Raab IT- +l\/|\—|oer|1?1e|2renr§nl’rT + Ditcon (Datagroup) + suresecure * I|?J;d|;e)0 m (Pt):;\?hpe)
Informationstechnologie = 30 y + LABS Ruhr Dokumente +ITK.Coach + Unity Consul- Systemhaus 9 + Archon +rocon vty
+ SoftwareOne ting & Innovation + Reitzner Meridian
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

63 — INFORMATIONSDIENSTLEISTUNGEN GESAMT = 2 Sponsoren
6311 — Datenverarbeitung, Hosting, + NetA + B&W Unter-
damit verbundene Tatigkeiten = 2 PP nehmensgruppe
K — ERBRINGUNG von FINANZ- und VERSICHERUNGSDIENSTLEISTUNGEN GESAMT = 65 Sponsoren
64 — ERBRINGUNG VON FINANZDIENSTLEISTUNGEN GESAMT = 26 Sponsoren
64191 - Kreditbanken einschlieflich " Cc:)rg:;erz— + Hvpo
Zweigstellen auslandischer Banken + DKB + Deutsche Bank + Santander vp
—6 + Merkur Vereinsbank
- Privatbank
+ Mitteloran- + Kreisspar-
64.19.2 — Kreditinstitute denburgische + Sparkasse + Sparkasse + Sparkasse + Frankfurter + Sparkasse | + Kreissparkasse kasse Koln + Sparkasse + Sparkasse
des Sparkassensektors =i Sparkasse Bochum Bremen Darmstadt Sparkasse Freiburg Heidenheim + Sparkasse Leverkusen Rheinhessen
Potsdam Koln/Bonn
64.19.3 — Kreditinstitute + VR-Bank + A{}t]ceihe icmt + Heidenheimer + Volksbank + Volksbank
des Genossenschaftssektors = 5 (R'_?' eisenban Volksbank Kraichgau BraWo
ochtaunus)
64.20 -
Beteiligungsgesellschaften =1 +HEAG
64.30 - Treuhond— +DWS + Union
und sonstige Fonds und + Lupus Alpha Investment
ahnliche Finanzinstitutionen = 3 P P
65 — VERSICHERUNGEN, RUCKVERSICHERUNGEN und PENSIONSKASSEN GESAMT =13 Sponsoren
+ Sparkasse-
+ WWK Versicherungen + Allianz + Allianz

65.11 — Lebensversicherungen = 4

Sachsen
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

65.12.1 - Krankenversicherungen = 2 + Signal Iduna + Barmenia Ver-
sicherung
« , + Deutsche
65122 - Schoden— un_d + LVM + ovB + Dle Haft- Familienver- +BGV + DEVK + LVM
Unfallversicherungen =7 Versicherung Versicherung pflichtkasse . Versicherung
sicherung
66 — MIT FINANZ- UND VERSICHERUNGSDIENSTLEISTUNGEN VERBUNDENE TATIGKEITEN GESAMT = 26 Sponsoren
66.19 — Sonstige mit +eToro b + RoboMarkets + MC Vermo- + trive + eToro + libertex
Finanzdienstleistungen +eToro + FINUM + smavesto (Kr+ (f::v:/hdhrﬁr?een) + VR Payment | gensmanage- + Nowinta +unzer +eToro + Ratgeber + landfx + flatex +adyen
verbundene Tatigkeiten = 21 +unzer s o + BOI ment Stiftung + Bitpanda
b i + Versiche- + Allianz
66.22 - Tafigkeit von + DIVAL rungsKontor Versicherungs- + Flossbach + PKM
Versicherungsmakler/innen = 5 . von Storch Solutions
Osterode btro Rummel
L - GRUNDSTUCKS- und WOHNUNGSWESEN GESAMT = 24 Sponsoren
68 — GRUNDSTUCKS- und WOHNUNGSWESEN GESAMT = 24 Sponsoren
68.10 — Kauf und Verkauf + Aroundtown
eigener Grundsttcke, + degewo + wohninvest + wohninvest
Gebdaude, Wohnungen = 4 9
+ FFIRE Immobi-
68.20 — Vermietung, lienverwaltung |
Verpacht i +F +V i + loops
pachtung von eigenen orum onovia ,
y " ) + Bauverein AG
oder geleasten Grundstucken, Kopenick + Ruhr-Park + Das Auge
Gebauden, Wohnungen = 8 + Stadt 9
und Land

+Immo + Florian + Living in
68.31 = Vermittlung von + Bricks Scout24 Wellmann + Reiner Stdbaden
Grundsttcken, Gebduden & Mortar N SEIL_JERO Immobilien Dachert Immobilien
und Wohnungen fur Dritte = 1i Immobilien " + Robert Immobilien + MS| Gewerbe-

Immobilien : : "
C. Spies immobilien




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024

Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

+ Schlatter

Immobilien

+ Stauss
Immobilien
+ Albert

Wasmeier

Immobilien
68.32.2 — Verwaltung von + Infrasery
Gewerbegrundstucken und Hechst
Nichtwohngebdauden fur Dritte =1 ochs
M - ERBRINGUNG VON FREIBERUFLICHEN, WISSENSCHAFTLICHEN UND TECHNISCHEN DIENSTLEISTUNGEN GESAMT = 43 Sponsoren
69 — RECHTS- UND STEUERBERATUNG, WIRTSCHAFTSPRUFUNG GESAMT = 8 Sponsoren
69.10.1 - Rechtsanwalts- i Au“”gef

. . . Rechtsanwalte
kanzleien mit Notariat = 1
und Notare
+ Aritma
69.20 — Wirtschaftsprtfung und Revision + Ernst & Young .
Steuerberatung; Buchfuhrung = 7 + Balk *pwe + Tretor AG + Dornbach + Deloiffte
Steuerberater
70 — VERWALTUNG UND FUHRUNG VON UNTERNEHMEN UND BETRIEBEN; UNTERNEHMENSBERATUNG GESAMT =1 Sponsoren
70.22 - Unternehmensberatung =1 M Ringer
Zeiterfassung

71 — ARCHITEKTUR- UND INGENIEURBUROS; TECHNISCHE, PHYSIKALISCHE UND CHEMISCHE UNTERSUCHUNG GESAMT =10 Sponsoren
7111 = Architekturburos = 2 + Bauplanungs- + arctum

buro Tragner

7112.1 - Ingenieurbtros fur
bautechnische Gesamtplanung =1

+ Aktiv General-
unternehmung
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Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Miinchen Stuttgart Wolfsburg
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¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

7112.2 — Ingenieurburos fur + Ingenieurbiro + CRC
technische Fachplanung 9 . + EDAG Clean Room + EDAG
i ) BPS Berlin .
und Ingenieurdesign = 4 Consulting
7112.3 — Vermessungsburos =1 + Geo Data
+ BRM
' ) L Brandschutz-
7112.9 — Sonstige Ingenieurburos =1 & Risikoma-
nagement
71.20 — Technische, physikalische + Ingen'ieurbUro
und chemische Untersuchung = 1 Schwelg_er (Kfz-
Sachverstandiger)
72 — FORSCHUNG UND ENTWICKLUNG GESAMT =1 Sponsoren
72.20 - Forschung und Entwicklung
im Bereich Rechts-, Wirtschafts- :
. i + Wifor
und Sozialwissenschaften sowie Institute
im Bereich Sprach-, Kultur- und
Kunstwissenschaften =1
73 — WERBUNG UND MARKTFORSCHUNG GESAMT =16 Sponsoren
+BECKDESIGN + Bauer + Agentur
7311 — Werbeagenturen =7 + Westwind + Cheil gen + abcPremium + Sindholm
: und Guse Graustich
Medien
+ contrast
7312 — Vermarkfung und + Prodesign + first SCREENS + Wall + plakat- Media Service + Stroer v;rFlzlcilj‘gze
Vermittlung von Werbeflachen = 9 Marketing verkauft.de +ILG AuBen- + S‘rroér
werbung
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Bundesligavereine -
(Zahl erfasster Sponsoren)

Klassifikation Wirtschaftszweige
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

Augsburg Berlin
(50) (118)

Bochum Bremen
(63) (102)

Darmstadt
(85)

Dortmund
(46)

Frankfurt
(58)

Freiburg
(94)

Heidenheim
(108)

Hoffenheim
(29)

Kéln
(43)

Leipzig
(24)

Leverkusen
(56)

Mainz
(47)

M'gladbach
(33)

Miinchen
(26)

Stuttgart
(36)

Wolfsburg
(29)

74 — SONSTIGE FREIBERUFLICHE,

WISSENSCHAFTLICHE UND TECH

NISCHE TATIGKEITEN

GESAMT =7 Sponsoren

74.10.2 - Grafik- und
Kommunikationsdesign = 2

+ Blickmedia
+ Reklame
Wilden

74103 - Interior Design
und Raumgestaltung = 2

+ Solid Concept

+ Einrichtungs-
kultur

7430 — Ubersetzen
und Dolmetschen =1

+ Jacobi Uber-
setzungen

74.90 - Sonstige freiberufliche,
wissenschaftliche, technische
Tatigkeiten ang. =2

+ enfract
energy

+ Gamesright

N — ERBRINGUNG VON SONSTIGEN WIRTSCHAFTLICHEN DIENSTLEISTUNGEN

GESAMT = 56 Sponsoren

77 — VERMIETUNG VON BEWEGLICHEN SACHEN

GESAMT =12 Sponsoren

771 - Vermietung
von Kraftwagen = 3

+ enterprise
Rent-A-Car

+ Fleetpool

+ Starcar Auto-
vermietung

77.29 — Vermietung von
sonstigen Gebrauchsgutern = 4

+ Party.Rent

+ Cremerevents ;
+ Ornamin

+ CWS
(Haniel)

77.32 — Vermietung von
Baumaschinen und -geraten = 2

+ HKL Bau
maschinen

+ Mayer Hub-
arbeitsbthnen

77.39 — Vermietung von
sonstigen Maschinen, Geraten
und beweglichen Sachen =3

+ lease a bike

+ JobRad

+ Grinbold
Jodag

78 — VERMITTLUNG UND UBERLASSUNG VON ARBEITSKRAFTEN

GESAMT =7 Sponsoren

78.10 - Vermittlung
von Arbeitskraften = 4

+ adesta

+ indeed

+ Live Directors

+ SocialMedia
Recruiting (SMR)
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78.20 - Befristete Uberlassung + Temoton + fempo +EDO
von Arbeitskraften = 3 P Zeitarbeit Personalservice
79 — REISEBUROS, REISEVERANSTALTER UND ERBRINGUNG SONSTIGER RESERVIERUNGSDIENSTLEISTUNGEN GESAMT =18 Sponsoren
79.12 — Reiseveranstalter = 8 + H.IN. Touristik " Héffmonn + Mller Ried— * schoginslond— * Grq’rzinger : Vefr’rgr +‘voe’rbo| + GetYourGuide
Fernreisen stadf Reisen Reisen Reisen Touristik reizen.com
+ Zillertal Touris- + Brixental / + Tourismus-
79.90 — Erbringung sonstiger + Tourismus + Tourismus- mus GmbH X . Lrsmu + Visit Rwanda
R . ; ) _ . ; Tourismus- + reservix genossenschaft + P1 Travel . .
eservierungsdienstleistungen = 10 Pitztal verein Bruneck + pendler I + Istria Tourism
region Kitzbuhl Natz-Schabs
portal.de
80 — WACH- UND SICHERHEITSDIENSTE SOWIE DETEKTEIEN GESAMT =5 Sponsoren
. + POWER Perso-
8010 — Private Wach- nen-Objek- + Kotter + Ziemann +SDS + Securitas
und Sicherheitsdienste = 5
Wertschutz
81 - GEBAUDEBETREUUNG; GARTEN- UND LANDSCHAFTSBAU GESAMT =11 Sponsoren
) + Blitz-Blank + WISAG ) . + Jacobi Glas- la + Eugen Kieffer "
81.21 - Allgemelne Gebdude- +STEMS Ge- + Kluh Service und Gebaude- + S'rolhng + olgeb awell Gebdude- + ANTER Facility
Gebdaudereinigung = 10 . ) . Management - Service Group + service system e Management
reinigung baudeservice reinigung reinigung

81.29.9 — Sonstige
Reinigung a.ng. =1

+ Retec Group

82 — ERBRINGUNG VON WIRTSCHAFTLICHEN DIEN

STLEISTUNGEN FUR UNTERNEHMEN UND PRIVATPERSONEN

GESAMT =3 Spons

oren

82.20 — Call Center =1

+ Triple S
Manufaktur

82.30 — Messe-, Ausstellungs-

und Kongressveranstalter = 2

+ IFA Berlin

+ TechQuartier




Anhang - Sponsoringstruktur nach Wirtschaftszweigen
#BundesligaWIRBT - Nachhaltigkeit vs. Sponsoring
Recherchereihe SportWerte | PLAY!YA | 2024

Bundesligavereine -

(Zahl erfasster Sponsoren) Augsburg Berlin Bochum Bremen Darmstadt Dortmund Frankfurt Freiburg Heidenheim Hoffenheim Kéln Leipzig Leverkusen Mainz M'gladbach Minchen Stuttgart Wolfsburg
Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

O - OFFENTLICHE VERWALTUNG, VERTEIDIGUNG; SOZIALVERSICHERUNG GESAMT =10 Sponsoren
84 — OFFENTLICHE VERWALTUNG, VERTEIDIGUNG; SOZIALVERSICHERUNG GESAMT =10 Sponsoren
. . _ + AOK Bremen/ + Barmer + AOK Baden- + AOK Ost- + Bergische
84.30 — Sozialversicherung =10 + AOK Nordost Bremerhaven + DAK Warttemberg Warttemberg +AOK Krankenkasse +AOK +AOK
P — ERZIEHUNG UND UNTERRICHT GESAMT = 6 Sponsoren
85 — ERZIEHUNG UND UNTERRICHT GESAMT = 6 Sponsoren
A +ITC Graf
8532 —“Berufsblldende + MPS Elektro-
weiterfuhrende Schulen = 2 :
technik

85.42.2 - Allgemeine
Fachhochschulen =1

+ Tomorrow
University

85.42.4 — Berufsakademien,
Fachakademien, Schulen
des Gesundheitswesens =1

+ iba University

85.59 -
Sonstiger Unterricht a.n.g. =1

+ Timos
Lichtblick

85.59.2 - Berufliche
Erwachsenenbildung =1

+ Lehmbau
Gruppe

Q - GESUNDHEITS- UND SOZIALWESEN

GESAMT =15 Sponsoren

86 — GESUNDHEITSWESEN

GESAMT =14 Sponsoren

86.10.1 — Krankenhdauser = 3

+ Universitats-
klinikum Bochum

+ Paracelsus-
Kliniken

+ Universitats-
klinikum Freiburg

86.10.3 — Vorsorge- und
Rehabilitationskliniken = 1

+ Medical Park
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Klassifikation Wirtschaftszweige (50) (118) (63) (102) (85) (46) (58) (94) (108) (29) (43) (24) (56) (47) (33) (26) (36) (29)
¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen

+ Die Radiologen
86.22 — Facharztpraxen =5 }%Lﬁ’}ed + smarteye +inframed + Smile Eyes
y Dienstleistungen
+ OPI -
Zentrum fur
86.23 — Zahnarztpraxen =1 Zahnmedizin
und Chirurgie
86.90.2 — Massagepraxen,
Krankengymnastikpraxen, Praxen
von med. Bademeister/innen, Heb- + TheReSport
ammen und Entbindungspflegern
sowie verwandten Berufen =1
86.90.9 — Sonstige selbststandige ) +IBS
Tatigkeiten Gesundheitswesen = 3 +MACCFifness | +CSL Plasma Gesundheit

88 — SOZIALWESEN (ohne Heime

GESAMT =1 Sponsor

88.99 — Sonstiges
Sozialwesena.n. g. =1

+ Katholische
Jugendfursorge
(KJF) Diozese
Augsburg

R = KUNST, UNTERHALTUNG UND ERHOLUNG

GESAMT =37 Sponsoren

90 — KREATIVE, KUNSTLERISCHE UND UNTERHALTENDE TATIGKEITEN

GESAMT = 2 Sponsoren

90.02 - Dienstleistungen
fur die darstellende Kunst =1

+ MKM Events

90.04.2 — Opern- und Schauspiel-
hdauser, Konzerthallen und aéhnliche
Einrichtungen =1

+ Starlight Ex-
press Theater
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¥ Abschnitte / Abteilungen / Gruppen
92 — SPIEL-, WETT- UND LOTTERIEWESEN GESAMT = 25 Sponsoren
92.00.1 - Spielhallen und
Betrieb von Spielautomaten =1 + Merkur
+ Rootz Ltd + Spielbank
92.00.2 — Spielbanken/-clubs = 4 + Spielbank Bp + jokerstar.de
. remen
Berlin
+ sport
92.00.3 — Wett-, Toto- +LottoBavern |t Deutsche Klas- wetten.de + neobet + neo.bet + bwin + betway + Loftto Baden- | + Lotfto Baden- + neobet + kaiyun + Lotto + inferwetten + Tioico + Winamax + 6686 Sports
und Lotteriewesen = 20 y senlotterie Berlin + Faber ) + Lotto Hessen + Lotto Hessen Wrttemberg Warttemberg ’ + Tipwin Rheinland-Pfalz P Betting
Lotto-Service
93 — ERBRINGUNG VON DIENSTLEISTUNGEN DES SPORTS, DER UNTERHALTUNG UND DER ERHOLUNG GESAMT =10 Sponsoren
9313 - Fitnesszentren =3 +EASYFITNESS |, Body Culture
+egym
+ Besucher- + Europa-Park
93.21 - Vergnugungs- + Spring! + Ravensburger
und Themenparks = 6 +Karls zenfrum Trampolinpark Spieleland + Autostadt
Meyer Werft Kengi
enzingen

93.29 — Erbringung von Dienst-
leistungen der Unterhaltung
und der Erholunga.n. g. =1

+ ahrens events

S — ERBRINGUNG VON SONSTIGEN DIENSTLEISTUNGEN

GESAMT = 8 Sponsoren

94 - INTERESSENVERTRETUNGEN SOWIE KIRCHLICHE UND SONSTIGE RELIGIOSE VEREINIGUNGEN (OHNE SOZIALWESEN UND SPORT)

GESAMT = 3 Sponsoren

94.11 — Wirtschafts-
und Arbeitgeberverbande =1

+ HessenMetall
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+ Automobil- i

94993 - Club von + Automobil-

o Club Verkehr
Verbraucherorganisationen = 2 Deutschland

(ACV)
(AvD)

96 — ERBRINGUNG VON SONSTIGEN UBERWIEGEND PERSONLICHEN DIENSTLEISTUNGEN GESAMT =5 Sponsoren
96.01 - stchgrei und + Bardusch + Dafewash + MEWA
chemische Reinigung =3
96.032 - Frieqlhofe + Ruheforst
und Krematorien = |
96.04 - Saunas, +Bad
Solarien, Bader u. A =1 Saarow Kur




